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Resumo

O conceito de cidades criativas é definido como um processo
conjunto entre a criatividade, a cultura e a cidade, capaz de
transformar continuamente as suas estruturas socioecondémicas
com base na criatividade do seu povo, ao serem combinadas com
suas singularidades culturais. Desse modo, o estudo propoe uma
reflexdo sobre as iniciativas artisticas, criativas e culturais nas
diferentes comunidades da cidade de Ivoti, RS, de acordo com
o conceito de cidades criativas desenvolvido pelos autores do
referencial tedrico. Para tanto, a partir do Plano da Secretaria da
Economia Criativa, delimitou-se o Escopo dos Setores Criativos
do Ministério da Cultura (2011), do qual se propds uma relacao
com as iniciativas reconhecidas pelo departamento municipal
correspondente. Assim, utilizou-se o método de pesquisa
exploratoria descritiva e qualitativa, que incluiu procedimentos
metodologicos como revisao bibliografica baseada em autores
sobre o conceito de cidades criativas apontado por Marinho
(2009), Reis e Marco (2009), Reis e Kageyama (2011), Reis
(2012), Vivant (2012) e Landry (2013), pesquisa de campo que
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contou com entrevistas junto ao poder publico de Ivoti, RS,
coleta de informacdes via internet e in loco, em que realizou-
se um levantamento sobre as iniciativas artisticas, criativas e
culturais no municipio. Entre os resultados observou-se que
Ivoti, RS possui iniciativas convergentes ao conceito de cidades
criativas conforme proposto pelos autores pesquisados, bem
como potencial para desenvolver-se como uma cidade criativa.

Palavras-chave: Arte e cultura; cidades criativas; setores
criativos, induastria criativa; economia
criativa; Ivoti, RS.

Creative cities: a look on the artistic, creative and
cultural initiatives of Ivoti, RS, Brazil

Abstract

the concept of creative cities is defined as a joint process
between creativity, culture and the city, able to continuously
transform their socioeconomic structure based on the creativity
of its people, combined with their cultural singularities. In this
way, the paper offers a reflection of the artistic, creative and
cultural initiatives in different communities of the city of Ivoti,
RS, according to the concept of creative cities developed by the
authors of the theoretical reference. Therefore, the Creative
Economy Plan of the Ministry of Culture, delimited to the Scope
of the Creative Industries (2011), which proposed a relationship
with the initiatives recognized by the corresponding municipal
departamento. Thus, it was used the method of descriptive and
exploratory qualitative research that included methodological
procedures as author-based literature reviewing on the concept
of creative cities appointed by Marino (2009), Reis and Marco
(2009), Reis and Kageyama (2011), Reis (2012), Vivant (2012)
and Landry (2013), field research that included interviews with
Department of Culture and Tourism of Ivoti, RS, information
gathered via internet and on-site carried out a survey of the
artistic, creative and cultural initiatives in the city. Among the
results it was observed that Ivoti, RS initiatives have converged
to the concept of creative cities proposed by the researched
authors, as well as has potential to develop as a creative city.
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1. Introducao

Ao relacionar iniciativas artisticas, criativas e culturais nas diferentes comunidades de
Ivoti, RS, partiu-se de Reis e Marco (2009) para abordar o conceito de cidades criativas,
que seria aquela que tem capacidade de transformar constantemente a sua estrutura
socioecondmica, baseada na criatividade de seus habitantes, por meio de uma alianga
entre as suas singularidades culturais e voca¢oes econdmicas. Nesta perspectiva, em uma
economia criativa, ao se considerar que “as transformacoes nas formas de producao,
consumo e convivéncia social nas sociedades modernas tém no conhecimento e na
criatividade sua base dinamizadora” (MINC, 2011: 9), os campos do escopo dos setores
criativos “constituem fator de altissima relevancia no desenvolvimento social, economico
e politico de um pais” (MINC, 2011: 9). E importante considerar o engajamento entre as
pessoas e os espacos urbanos, visto que tal processo gera uma profunda conexao entre sua
identidade e a esséncia da cidade (REIS; KAGEYAMA, 2011).

A escolha do municipio de Ivoti, RS deu-se em funcao do seu potencial cultural e por sua
localizac@o na regiao do Vale dos Sinos. A memoria da imigragao alema e japonesa é parte
do seu legado imaterial e material, que contribui para o fortalecimento turistico na regiao,
em funcao do representativo acervo patrimonial, histérico e cultural da cidade. Ivoti, RS
destaca-se pela valorizacao e preservagao do legado cultural histérico desta comunidade,
como € o caso das antigas casas construidas por imigrantes, em estilo enxaimel'. Culinaria,
artesanato, lingua, arquitetura, eventos, danca e outros costumes, também podem ser
vivenciados neste municipio que compoe a Rota Romantica, caminho colonial localizado
na serra ao norte do Estado e corta o interior deste municipio e de municipios vizinhos
(DHEIN, 2012: 14-15).

Neste artigo, além de tratar de uma revisdo teérica sobre o conceito de cidades
criativas, € realizado um estudo tedrico e empirico por meio da pesquisa de campo, em
que procurou-se identificar em Ivoti iniciativas artisticas, criativas e culturais, a partir do
Escopo dos Setores Criativos (MINC, 2011: 21), relacionando o levantamento realizado
com as iniciativas reconhecidas pelo poder publico local. Entre os resultados parciais,
observou-se que Ivoti possui iniciativas artisticas, criativas e culturais, convergentes ao
conceito de cidades criativas, indicativo de que h4 uma aproximagao teérica-empirica em
relagdo ao tema investigado.

1 O termo denomina a construcdo de casas que sdo utilizadas madeiras com encaixes para formar estruturas
rigidas, e depois de ser colocado o telhado, seus vaos sdo preenchidos com taipas, barro e/ou tijolos (ENXAIMEL,
[2013?]).
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2. Metodologia

Como procedimentos adotados, partiu-se de uma revisdo bibliografica por meio
de pesquisa exploratoria descritiva e qualitativa (PRODANOV; FREITAS, 2013), com a
finalidade de conceituar as cidades criativas, em que utilizou-se autores como Marinho
(2009), Reis e Marco (2009), Reis e Kageyama (2011), Reis (2012), Vivant (2012) e
Landry (2013). Também realizou-se uma pesquisa de campo, processo que envolveu
uma entrevista elaborada a partir de um roteiro semiestruturado, aplicada junto ao
Departamento da Cultura e do Turismo de Ivoti, RS (com gestores e agentes publicos),
entre os dias 27/06/2015 e 02/07/2015.

Para complementar o objetivo proposto, também se fez um levantamento de
informacoes na internet, a partir de canais oficiais da prefeitura de Ivoti, como sites e redes
sociais utilizadas para divulgacao de atividades relacionadas a tematica desse estudo.

Quanto a delimitacio de pesquisa de iniciativas artisticas, criativas e culturais de Ivoti,
RS, utilizou-se o Escopo dos Setores Criativos (MINC, 2011: 21)?, definidos a partir dos
seguintes campos: patrimonio, expressoes culturais, artes de espeticulos, audio visual
e livro, da leitura e da literatura, e das criacGes funcionais. Assinala-se que, durante a
pesquisa exploratoria, também localizou-se indicadores voltados para medir e monitorar
cidades criativas nas seguintes bibliografias: o Indice da Cidade Criativa, criado por Landry
e Hyams (LANDRY, 2013: 65)3; e, o Indice de Criatividade das Cidades, desenvolvido
pela Federacdo do Comércio de Bens, Servicos e Turismo do Estado de Sao Paulo
(FECOMERCIO SP, 2012a; 2012b, online)+. Todavia, optamos pela adog¢ao de indicadores
reconhecidos e adaptados pelo Ministério da Cultura, elemento empirico compreendido

2 O Plano da Secretaria da Economia Criativa foi desenvolvido pelo Ministério da Cultura (MINC), a partir de
textos de autores e especialistas como: Celso Furtado, Oswaldo de Rivero, Pablo Ortellado, Allan Rocha de
Souza, Roberto Freitas Filho, Marcos Wachowikz, Roberto Fragalle Filho, Humberto Cunha, Tania Bacelar
Aratjo, Isaura Botelho, Paulo Miguez, César Ricardo Siqueira Bolano, Enrique Jeronimo Saravia, Ana Carla
Fonseca Reis, Frederico Barbosa, Cristina Pereira de Carvalho Lins, Jurema Machado, Adolfo Melito, Lala
Deheinzelin, Lia Calabre, Francisco Humberto Cunha, Carlos Lopes, Adolfo Menezes Melito; e, de conceitos
e modelos de institui¢des como: ONU, UNCTAD, PNUD, UNESCO, BNDES, IBGE, FIRJAN, RAIS, BNDES,
CEF, Banco do Brasil, do Nordeste e da Amazonia, Petrobras, Eletrobras, Correios, Furnas, CHESF, SEBRAE,
SENAC, CNI, SESI, SESC, UNITAR, OEI, FINEP, CNPq, APEX, Equipe da SEC, CNPC; ministérios: MDIC,
MTE, MJ, MMA, MTR, ME, MC, MCTI, MEC, MRE, MCID, MDCF, Gabinete da Presidéncia; secretarias: SAE,
SPM, SECOM, SEMPE, SPC, SAV, SCDC, SEFIC, FUNARTE, IPHAN, IBRAM, Fundacdo Cultural Palmares,
Fundacdo Casa de Rui Barbosa, DRI, representacoes regionais, secretarias estaduais e municipais de cultura:
21 estados e 13 municipios.

3 Direcionado por dez dominios, a proposta consultiva dos autores visa avaliar por meio de uma grande
quantidade de perguntas aspectos diversos, dentre os quais, pode-se afirmar que este artigo atende em boa parte
ao segundo indicador, que representa as caracteristicas distintivas, a diversidade, a vitalidade e a expressio de
uma cidade.

4  Visaanalisar o potencial criativo de uma cidade através das condicoes sociais, econdmicas e de emprego destas,
diferentemente da proposicao deste artigo, que visa identificar iniciativas potenciais de uma cidade criativa.
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como relevante para este estudo, uma vez que, esta é a proposta adotada como politica
publica da Secretaria de Economia Criativas.

Os dados obtidos foram analisados conforme proposta de Bardin (2011), por meio
dos seguintes passos: 1) pré-analise, que neste estudo baseou-se nos autores citados; 2)
exploragdo do material, em que foi realizada a identificacdo dos campos relacionados
a delimitacdo, a partir do levantamento de dados, pesquisa in loco e entrevistas; 3)
tratamento dos resultados obtidos, realizado por meio do enquadramento das iniciativas
identificas com os campos relacionados na delimitacdo; e, 4) inferéncia e interpretacao,
através de anélise e comparacdo entre o conceito de cidades criativas e o levantamento
realizado pelo escopo definido.

3. Cidades Criativas: Identidade, Cultura e Inovacao

N

Para se chegar a correlacdoes do conceito de cidades criativas com as iniciativas
artisticas, criativas e culturais de uma cidade, adota-se inicialmente, o que Landry (2013)
desenvolveu quanto as transformacbes que um ambiente urbano pode trazer, e, que
diante da complexidade do tecido humano que se apresenta, ndo pode haver uma atitude
de conformidade. Ao contrario, uma vez que os modos de funcionamento de uma cidade
refletem em sua cultura elementos essenciais da personalidade que elas tém, merecem
uma capacidade criativa maior, afim de incentivar e legitimar o uso dessa criatividade
dentro das esferas ptiblica, privada e comunitaria. Conforme o autor sugere, cidades
criativas precisam ser mais resilientes e sustentaveis, rompendo positivamente barreiras
e adversidades, por meio de um processo de adaptacao e evolucao criativa. A solugio que
o autor (ibid.) aponta, centra-se na mudanca de mentalidade, que deve estar disposta
a reavaliar as coisas abertamente de forma flexivel e criativa, a fim de alavancar novas
perspectivas de futuro geradas a partir da valoriza¢do da cultura local. Logo, compreende-
se que

A cidade criativa é um sentimento [...]. E um [...] movimento, [...] de energia;
[...] em repouso, [ou] aguardando para ser liberada, [...] “eletricidade solta”,
que estimula seus cidaddos. Tanto cidades grandes quanto pequenas podem
ter esse ambiente. [...] A cidade se torna criativa ao dar vazao a um conjunto
de condicoes, por meio das quais [...] pequenos atos podem acontecer e vao
se somando mais rapido do que os problemas que lhes fazem de contraponto.
(KAGEYAMA, 2009: 55-56).

5 Durante a revisdo deste artigo, verificou-se que a Secretaria da Economia Criativa (SEC) do MINC foi extinta,
conforme aponta Claudia Leitio (AGENCIA SENADO, 2015, online; LEITAO, 2015, online), e pela identificacio
de sua aparente substitui¢ao pela Secretaria de Educagio e Formacao Artistica e Cultural (MINC, 2015, online).
Entretanto, o MINC n@o deixa transparente tal processo de transi¢do: institucional, organograma, fale-com-
o-minc e economia-da-economia-criativa-sec (MINC, [2016~a]; [2016~b]), tal como o contato da SEC (61)
2024-2818 / 2942, sendo que, inclusive, identificou-se a SEC referenciado como unidade administrativa com
um limite de movimento no valor de R$ 570 mil reais para concessdo de didrias e passagens no exercicio de
2016 (DOU, 2016, online).
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Ao ressaltar a importancia em repensar o papel e a finalidade das cidades, em
termos econdmicos, culturais e sociais, Landry (2013) indica a urgéncia em rever como
administrar sua crescente complexidade. Aponta a necessidade de uma nova abordagem
para que sejam criadas oportunidades interessantes, por meio da curiosidade, imaginacao
e criatividade de seus membros, para que possam desenvolver conjuntamente invencoes
na resolu¢do de problemas urbanos incontrolaveis. Ao que acrescenta, para a cidade
reagir de forma apropriada faz-se necessario uma infraestrutura, além do hardware,
com funcionalidades nos diferentes fluxos e estruturas. Logo, o autor (ibid.) sugere que o
elemento essencial para esta transformacao, centra-se em seu software, como reflexo de
como as comunidades se sentem, intuem, interagem, se identificam e veem oportunidades
de se desenvolverem aproveitando suas habilidades e talentos.

A criatividade, matéria-prima e base de valor, dependera de um senso de apropriacao
que empoderem os cidaddaos a partir de solugbes proprias, a fim de rever como as
dificuldades sdo vistas. Conforme indica (ibid.), somente a partir da liberacdo da
criatividade dos cidadaos, das organizacoes e da cidade, é que pessoas comuns poderao
fazer o extraordinério acontecer, ao terem a chance de que um processo democratico
potencializador se instaure, por meio da delegacio de poderes, em um contexto de
imaginacao aplicada. Assim,

a criagdo de poder, riqueza, prosperidade e o acesso das pessoas a felicidade
estardo relacionados a novos modelos de desenvolvimento, baseados em
aspectos qualitativos, [...] nossa viabilidade como espécie depende de um
novo modo de entender o desenvolvimento, no qual a criatividade tem papel
fundamental para [os] desafios da humanidade. (PARDO, 2009: 88).

Para provocar transformacoes, Howkins (2009) destaca a necessidade de uma ecologia
criativa, envolvendo a integragao de quatro elementos: diversidade, mudanga, aprendizado
e adaptacao. Ja Pardo (2009) indica que nao estamos diante de uma crise econémica, mas
sim, de uma mudanca de paradigmas relacionada a desafios ambientais, demograficos
e culturais, baseado em um modelo de crescimento quantitativo e especulativo, que
considerava apenas o emprego, a exploracdo e o aumento da demanda, excedendo os
limites da capacidade do planeta.

Conforme Martins (2009), os 3 Cs de Landry mostram-se imprescindiveis neste
contexto de cidade criativa, sendo estes: (1) Cultura, enquanto identidade da cidade,
seu patrimonio, seu passado e a imagem que esta projeta no seu presente e induz seu
futuro; (2) Comunicagdo, enquanto modelos de aproximacao (fisicos, tecnoldgicos) dos
seus habitantes e minimizacao dos conflitos e afastamentos; e, (3) Cooperacao, enquanto
interacgao e aceitacdo explicita da diversidade. Para Landry (2013), o ambiente construido
é crucial para criar um meio social, pois depende de um ambiente fisico diverso, o qual
promova a sociabilidade, o intercambio e a mistura para maximizar seu potencial, visto
como aceleradora de oportunidades, ou seja, precondicoes fisicas ou uma plataforma para
o meio social criativo gerar um fluxo de ideias e invencoes. Essa mudanca de mentalidade
deve ser vista mais como um processo do que um plano nao estitico, mas dinamico,
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continuamente alerta e estrategicamente agil. E, ao que acrescenta Kageyama (2009),
para se atingir esse ponto de ruptura, faz-se necessaria uma camada extra de lideranca
formada por ativistas urbanos e agentes de mudanca,

[...] por necessidade, quando o sistema falha em responder as suas necessidades
[...] agem de modo muito localizado, mas ao verem que ndo precisam de
permissao para agir e que podem fazer a diferenca, eles comecam a impor
sua vontade a outras areas. Quando [...] atuam em rede, seu impacto cresce,
sua confianca aumenta e eles inspiram outros agentes de mudancga em suas
comunidades. (KAGEYAMA, 2009: 57-58).

Uma cidade criativa requer uma mentalidade que ofereca condigbes para as pessoas
tornarem-se agentes da mudanca em vez de vitimas, ao utilizarem qualidades como
inteligéncia, capacidade inventiva e aprendizado ao longo do caminho. Do contrario,
h4 uma tendéncia dessa mentalidade se tornar estreita, sem imaginacao e inflexivel
(LANDRY, 2013). A cidade criativa,

[...] é um sistema social, cultural e econdmico de natureza urbana, no qual a
criacdo de oportunidades, prosperidade e riqueza estd baseada na habilidade
de gerar valor com a forca de ideias, informacdo, conhecimento e talento.
(PARDO, 2009: 88).

Verifica-se que o valor agregado nas cidades criativas ocorre por meio de acdes
voltadas para a diversidade cultural, que enriquece o capital simbdlico pela criatividade e
inovacdo. Dessa forma, gera-se consumo de bens culturais que promovem renda, inclusao
e desenvolvimento humano. Considera-se ainda, que quase um terco dos ativos nas
economias ocidentais sdo pertencentes a classe criativa, dominante numeérica, econdmica,
social e cultural (Florida, 2011). Logo, a transformagio socioecondmica passa a ocorrer
por meio da valoracdo, potencializacdo e multiplicacdo intangivel da producio e do
consumo de bens culturais e sua riqueza simbolica. Assim, torna-se importante viabilizar
uma sistematica que atenda as necessidades dos meios de producao, circulagio e consumo
de experiéncias culturais. Ao que ressalta Reis (2009), para compreender a criatividade no
espaco urbano, a cidade deve ser vista como um ser vivo em constante mutagao, pois sua
formacao é concretizada por pessoas e suas relagoes fisicas, sociais, culturais e econdmicas.
Neste contexto, aponta que a criatividade

[...] impulsiona a busca de novos arranjos de governanca entre publico, privado
e sociedade civil; de formas alternativas de financiamento (mais voltadas ao
capital de conhecimento do que as garantias fisicas); de inovacoes na gestao da
cidade; de valorizagao da criatividade; e de busca de modelos colaborativos, nos
quais todos ganham (ao invés de competitivos, nos quais um ganha no curto
prazo e todos perdem). (REIS, 2009: 240).

Ao que indica Reis (2012), nunca antes se discutiu tanto a cidade e suas problemaéticas,
mesmo que estas apresentem-se intransponiveis a desafios proéprios. Dinamismo e
capacidade de reinventar-se permitiria alinhar o tecido urbano para possiveis expansoes
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e retragoes, de forma que questoes estruturantes como educacao e o acesso a tecnologia e
mobilidade, estimulem o engajamento e proporcionem elos fortes para que os habitantes
apropriem-se da cidade. Assim,

[...] expandir os mapas mentais e afetivos que cada um de nos faz de sua cidade
a torna una. Cuidar do micro, sentindo-se parte do macro. E esse deslocamento
do olhar, da parte para o todo, do produto para o processo, da criatividade
individual [e] dos mapas individuais para os coletivos, que ica as velas da cidade
criativa. (REIS, 2012: 152).

Pode-se dizer que, nas cidades criativas, ocorre uma inversao de valores em relagao
as cidades industriais e pos-industriais, em que o consumo de bens simboélicos prevalece
sobre o consumo de bens materiais, o que gera impacto econémico e cultural, visto que
os ativos criativos promovem crescimento e desenvolvimento. Todavia, a mudanca de
software, ou seja, a mentalidade relacionada a uma cidade criativa, conforme sugerem os
autores estudados, parece exigir um esforco comunal, uma vez que ha necessidade de um
engajamento por parte de muitos atores inseridos em comunidades e areas diversas, uma
complexidade impar que, sobretudo, depende de um processo de transformacao cultural
intenso e profundo. Tal processo, parece estar muito distante da realidade brasileira, visto
que também envolve instancias politicas conectadas aos interesses que devem partir de
todos em prol de todos.

Pardo (2009) ressalta que, a cidade criativa deve se voltar para a cultura da inovagao.
No fator cultural das comunidades como dimensao a social, indica a necessidade de um
estimulo natural para promocao de talentos individuais e coletivos, base para a cooperacao
estratégica entre agentes econdmicos, sociais e culturais. Enquanto Verhagen (2009),
reforca que a cidade criativa deve ser limpa, verde e segura, mas acima de tudo, deve
compor uma identidade distintiva e atividades suficientes para oferecer aos moradores
algo que lhes deixem orgulhosos.

Conforme sugere Marinho (2009), a cidade criativa é um conceito ainda em formulagao.
Apresenta caracteristicas diversas que estimulariam uma economia especifica, baseada
na cultura e na tecnologia, com a diferenca que o conhecimento (criatividade e capital
intelectual) se tornariam os principais recursos de producao, pois seriam inesgotaveis.
Logo, ao incentiva-los, seria possivel gerar potencial de desenvolvimento com estimulo de
servicos, do turismo, da moda, das midias, do entretenimento e de centros tecnologicos.
Lerner (2009) sugere que embora nem todas as cidades sejam criativas, todas tém esse
potencial, visto que, em esséncia, dependem da mobilizacdo dos esforcos de seus cidadaos
com habilidades para construir e realizar um sonho coletivo. Assim, aponta que deve
ser fortalecida e estimulada a solidariedade, a coexisténcia da sociodiversidade com
qualidade de vida, conectada a um sentimento compartilhado pela identidade, autoestima
e pertencimento, ou seja, uma capacidade mais humana e criativa.

Cidades e territorios criativos sao [...] espacos de articulagao das diversas formas
de manifestacOes e segmentos culturais. A integracdo de infraestrutura fisica e
imaterial, em suportes tecnologicos, cria novas inteligéncias e gera economias
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de escala de dificil mensuracio. As cidades criativas ampliam oportunidades
de ofertas culturais; utilizam elementos simbolicos para a geracao de produtos,
servigos e negocios; criam novos mercados [...]. (MARINHO, 2009: 251-252).

Rotem (2009) sugere que haja nas cidades criativas um esfor¢o em inspirar todas as
pessoas por meio de um valor social mais humano, baseado em uma energia positiva da
criatividade e na oferta de “ambientes estimulantes para todos, ao invés de se concentrar
em uma clientela mercurial, [que] nem ao menos consiste na maioria de seus habitantes”
(ibid.: 139-140). Neste sentido, Verhagen (2009) retrata a atratividade de uma cidade
criativa, que além de oferecer oportunidades de desenvolvimento por meio da economia
criativa, deveria buscar um melhor desempenho conduzido por expressoes criativas, ja
que a criatividade precisa de inspiracdo. Logo, deveria existir uma preocupacdo com a
arquitetura e o patriménio, importantes ferramentas de identidade que precisam estar
abertas para que ocorram interacoes.

Percebe-se que a promocao de iniimeros beneficios socioeconémicos dependem do
incentivo de uma gestdo descentralizada, a qual potencializaria uma producao criativa
por meio de uma identidade local com um posicionamento claro e forte. O que Vivant
(2012) indica ao explicar que satisfazer as necessidades dos habitantes deve ser o objetivo
primeiro das politicas culturais, a fim de oferecer aos cidadaos momentos de relaxamento
e de distracao, de descontragio pessoal e de reflexdo, de prazer estético e de deleite.
Guaramiranga, no Brasil é exemplo de cidade que incentiva a criatividade. Conforme
Reis (2009), neste caso verifica-se alguns elementos comuns em ag¢bes bem sucedidas,
tais como: a governanga clara e politicas publicas com continuidade, a convergéncia de
interesses publicos, privados e da sociedade civil, o engajamento da comunidade e o
investimento em educacao e cultura. Visdo de uma cidade criativa apontada por Carvalho
(2009), que seria

Aquela capaz de transformar seu contexto socioecondémico com base na
valorizagdo da cultura local, das particularidades que fazem a diferenca
de cada um e de cada parte. O que é fruto da criatividade se transforma em
potencial econdmico individual e coletivo. A economia criativa tem o poder
de transformar, de mudar, de dividir, de repartir e de incluir. [...] estimula os
talentos, a diversidade e da condicOes para que se agregue valor econdmico e se
dé vazao a geracao de negocios [...]. (CARVALHO, 20009: 18).

Para Pardo (2009), nao h& davida que uma governanca democratica é essencial,
pois além de gerar consenso e confianca, diminuiria riscos diversos. Sem um processo
equitativo, o progresso gerado além de inferior, geraria custos elevados e um esforco
superior por parte de todos os agentes. Assim, Martins (2009) indica que o esforco
isolado de governantes para tornar lugares em cidades criativas, nao valeria a pena sem a
adesdo dos que vao usa-las e vivé-las. Portanto, € importante integrar e criar uma relacao
harmoniosa entre os que tém a forca das ideias e aqueles que tém o poder para que as
cidades criativas se desenvolvam, a considerar movimentos autonomos de dinamicas
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criativas, que deveriam ser apoiados, reconhecidos, promovidos e incentivados pelos
poderes publicos das cidades. Verhagen comenta:

A economia criativa prospera com o talento. [...] formada por empresas novas
e pequenas. Quando os governos se perguntam como podem [estimulé-la] [...],
uma das respostas é: criando um clima amistoso para as empresas iniciantes,
de modo que mais pessoas comecem seus proprios negocios. [...] capaz de se
reinventar continuamente. (VERHAGEN, 2009: 114-115)

Conforme verifica Pardo (2009), é na comunicacao das novas ideias que se verificaria
um facilitador para o desenvolvimento e a transformacao de novos produtos e servicos.
Assim, o fator inovativo deveria ser visto como resultado da viabilidade para geracao de
uma criatividade, que também promoveria valores de mudanca, melhoria e progresso
em todas as atividades econdmicas, sociais e culturais, aprimorando a qualidade de
vida socioambiental e contribuindo para elevar atratividade de uma cidade em um
cenario econdmico.

Neste contexto, caberia uma reflexdo a cerca da sustentabilidade, que possui
intrincada as dimensoes socioambientais, por vezes percebidas como contraproducentes
diante da dimensdo econdomica, unidimensional se considerada como mais nobre. Desta
maneira, para fins evolutivos, ao que parece os meios acabam por justificarem alguns fins,
uma relacdo direta a gentrificacdo® como consequéncia de uma proposta de renovagio
urbana que nfo seja democréatica e participativa. Como problematica, ocorre a remoc¢ao
de antigas comunidades de camadas sociais sem poder aquisitivo ou nao conectadas
culturalmente a um projeto urbano proposto, sendo expurgados normalmente pelos que
detém forca politica e poder aquisitivo, sem se preocuparem em oferecer proposicoes
mais humanizadas e respeitosas. Projetos condizentes ao proprio discurso de estimulo a
criatividade, um ativo considerado universal, deveriam propor transformagdes e acima de
tudo serem inclusivos, visando capacitar esses atores de forma justa na busca de resolu¢oes
concretas e pertinentes, inserindo-os em um processo inovativo e transformador para que
participem ativamente na construcao de uma cidade criativa.

Para além de resolver problemas de forma incomum, o desafio crucial estd em como
as cidades podem tornar visiveis seus atributos criativos no seu ambiente fisico, e assim,
a capacidade de se comunicar de forma icénica torna-se fundamental. E o que indica
Landry (2013). Ao se pensar sobre as narrativas das cidades, Vivant (2012) ressalta que
as descobertas cientificas e os pequenos prazeres da vida estdo no coracao desses nucleos

6 Ver MONTEIRO, C; LIMEIRA, J. Revitalizacdo, Habitacdo e Gentrificacdo. In: LACERDA, N.; ZANCHETI,
S. M. Plano de Gestdo da Conservacdo Urbana: Conceitos e Métodos. Olinda, PE: CECI, 2012. p. 262-278.
Disponivel ct.ceci-br.org/ceci/br/publicacoes/livros/164-livros.html Acesso 09 mai. 2016.



Las ciudades creativas: una mirada sobre las iniciativas artisticas, creativas y
culturales de Ivoti, RS, Brasil Luciano Schmitz, et al. /179

urbanos e definem-se pela qualidade de serendipidade’®. Um carater proprio da caminhada
e deambulacao, em que os acasos na cidade oferecem ao passante surpresas, associacoes
inéditas, encontros improvaveis e fortuitos. Elementos que alimentam a criatividade,
momentos em que os criadores fazem emergir novas ideias, e que propéem novas formas
e maneiras de fazer. Conforme aponta o autor (ibid.: 83), o “passante, ao sabor de seu
humor, circula, demora-se, volta-se e descobre, na esquina de uma rua, uma passagem
coberta, uma loja inédita, uma construcio surpreendente”.

Para Rotem (2009), os territorios em espacos publicos sdo definidos pela sua regulagao
espacial, portanto, ao analisi-los, sdo reveladas atividades potenciais esperadas e/ou
inesperadas, em que varios encontros e movimentos podem ocorrer. A diferenca encontra-
se na mentalidade das pessoas quanto ao uso que fazem destes espacgos, que devem
oferecer a possibilidade de atividades diversas que possibilitem a liberdade de escolha,
como participar de manifestagdes politicas, de procissoes religiosas, apenas cruzar a rua
para pegar o 6nibus, ou correr no parque ouvindo musica. Ou seja, “o que fazer, com quem,
como e por qué. Essa liberdade é o que as pessoas criativas querem” (ROTEM, 2009:
141; 147). Fica claro que a histéria de uma cidade criativa d4-se através de experiéncias
culturais, um fenémeno global que nitidamente oportuniza a distingdo de um lugar, em
fungdo de virtudes percebidas e narradas.

Reis (2012) afirma, a cultura nas cidades criativas representa sua digital. E justamente
o que lhes oferece singularidade e uma infinidade de entrelacamentos que geram impactos
e beneficios socioecondmicos, que favorecem a construcdo de ambientes criativos para o
que é diferente. As cidades criativas s3o generosas quanto as suas conexodes com a regiao,
seu pais e com o restante do mundo, logo, “conexoes entre publico e privado; conexdes
entre diversidades; conexoes entre o tangivel e o intangivel; conexoes entre as chamadas
‘areas de saber’, j4 que a criatividade é transversal a todas elas” (REIS, 2012: 151). E
importante ressaltar que, o aspecto crucial nas cidades criativas no centra-se sobre qual
setor aplicar essa criatividade, mas sim, de qual fonte esta emana, isto é, seus talentos
criativos. Aponta portanto que,

Esse deslocamento de énfase — do destino para a origem — e sua potencial
mobilidade entre setores e profissdes trazem impactos profundos na forma
como capacitamos nossos talentos. [A] cidade criativa [esta] em permanente
estado de transformacio; é uma cidade em processo, em vez de uma cidade
que se oferece como produto; tem uma cultura propria [...], com abundancia

7 Serendipidade é a aptiddo, faculdade ou dom de atrair o acontecimento de coisas felizes ou titeis, ou de descobri-
las por acaso. A etimologia da palavra inglesa serendipity que foi cunhada em 1754 pelo escritor inglés Horace
Walpole, advém de um antigo conto persa intitulado ‘Os trés principes de Serendip’, cujos herdis sempre davam
com coisas sem ter procurado por elas. Disponivel houaiss.uol.com.br/busca?palavra=serendipity Acesso 09
mai. 2016.

8 A definigdo de serendipidade associa-se ao termo fldneur, que representa andar ociosamente, sem rumo ou sentido certo,
flanear ou flainear ¢ um vaguear, perambular ou deambular, seria um avangar lentamente e sem diregéo certa. Do francés
flaner (1808) e na forma flanner, o vocabulo de origem em dialeto documentado em 1645 na Normandia, so tardiamente
entrou no uso geral. Disponivel houaiss.uol.com.br/busca?palavra=flanar Acesso 09 mai. 2016.
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de inovacoes e multiplas conexdes. [...] [Portanto, uma] mudanga de prisma
e necessiria, se quisermos encontrar solucbes para nossos problemas de
conexoes intraurbanas — o pior deles, a mobilidade. (REIS, 2012: 151).

Para Vivant (2012), a importancia das cenas e dos espacos da criatividade artistica off,
na constituicdo de um sistema de producdo através de zonas de intemperanca, lugares
de imprevistos e surpresas urbanas. Uma forma de respiro para que seus habitantes e
visitantes saiam da rotina e dos hébitos cotidianos. A reputacao off ultrapassa a comunidade
e inscreve-se numa historia coletiva da vida cultural e artistica da cidade, que vai além
da representacdo da cidade, elementos essenciais de sua imagem, que, por meio dessas
cenas oferecidas em espago de expressao para diversos géneros musicais, revitalizam e
reinventam a paisagem cultural e noturna das cidades. O que pode sugerir uma ideologia
elitista, a qual Reis (2012) esclarece,

[nas] cidades criativas, de modo mais amplo, e [na] economia criativa, de modo
mais especifico, s6 serdo mais inclusivas se forem realizados investimentos
que capacitem e gerem um ambiente favoravel a participacdo das classes
desfavorecidas na dindmica criativa. A criatividade tem pouco impacto, se ndo
se converter em inovacao — econdmica, social, cultural, urbana. A inclusao nao
requer medidas assistencialistas e sim de empreendedorismo, capacitacao,
pesquisa e infraestrutura. (REIS, 2012: 103).

Landry (2013) afirma que nas regides urbanas com foco estratégico adequado, a
criatividade atua como roteiro para os diversos fatores, o que contribui para explorar
0s recursos socioambientais, desenvolvendo-os cada vez mais. Portanto, a cultura
da curiosidade deveria ser uma competéncia utilizada para moldar tecnicalidades do
planejamento e desenvolvimento urbano, suas normas e regimes de incentivos. Assim,
o estimulo criativo ndo viria a ser um complemento marginal para avaliagdo de assuntos
importantes, do contrario, determina o modo de pensar de uma cidade, sobre si mesma,
e contribui para sua visdo de futuro. Todavia, Vivant (2012) alerta, instrumentalizar a
cultura ndo tem sentido algum se nao houver a devida apropriacio da histéria local e a
construcao de uma politica cultural alinhada.

A criacdo de novos equipamentos culturais visa dotar a cidade de uma
infraestrutura de prestigio, em torno da qual se articula o conjunto do projeto
urbano. [...] certos atrativos, como os museus, constituem destinacoes turisticas
por si s6s e geram recursos econdmicos, beneficiando toda a cidade. [...] esses
equipamentos sdo concebidos como ferramentas de reestruturacdo urbana,
criando novas centralidades e novos fluxos e contribuindo para [...] reabilitacdo
simbdlica da cidade. (VIVANT, 2012: 71-72).

Reis (2012) enfatiza, a ludicidade é o modo de incremento da criatividade nas cidades
criativas, fazendo-as serem sentidas e conferindo-as sentido. Enfase que Vivant (2012:
71) também aborda ao afirmar que “a cultura desempenha um papel predominante,
como vantagem comparativa em matéria de oferta de servicos e, ao mesmo tempo, como
ferramenta de transformacao e de desenvolvimento econémico”. Portanto, conforme
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ressalta Landry (2013), faz-se necessario compreender o urbanismo, assim como a
dindmica e o iconismo das cidades criativas de forma holistica, por meio de uma cultura de
franqueza e curiosidade essencial, o que envolve adotar um espirito que valorize o debate,
o pensamento critico e o aprendizado, para que entdo as cidades criativas oferecam algo
para a sociedade e o mundo.

H4 de se refletir quanto aos processos evolutivos instaurados, visto que mecanismos
exOgenos nem sempre sdo devidamente apropriados para uma realidade endogena,
gerando o expurgo daqueles que nao sdo compreendidos como apropriados para um
projeto urbano. Como reflexo direto que afeta densamente diversas camadas nao
percebidas, faz-se necessario que o verdadeiro sentido de narrativa seja compreendido
como aquela que descreve como as coisas sdo, promovendo transformacoes e mudangas
de forma propositivas e nao puramente desenvolvimentistas e intervencionistas. Na
perspectiva benjaminiana, como abordado por Rocha e Eckert (2000), situagao que é

[...] agonizante das tradicoes e a morte da narrativa, torna-se uma ameaca uma
vez que a perda significativa da transmissao de experiéncias que dizem respeito
a compreensao e interpretacdo do passado, cujo ato de rememoracao resgata,
tende a sobrepujar a angistia do esquecimento, numa orgulhosa inscri¢ao
das obras humanas para além das funcoes sociais que cumprem e os lugares
histéricos que ocupam. (ibid.: 3-4).

Ou seja, um roteiro de virtudes econémicas, sociais e ambientais, deve ser um processo
organico e fidedigno, sem que ocorram esquecimentos sem limites como subterfagio para
obras ditas como mais nobres. Considera-se que a narrativa de uma cidade esta atrelada
a cultura, as tradicOes e as experiéncias historicas, tal como pela sua possibilidade de (re)
construcao de uma identidade social em tempo que nela propria se debruca a condicao
ideologicamente instauradora para uma identidade pessoal, tornando-se formadora de
jogos de memoria (ibid.: 3), percebidas como ltdicas e de compromisso humano.

Marinho (2009) enfatiza que ha a necessidade de uma cultura de tradicao estética, de
um entendimento antropoldgico de que tudo é cultura, e de uma visao de mercados culturais
como lugares de trocas. Assim, se fundaria a logica de uma economia culturalmente
diversificada, para subsidiar uma economia criativa e cidades criativas baseadas no modo
contemporaneo de produzir em uma sociedade do conhecimento. Tal énfase centra-se
na busca da remuneracao simbdlica, do intangivel e do imaterial, em consonancia com
as expectativas do mundo atual, para que se construam cidades criativas ou para que
revitalizem os usos das cidades tradicionais com criatividade. Aponta-se que, a economia
da criatividade e do conhecimento precisam

[...] identificar novas forcas produtivas; utilizar mao-de-obra preparada,
formada e consciente de suas crencas e valores. As cidades e territorios
passam a ser vistos como cenarios que facilitam a diversidade cultural através
da arquitetura, dos equipamentos de entretenimento, da museologia e a da
arqueologia. Tais elementos favorecem o intercambio, a troca e estimulam a
competitividade a partir de cadeias de valor. (MARINHO, 2009: 258-259).
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Reis (2009) esclarece sobre as transformacoes pelo mundo, em que a criatividade
fora considerada de suma importéncia, oportunizando o surgimento de novos modelos
de entendimento e de organizacdo por meio dos setores criativos. Estes incutiram
um novo vigor economico e cultural nos setores industriais tradicionais, ancorados no
reconhecimento intangivel da criatividade. Se formaria dai uma economia criativa, na qual
apresenta-se

[...] uma nova logica econémica, fomentadora de modelos alternativos de
organizacao de negocios, de profissoes antes inexistentes, fortemente respaldada
pela expansao do conceito de cadeia setorial para o de redes de valor integradas,
por processos colaborativos e pela valorizacao das singularidades locais. Os
resultados econdmicos, culturais e sociais obtidos pelas cidades mais atentas
a essas dinamicas sdo muito inspiradores. [...] No Brasil, [h4] uma perniciosa
falta de articulacao entre as politicas necessarias ao desenvolvimento de um
programa concatenado de economia criativa, envolvendo desenvolvimento,
tecnologia, educacao, turismo e [...] a propria cultura. (REIS, 2012: 150).

Vivencia-se um momento de transi¢ao dos padrdes culturais, que refletem diretamente
na forma como se consome. Ao mudar os principios, provavelmente novos habitos ditarao
as regras. E como afirma Howkins (2009), a criatividade pode desabrochar em qualquer
local, mas

[...] precisamos de diversidade, mudanca, aprendizado e adaptacdo, com
abrangéncia e escala suficientemente amplos. Precisamos de lugares com mais
pessoas, mercados mais ativos, um ambiente construido adequado e [...] redes
de banda larga. [...]. [Assim.] o aprendizado é mais rapido, a colaboracao é mais
facil e a novidade é mais estimulante. Em outras palavras, [esses locais] sao
cidades criativas. (HOWKINS, 2009: 126).

Pardo (2009) reforca que a economia criativa pode ser eficaz para promover equidade
e felicidade, se for gerida por politicas que incorporem os critérios de inclusdo social e
desenvolvimento. Entretanto, sdo as pessoas o ativo mais importante que com suas
capacidades: criativa, cultural, cientifica, técnica e artistica, poderiam se tornar a base
para as cidades se transformarem em sistemas inovadores, sendo fundamental:

Tradicdo e forca cultural; abertura a novas ideias e mesticagem cultural;
qualidade de educacio basica e superior; infraestrutura de pesquisas, basicas
e aplicadas; dinamismo empreendedor do tecido empresarial, institucional e
cidadao; condicOes para gerar sinergias [entre] iniciativas publicas e privadas.
(PARDO, 2009: 89).

Conforme Marinho (2009), esse fendmeno pode ser compreendido a partir de dois
eixos. No primeiro, a economia da cultura, entendida como um conjunto de atividades
cuja esséncia € a interacdo entre patrimonio imaterial e tecnologia de ponta, em que a
preocupacao centra-se no desenvolvimento de mecanismos que garantam a propriedade
intelectual. Tal corrente de pensamento foca prioritariamente nas cadeias produtivas
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da musica, do audiovisual, das midias, da animagdo, das artes plasticas e cénicas e da
publicidade, como setores que impulsionam a economia. E no segundo eixo, a culturizagio
da economia, percebida como uma corrente que esforga-se em concentrar a utilizacdo de
informacoes culturais para agregacao de valor a segmentos tradicionais, como turismo,
moda, decoracdo, artesanato, patrimonio arquitetonico, entre outros, que permitam
o surgimento do turismo cultural derivado da revitalizacdo de &reas histéricas e da
preservagao do patriménio arquiteténico (MARINHO, 2009: 253-255). Para o autor (ibid.),
a cultura é considerada o novo pilar de desenvolvimento, visto que o binémio da cultura e
da educacdo assume um papel central na construcio e consolidagdo de uma sociedade do
conhecimento. A cultura como sistema propicia interdependéncia para ser estabelecida
uma economia diferenciada. Neste sentido, alguns paradigmas sdo fundamentais:

(1) articular diferentes formas de manifestagoes culturais que se complementam,
gerando economias de escala; (2) ampliar as oportunidades de ofertas culturais
em determinadas regides, atraindo consumidores que buscam turismo e
entretenimento responsavel; (3) promover a convergéncia de acbes para a
criacao de novos mercados; e (4) validar que os insumos basicos desse mercado
sao a inovacao e a imaterialidade para a geracao de novos produtos e negocios.
(MARINHO, 2009: 257-258).

Com o propdsito de elaborar e disponibilizar uma ferramenta para organizagio
no ambito das expressoes culturais e de aplicacbes funcionais, considerando aspectos
nacionais vinculados aos modos de producao sociais e econdmicos, o Ministério da Cultura
indica o escopo dos setores criativos a serem contemplado por politicas ptblicas.
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Quadro 1: Escopo dos Setores Criativos

. Patrimdinio materul

Raarimdne bnateral
Mo campo do Patrimonio M;m

Asmesaratn

Culuaras populares
No Campo das Expressbes Clleins hnsigines

Culturais | Cultursd afre-bratileiray
A vikidid
. Danga
No Campo das . Mdsica
Artes de Espeticulo Circo
Teatro

HNo Campo do Audiovisual @ | Cinema e Vides
do Livro, da Leitura e da Publicacoes e

Mosda
No Campo das . Design
Criages Funcionais . Asguiteturs
Aste Digital

Quadro 1: Escopo dos Setores Criativos (MINC, 2011: 21).

Entende-se que a economia criativa é sedimentada por elementos intangiveis e
imateriais, como o conhecimento, a criatividade e a cultura. Tais elementos, representam
capacidades, habilidades e talentos, ora inatos ora incentivados, aptos a serem aplicados
em intimeros setores, sejam eles criativos ou ndo. Se uma sociedade encontra-se arraigada
a uma cultura industrial, moderna e evoluida, ha de se esperar que suas instancias
econOmicas respondam coerentemente, de forma que sejam abertas, construtivas,
equitativas, flexiveis e fluidas. Ao que parece, nossa sociedade se apresenta ainda
distante de tais qualidades, longe da possibilidade de colocar em prética um discurso
compreendido como poés-industrial, pés-moderno e equilibrado. Portanto, deve-se
atentar para as colocagoes apresentadas pelo Ministério da Cultura, dada a percepg¢ao da
sustentabilidade e diversidade cultural como fatores de desenvolvimento, a inovacgao pode
ser entendida como vetor da cultura e de expressoes de vanguarda, que depende de uma
inclusdo produtiva. Assim, a cidade criativa com uma economia criativa forte depende de
dinamicas socioculturais estabelecidas por meio de ciclos de criagao, producao, circulaciao
e fruicdo de bens e servicos, caracterizados pela prevaléncia de sua dimensao simbdlica.
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Oriundo dos setores criativos, tal processo depende de atividades produtivas que tém
neste, principalmente, atos criativos geradores de valor simbélico, elemento formador de
precos e resultante da producio de riqueza cultural e econémica (MINC, 2011: 22-23; 32).

4. Contexto Historico e Cultural de Ivoti, RS

O municipio de Ivoti localiza-se a 55,7 km de Porto Alegre via BR-116, principal rota de
ligacdo das cidades metropolitanas e a capital do Rio Grande do Sul, no Brasil. A populacio
estimada é de 21 mil habitantes, sendo 91% alfabetizados, possui um indice de IDHM de
0,784. Em uma area de 63,15 km2, ja conta com uma frota de 14.090 mil veiculos (9.116
automoveis e 1.657 motocicletas) circulando em seus 98 km de vias ptblicas pavimentadas
e 80,74 km nao. Seus habitantes contam com 6 escolas de educagao infantil (6 municipais e
4 particulares), 12 escolas de ensino fundamental (2 estaduais, 9 municipais e 1 particular),
2 escolas de ensino médio (1 estadual e 1 particular) e 1 escola particular de ensino superior
(IVOTI, [201-], online).

Atualmente, o desenvolvimento econdmico do municipio é baseado, principalmente,
nos setores primario e secundario, a partir do cultivo de acacia negra, hortifrutigranjeiros,
flores, laticinios, sucos, milho, mandioca, feijao e racao, além das industrias de calcados,
couros e malhas. O PIB per capita é de R$ 29.689,27 mil reais e conta com 1.173 mil
empresas locais, 7.435 mil pessoas assalariadas que recebem em média de 2,3 salarios
minimos e um total de 9.176 mil pessoas ocupadas (IBGE, [201-], online). Em relacao a
comunicagao, atualmente conta com um jornal diario, uma revista mensal e uma radio
comunitaria. Ivoti conta ainda com 4.308 mil linhas telefonicas e internet (IVOTI, [201-],
online).

Com altitude de 127 metros acima do nivel do mar, é uma das primeiras cidades da
encosta da serra, roteiro turistico que contempla outras cidades (IVOTI, [201-], online).

[...] Sao Leopoldo, Novo Hamburgo, Estancia Velha, Ivoti, Dois Irmaos, Morro
Reuter, Santa Maria do Herval, Presidente Lucena, Linha Nova, Picada Café,
Nova Petropolis, Gramado, Canela e Sao Francisco de Paula sao as cidades
que compde a Rota Roméntica. Um caminho emocionante, com fortes valores
culturais e diversos atrativos a oferecer. Identificada ao longo do roteiro, a
preservacdo da cultura germanica herdada dos imigrantes é percebida nas
festas tipicas, jardins esplendorosos, feiras coloniais, bandinhas tipicas, grupos
folcloricos... Além da viagem cultural, a regido propicia o contato com a natureza
exuberante. As atividades sdo variadas, como ecoturismo, pratica de esportes
radicais e trilhas. Oferecendo igualmente para os visitantes mais urbanos,
excelentes atrativos citadinos e badaladas noites, além de feiras comerciais e
oportunidade de turismo de negdbcios. (AMRR, [201-], online).

De colonizacdo predominante alema, a cidade se emancipou em 1964 € em 1966
recebeu imigrantes japoneses que hoje formam a maior colonia japonesa do estado. As
culturas alema e japonesa mesclam-se em torno de uma identidade propria. Fica em Ivoti
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o maior nucleo de casas do Brasil construidas no estilo enxaimel, local que deu origem a
Linha 48, uma das colonias formadoras de Ivoti, e que hoje abrigam o Museu Municipal, os
Departamentos de Cultura e de Turismo, bem como a Casa do Artesdo. Com suas belezas
naturais e suas riquezas culturais a cidade faz parte da Rota Romantica (IVOTI, [201-],
online).

Inicialmente, a regido era habitada por nomades, indigenas Kaigang que se deslocavam
do Uruguai até os campos e planaltos do Rio Grande do Sul, em busca de alimentos.
Recebeu em meados de 1826, diversas familias de origem germanica e aos poucos a
colonia foi crescendo. Assim, ocorreram as ocupagdes territoriais: a drea anteriormente
utilizada pelos indios para coleta de alimentos passava a ser ocupada pelas plantacées
dos imigrantes, e portanto, “os indios s6 se inserem na histéria do municipio como o
agente perturbador da ordem social, o saqueador, o selvagem sem respeito, que ousava
incomodar gente de bem” (KREUTZ, 2013). Tal relato, resgata um recorte historico que
aponta como estes fatos podem ter influenciado a cultura atual, percebida ao senso comum
como fechada, tanto os alemaes como no caso dos japoneses.

Mais tarde, pela acdo de bandeirantes paulistas, foram criadas estradas e a regido
passou a ser percorrida no século XVIII por tropeiros, quando foi inserida no processo de
colonizacao do pais. Em funcao de sua localizacdo geografica e proximidade com a estrada
principal que ligava o Vale dos Sinos a Porto Alegre, a cidade passou a servir de entreposto
comercial para agricultores que trocavam milho, feijao e aipim por outros produtos como
tecidos, tamancos de madeira e lougas. Em 1867, a regido passou a ser conhecida como
Bom Jardim, época que ainda era distrito de Sdo Leopoldo — RS. O nome Ivoti surgiu
em 1938, como referéncia ao tupi-guarani ipoti-catu, que significa flor bonita (KREUTZ,
2013), uma forte identidade com a tradi¢ao do plantio de flores, razdo pela qual Ivoti é
considerada a cidade das flores (IBGE, [201-], online).

Assim, tem-se que a riqueza cultural da regido se traduz em iniciativas artisticas,
criativas e culturais, com tracos das herancgas europeia e asiatica, que destaca a tradicao
cultural, a identidade local e sua histdria distinta, inica e nao copiavel. Aspectos estes de
maior relevancia e importancia para o processo de reconhecimento do seu potencial como
uma cidade criativa, o que se verifica na sequéncia de informagdes a seguir sobre os dados
da pesquisa de campo.

4.1 Levantamento de iniciativas artisticas, criativas e
culturais em Ivoti, RS

Na visitacao a cidade, realizou-se entrevistas através de um roteiro semiestruturado,
junto a equipe do Departamento da Cultura e do Turismo de Ivoti, RS, com base no Quadro
1 apresentado acima, para compor a Tabela 1 apresentada abaixo.
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Tabela 1: Pesquisa de iniciativas artisticas, criativas e culturais

Escopo Iniciativas artisticas, criativas e culturais apontadas pelos departamentos da
Setores cultura e do turismo de ivoti, rs, em entrevistas realizadas entre junho e julho
Criativos de 2015

Campo do Patriménio

Ponte do Imperador (1857-1864); Nucleo de Casa Enxaimel; Museu Municipal Claudio Oscar
Becker; Casa Amarela; Antiga Igreja Matriz; Casa Holler (maior casa enxaimel do RS); Casa
Bervian; Casa Staudt; Antiga Subprefeitura (atualmente funciona o CRAS); Casa de Heinrich

Patrimonio . . . . . .
X Miiller; Casa Albino Miiller; e, Sociedade de Canto Concérdia; Belvedere com mirante

Material . a . - .
para vista panoramica; O Buraco do Diabo (Teufelsloch); O Portico no acesso principal,
construido em pedra arenito e estrutura enxaimel; ParedGes de escalada localizados no
Camping do Bene.

- A cultura japonica e germénica, costumes e comida tipica; Sociedade Concérdia de Canto
Patrimoénio . . , . . . ~
. (1924); Sociedade de Canto Harmonia que retine bandinhas tipicas (1920); manifestages das

Imaterial L . L. . o
Religides Afro Descendentes e a cultura de oferendas realizadas proximo ao Rio Feitoria.

Arquivos A Biblioteca Machado de Assis guarda inimeros registros.

Museus O Museu Municipal Claudio Oscar Becker, que mantém um acervo doado pela comunidade

ivotiense, retrata aspectos de decoracao e utensilios domésticos de época.

Campo das Expressoes Culturais

Artesanato Associagio das Bordadeiras de Ivoti; Casa do Artesao; Bambu Japonés da Colonia Japonesa.

Kerb realizado em janeiro; Feira do Mel da Rosca e da Nata realizada em maio; Entreposto
e Casa do Mel; Bailes tipicos nas sociedades da regido; Festas tradicionais realizadas

no Memorial da Colénia Japonesa; Feira Colonial realizada no quarto domingo de cada
més; Feira Agroecologica realizada nas quartas-feiras na Praca Emancipacao; Feiras de
produtos coloniais, que ocorrem no segundo e terceiro domingo todos meses no Ntcleo

de Casas Enxaimel; Kolonistenfest que comemora a imigrac¢do alema no estado; Em
setembro comemora-se a semana Farroupilha; Em outubro o dia das criangas; A Feira das
Flores, que valoriza o habito dos moradores que cultivam jardins em frente as suas casas e
comemoracao do aniversario da cidade em 19 de outubro; Festa de Natal realizada no Nuicleo
de Casas Enxaimel; Feira Municipal do Livro realizada em maio; Comemoracao de Sao
Pedro e Festa de Sao Cristovao; o Oktoberfest realizado em outubro. Também sio citados
empreendimentos como a Cachacaria Weber Haus que a mais de meio século comegou com
sua produgdo organica artesanal e hoje referéncia nacional; e os Vinhos Berwian, que utiliza
em sua produgao técnicas de fabricacdo alema; Empresa de embutidos de Ewald Pahler que
preserva a tradicdo da linguiga alema.

Culturas
Populares

C. Indigena N/A
Cul. Afro Manifestacoes Afro sdo realizadas nas proximidades do Rio Feitoria.

Existe um registro documentario sobre os 180 anos de imigracio na cidade. Também foi

Artes Visuais X .. Lo
apontado o artista Mauricio Weber no campo das artes visuais.

Campo das Artes de Espetaculo

Raizes da Paz, grupo de danca folclorico brasileiro; Programa Lazer Unindo Geragoes
(PLUG), oferece oficinas de teatro e danga para mais de 1.000 mil criangas, jovens, adultos e
idosos.

Dancae
Teatro
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Tabela 1: Pesquisa de iniciativas artisticas, criativas e culturais (Cont.)

Escopo
Setores

Criativos

Misica

Circo

Iniciativas artisticas, criativas e culturais apontadas pelos departamentos da
cultura e do turismo de ivoti, rs, em entrevistas realizadas entre junho e julho de
2015

Banda Toar, Casual Rock e Sociedade de Canto Harmonia e Concordia. Instituto ASCARTE,
atua com instrumentos de corda, oferece convénio com escolas municipais, e projetos que
beneficiam a regido. Bandas marciais escolares. S3o realizadas apresentagdes de musica ao
vivo nos Bares Santa Avenida, Pub Garagem 23 e no Boliche.

N/A

Campo do Audio Visual e do Livro, da Leitura e da Literatura

Cinema e
Video

Publicagoes
e Midias
Impressas

Existe um registro documentario filmico sobre a cidade, que retrata os 180 anos de imigragao
germanica; Nao h4 um cinema na cidade, porém existem apresentacoes nos ginasios locais dos
curtas produzidos pelas escolas com apoio do PLUG (Programa Lazer Unindo Geracgoes).

Livros: Lea Cassol; Herta Sporket Patro; Dramas, Comédias e Tragédias nas picadas de Bom
Jardim/Ivoti; Marcia Funke Dieter escritora de literatura Infantil; Liane Veiga Copke; Roque
Amadeu Kreutz — Bom Jardim — Ivoti; Jornal Destak; O Diario; e, Revista Mix Social.

Campo das Criagdes Funcionais

Moda

Design

Arquitetura

Arte Digital

Empresas do segmento de confecgio que criam e comercializam seus produtos, entre estas
empresas foram citadas: Viva Bordados; Dass Outlet (West Coast); e, Miss Blue.

Instituto Superior de Educacao de Ivoti oferece cursos técnicos em Informaética e Design;
Oficina da madeira (especializada em moéveis); CF Stands (atua com cenografia para feiras e
eventos).

Ponte do Imperador (1857-1864); Niucleo de Casa Enxaimel (1826-1950); Praca das Flores; do
Skate; Emancipacdo; Concordia; Neldo Holler.

N/A

Fonte: Elaborado pelos autores.

Durante a pesquisa de campo, também foram realizadas visitas em locais iconicos
relatados e/ou identificados em divulgacoes (IVOTI, [201-], online), com intuito de
acrescer ao estudo maior apropriacdo empirica, somando-se aos registros fotograficos®
que seguem abaixo.

9  Outras imagens podem ser localizadas em: RS — O Buraco do Diabo (Teufelsloch), a Ponte do Imperador ... (em 88 fotos).
Disponivel skyscrapercity.com/showthread.php?t=1434134 Acesso 09 mai. 2016.
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Figura 1: Nuacleo de Casas Enxaimel

Fonte: Registro fotografico realizado pelos autores.

Nas imagens da Figura 1, pode-se verificar as antigas moradias construidas por
imigrantes alemaes, que segundo dados da prefeitura, o municipio conta com o maior
numero nicleo de casas enxaimel do Brasil.

Figura 2: Feira Colonial e Diversidade do Municipio

Fonte: Registro fotografico realizado pelos autores.

As imagens apresentadas na Figura 2 mostram o local onde sdo realizadas a feira
de produtos coloniais e o tradicional jogo de baseball na Colonia Japonesa, onde sdo
proporcionadas oportunidades de experimentagdo e de vivéncias que a diversidade
cultural oferece.
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Figura 3: Praca Neldo Holler

Fonte: Registro fotografico realizado pelos autores.

Na Figura 3 destaca-se a Praca Neldo Holler, projetada por Roberto Burle Marx, em
1990, projeto tnico realizado no estado pelo reconhecido arquiteto brasileiro. Também
estdo em seu curriculo, jardins como o do Palacio Itamaraty, do Aterro do Flamengo e da
Unesco em Paris.

Figura 4: Ponte do Imperador

Fonte: Registro fotografico realizado pelos autores.

As imagens da Ponte do Imperador podem ser vistas na Figura 4. Obra realizada entre
os anos de 1857 e 1864, para promover o escoamento da producao local, possibilitando o
desenvolvimento da regido. Em 1986, tornou-se patriménio histdrico nacional, tombado
pelo Instituto do Patriménio Histérico e Artistico Nacional (IPHAN). A construcao,
localiza-se a 1 km do centro da cidade, mede 148 metros de comprimento e possui largura
que varia de 7,7 a 14,2 metros, recebe este nome em homenagem a D. Pedro II (IVOTI,
[201-], online).
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Figura 5: Vias de escalada em parede de arenito, localizadas no
Camping do Bene

Fonte: Registro fotografico realizado pelos autores.

Pode-se apontar dois outros exemplos de iniciativas com potencial para o
desenvolvimento da cultura, do entretenimento e da gastronomia para a comunidade
local e para os seus visitantes: o Pub Garagem 23, reconhecido por oferecer cervejas
artesanais da regido e de todo o mundo, e, pelo acesso aos cervejeiros e os amantes da
producdo artesanal cervejeira; e ainda, o Camping do Bene, reconhecido pelos seus
tradicionais paredoes de rocha utilizados para escalada esportiva que, em 2014, ofereceu
uma competicio paralela de escalada, a “Piscino Blox”*°, um muro montado na borda de
uma piscina em que o competidor que ndo completar o circuito cai na dgua. Além dos
diversos esportistas que vém de todo o Pais para conhecer seus paredoes e vias de escalada,
respectivamente reconhecidos como referéncia em seus setores de atuacao, esses locais
também atraem pessoas interessadas em provar as novas cervejas artesanais oferecidas ou
para vivenciar uma das maiores vias de escalada em rochedo do pais.

A partir do conceito de cidades criativas, as relacdes com o escopo dos setores criativos
a que se fez o levantamento proposto, juntamente com entrevistas realizadas e os registros
fotograficos apresentados, encaminha-se para uma analise comparativa que segue.

5. Reflexoes de Apoio

Conforme identificado nesta pesquisa observa-se que Ivoti tem as caracteristicas
mencionadas e presentes nas cidades criativas, de acordo com o apresentado e comentado
na sustentacdo teérica, a saber: 1. Potencial de iniciativas criativas. 2. Existéncia de
comunicagdo e cooperagdo entre os atores locais. 3. Mentalidade onde as pessoas se
convertem em agentes de transformacao. 4. Mobilizagao cidada. 5. Existéncia de uma classe
criativa em Ivoti. 6. Ivoti € mantida limpa, verde e segura, como mencionado importante

10 Evento de montanhismo acontece em Ivoti: Caldeirdo do Behne retine escaladores de todo o Brasil na cidade. Disponivel
redeglobo.globo.com/rs/rbstvrs/patrola/noticia/2014/12/dica-do-patrola-evento-de-montanhismo-acontece-em-ivoti.html
Acesso 09 mai. 2015
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para as cidades criativas. 7. Possui relevantes valores sociais e mais humanos. 8. Ivoti tem
governanca democratica. 9. Ivoti possui elevada qualidade de vida socioambiental.

No campo do patrimoénio, verifica-se que Ivoti, RS preserva seu patrimonio material,
apesar ter sido identificado, durante a pesquisa de campo, noticias sobre enchentes" que
agravam a conservagao'? de algumas das estruturas listadas como as mais importantes,
apesar da indicacdo de acOes que visem sua salvaguarda's. Qutras tantas estruturas
arquitetonicas localizadas no municipio indicam a relevancia deste aspecto. Em rela¢ao
ao patrimonio imaterial, tem-se o incentivo das tradi¢des como os imigrantes japoneses e
alemaes, e outras nao reconhecidas como as manifestacgoes religiosas de afro descendentes.
Em arquivo, identificou-se em uma biblioteca o resguardo de iniimeros registros culturais
e historicos. Em museus, localizou-se o museu municipal que preserva acervos e narra
histérias de antigos moradores do local.

Reis (2009) cita, Guaramiranga, no Brasil, como exemplo de cidade que incentiva a
criatividade através da recuperacao de areas degradadas, convidando habitantes e turistas
a utilizarem esses ambientes. Pode-se verificar, como retratado na Figura 1, o zelo pelo
seu patrimonio histérico material e imaterial, a exemplo da conservacao do Nucleo de
Casas Enxaimel, bem como o fomento de iniciativas culturais por meio de apresentagoes
realizadas neste local. Tal como é o caso da Figura 5, que retrata atividades ao ar livre
no Camping do Bene, local que proporciona um forte desempenho turistico em novos
atrativos, alternativas destacadas por Marinho (2009) e Vivant (2012).

,

Ao que Landry (2013) aponta, é importante que os cidadaos percebam-se como
construtores, formadores e cocriadores de sua experiéncia, sendo o resultado desta
percepcao evidenciado em alguns eventos identificados, como a Feira do Produtor, por
exemplo, que atrai em torno de 50 mil pessoas para a cidade em cada evento realizado,
trazendo desenvolvimento cultural e socioecondmico. A exemplo de outras feiras e eventos
que sdo promovidas no municipio, tanto Reis e Marco (2009) quanto Reis e Kageyama
(2011), apontam para as possibilidades criativas a partir das transformacdes geradas pela
diversidade cultural. Tal diversidade é apontada por Vivant (2012), como sendo capaz de
gerar uma transformacio na estrutura socioeconémica, por meio de suas singularidades,
identidade e esséncia, como forca revelada pelo dinamismo artistico e cultural.

Sobre os eventos e feiras, pode-se citi-los ainda como sendo também do campo das
expressoes culturais, pois além de produtos tipicos coloniais também sao oferecidos
produtos do artesanato local, o que possibilitam trocas da cultura da regido pela
sociabilizacdo entre moradores e produtores junto aos turistas que visitam o municipio,
principalmente durante estes eventos. Em dias festivos, sdo realizadas apresentacoes

11 Dia de trabalho no Nucleo de Casas Enxaimel. Disponivel odiario.net/noticia/3167/Dia-de-trabalho-no-Nucleo-de-Casas-
Enxaimel Acesso 09 mai. 2016

12 Arroio Feitoria transborda e causa transtornos em Ivoti e Lindolfo Collor. Disponivel youtube.com/watch?v=JTd8
MRKqg4w Acesso 09 mai. 2016.

13 Prefeitura trabalha na remogéo de entulhos da Ponte do Imperador para amenizar a situagdo. Disponivel defender.org.br/
noticias/rio-grande-do-sul/ivoti-rs-construcoes-do-nucleo-de-casas-enxaimel-ficam-embaixo-dagua/ Acesso 09 mai. 2016.
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de bandas musicais e dancas tipicas, como ocorrem nos casos do Kerb (festa germanica
tipica) e da Kolonistenfest (festa da colonizacao germanica), em que geralmente estio
conectadas a datas importantes, como a criacao e emancipacao de Ivoti, RS. Estas festas
reinem milhares de pessoas que vém em busca de entretenimento, cultura e interagio
social, as quais sao oferecidas em ambientes tiinicos e altamente propensos para o comércio
e o turismo. Neste sentido, as iniciativas culturais identificadas e apresentadas na Tabela
1, mostram que a diversidade das culturas germanica, japonesa e afro brasileira, podem
gerar um ambiente apontado pelos autores, como sendo propicio para o desenvolvimento
criativo local.

Percebe-se que as expressoes culturais também recebem algum aporte. No caso do
artesanato h4 uma associacdo e um espaco especifico para divulgacao e comercializacao.
As culturas populares sao intensificadas por meio de diversas atividades realizadas em
calendarios festivos, em que a comunidade celebra datas comemorativas e tradicionais,
além de fortalecer iniciativas produtivas de produtos alimenticios e artesanais. As culturas
indigenas, sao reconhecidas apenas em registros histdricos, ndo localizaram-se evidéncias
e/ou manifestacoes oficiais remanescentes. Nas culturas afro brasileiras, identificou-
se manifestagoes religiosas nas proximidades do Rio Feitoria, apesar de nao haver um
reconhecimento por parte do poder ptiblico local, conforme relatado em entrevista. Nas
artes visuais, além de um documentéario tido como uma forma de expressao cultural, foi
indicado um artista local como reconhecido, o que talvez indique a necessidade de maior
atencdo, visto que devem existir outros artistas plasticos e/ou visuais na localidade. Nas
artes de espetaculo, a danca e o teatro contam com iniciativas de diversos grupos folcléricos,
além de oficinas oferecidas para a comunidade. Na misica, diversas bandas atuam de
forma independente ou com apoio realizado em projetos, que realizam apresentacoes ao
vivo tanto em bares quanto em escolas. Nao foram identificadas iniciativas relacionadas a
atividades circenses.

Essas grandes feiras realizadas pelo poder piblico local em parceria com a comunidade,
favorecem a cultura, o comércio e oportunidades de sociabilizacao. Segundo Vivant (2012),
tais oportunidades também se voltariam como incentivo para instalagdo de empresas em
setores intensivos em conhecimento e criatividade, como tecnologia da informacao, midia
e novas energias, com o objetivo de gerar empregos, arrecadagdo tributaria e programas
educacionais, o que fortalece a participacdo cidada na criacdo cultural, favorecendo
também o surgimento de pequenos negocios, talentos, pousadas, restaurantes e cafés,
como programas paralelos e novos segmentos que, conforme constatado, podem ser
melhor aproveitados e desenvolvidos em Ivoti, RS.

A partir de Vivant (2012) ainda é possivel afirmar que, existe potencial de
desenvolvimento de todos os setores criativos identificados, ora em maior ora menor
grau, sendo que este desenvolvimento poderia criar um ambiente surpreendente e inédito,
atraindo ainda mais pessoas para o comércio e o turismo, além de gerar alternativas de
renda. Tal como Marinho (2009) assinala, as diversas caracteristicas que estimulam
uma economia especifica, baseada na cultura e na tecnologia, sendo possivel reforgar
as possibilidades de desenvolvimento em todos os campos criativos analisados, foram
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encontradas oportunidades de desenvolvimento de novas iniciativas relacionadas.
A exemplo do campo audiovisual, livro, leitura e literatura, em que localizou-se um
documentario sobre Ivoti, RS. Todavia, 0 municipio nio oferece um cinema, mas sio
realizadas exibi¢oes de producoes feitas por estudantes, além de diversas publicagoes e
midias de escritores e empresas locais, como livros, um jornal e uma revista.

Ja no campo das cria¢des funcionais, o municipio abriga diversas empresas do setor
de moda e design, incluindo institui¢des de educagdo. Como principal iniciativa, tem-se a
conservacgao arquitetonica formada pelo nacleo de casas enxaimel, a Praca Neldo Holler
que foi projetada por Burle Marx de acordo com o indicado na Figura 3, além da Ponte do
Imperador, que representa uma referéncia da arquitetura de época, tal como patrimonio
material e imaterial conforme indicado na Figura 4. Entretanto, ndo se identificou
iniciativas relativas a arte digital. Como apontam Reis e Marco (2009), verifica-se
também oportunidades de investimento na atracido de empresas de setores intensivos em
conhecimento, ja que ndo constatou-se esse tipo de enfoque no levantamento realizado.

Logo, a contrapartida do poder publico local seria, segundo Reis (2009), dispor de
uma governanga clara, politicas piblicas com continuidade, que convirjam os interesses
publicos, privados e da sociedade civil, por meio do engajamento da comunidade e
investimento em educacao e cultura, a fim de manter uma estrutura atrativa para os setores
criativos. Alinhado com o que Landry (2013) indica, entender o urbanismo, a dinamica e
o iconismo de forma holistica de lugares como Ivoti, deve se dar por meio de uma cultura
de franqueza e curiosidade essencial, que envolveria adotar um espirito que valorize o
debate, o pensamento critico e o aprendizado, para que as cidades criativas oferecam algo
a sociedade ou ao mundo.

Neste estudo, baseado no levantamento de iniciativas artisticas, criativas e culturais de
Ivoti, buscou-se como objetivo explorar aspectos destacados na delimitacdo de pesquisa, a
fim de se localizar ou ndo convergéncias entre o conceito de cidade criativa e o municipio
pesquisado.

6. Consideracoes

A justificativa para o aprofundamento do tema proposto pode ser observada através
dos movimentos da economia mundial, tanto indicado pelos autores, quanto na midia em
geral, que demostram repetidamente os resultados de iniciativas nos campos patrimoniais,
artisticos, criativos e culturais, bem como nas divisas geradas por estes setores, em funcao
da capacidade de fortalecimento e desenvolvimento socioecondmico, quando criadas
acoes de médio e longo prazo com a participacdo das comunidades de uma cidade em
consonancia aos principios de uma cidade criativa.

Temos que uma cidade criativa é representada, para além da sua capacidade atrativa e
turistica, por uma forga cultural diversificada que promove o desenvolvimento econémico
e geracdo de trabalho e renda. Sobretudo, considera-se de grande relevancia a capacidade
em promover talentos criativos locais, a partir do provimento de uma estrutura que
dialogue de forma inventiva e promova competéncias para a promocao dessa inventividade
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de e em espacos produtivos e urbanos em vista de uma cidade criativa. De qualquer forma,
faz-se necessario assinalar a necessidade de um cuidado acurado, no sentido do conceito
de cidades criativas apontar para um discurso idealista, promovido muitas vezes por
interesses ambiguos, justapondo o préprio sentido do que se propde a ser. E possivel que
ocorram casos de gentrificacdo, em que diversas comunidades de interesse econémico
promoveriam discursos diversos para fins especulativos, o que poderia ocorrer facilmente
no ramo imobiliario, ou, em outros casos, em que um patrimonio histérico é utilizado como
fonte de recurso para projetos também gentrificadores, que se disfarcam como inovativos
e/ou positivos, entretanto configuram-se para beneficiar alguns e enriquecer poucos.

Entende-se que a partir do levantamento realizado, gera-se novas perspectivas para
que Ivoti, RS inclua em seu planejamento programas e investimentos no escopo dos
setores criativos, com maior énfase no fomento de iniciativas vinculadas ao conceito das
cidades criativas, a fim de gerar oportunidades para empreendedores e empreendimentos
ligados aos setores criativa, tal como o fomento de talentos nas areas artisticas, criativas
e culturais. As politicas publicas, bem como suas respectivas legislacoes conexas, devem
considerar para além do discurso, reais condicoes de equilibrio e de sustentabilidade para
geracao de valor econdmico. Neste sentido, o proprio Plano de Economia Criativa (MINC,
2011: 138-146) considera diversas demandas, a exemplo do levantamento realizado que
apresenta em uma matriz estratégica as relagoes entre os setores criativos e os desafios
para uma economia criativa. Ao se tomar o municipio de Ivoti, RS como estudo, o
qual ja compreende diversas iniciativas relacionadas ao escopo de setores criativos,
existem possibilidades de implementacdo de projetos que incentivem novas iniciativas
artisticas, criativas e culturais, a considerar a inclusao da sua comunidade no processo
de reconhecimento de uma cidade criativa, de acordo com o conceito desenvolvido pelos
autores e apresentado neste estudo.

Por fim, é preciso enfatizar que em uma perspectiva endégena, mais natural e organica,
faz-se necessario que sejam realizadas futuras pesquisas junto a comunidade local com a
finalidade de compreender suas demandas latentes e/ou suprimidas, talvez, e inclusive,
entendidas pelos seus membros como prioritarias. Acima de tudo, o que também é de
suma importancia, a cultura de um lugar deve ser respeitada, e assim, projetos orientados
a partir de ferramentas exdgenas devem ser devidamente apropriados prioritariamente
para a realidade local, com a participacao cidada por um viés consultivo, integrativo e
democratico. O conceito adotado em um projeto de cidade criativa deve ser visto com
cautela, desta maneira, sugere-se que sejam realizados mapeamentos densos e em
profundidade quanto as potencialidades inerentes as diversas comunidades de um cidade,
que apesar da possibilidade de convergirem com o conceito de cidades criativas, devem
engajar-se na promoc¢ao de iniciativas como as que foram levantadas neste estudo. Desta
forma, poderao ocorrer contribui¢bes para um desenvolvimento urbano humanizado, por
meio de um processo democratico que fomente uma sustentabilidade multidimensional,
e ndo unidimensional de for¢a apenas econémica, sem que se abra mao da valorizacdo da
identidade local, da cultura, de um ambiente equitativo, e claro, de uma trajetéria social e
memoria coletiva proficuas.
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