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Resumen

Este estudio analiza comparativamente la construccion
discursiva de la vergiienza étnica local mediante la valoracién/
preferencia estética de estudiantes universitarios de Educaciéon
ecuatorianos (Universidad Nacional de Educacion) y venezolanos
(Universidad Nacional Experimental de Guayana), de 5 pares de
fotografias proyectadas con personajes femeninos/masculinos
seleccionados de afiches publicitarios e Internet, presentando
rasgos étnicos indigenas (Estética “Folklorica”), criollos-mestizos
(Estética “Criolla”) y anglo-europeos (Estética “Internacional”).
Metodologia: se proyectaron 5 pares de fotografias: Estudiantes,
Parejas, Familias, Chicas y Chicos. Cada participante decidi6:
“Me gusta” /“No me gusta” y escribié adjetivos calificativos.
Participantes: N=80 estudiantes voluntarios mixtos (40
venezolanos y 40 ecuatorianos). Resultados: marcada diferencia
valorativa entre estudiantes sugiere mayor construccion
discursiva de la vergiienza étnica en estudiantes venezolanos
sobrevalorando preferencialmente la estética “internacional”,
mientras que los ecuatorianos valoraron alternativamente las
tres estéticas.
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A esthetic valuation and ethnical shame: a
psychosocial study between Ecuadorian-
Venezuelan students.

Abstract

This paper analyses comparatively the discursive construction
of local ethnical shame through the aesthetic valuation from
university’s Ecuadorian and Venezuelan students of Education
(Universidad Nacional de Educacion/Universidad Nacional
Experimental de Guayana). It is related to 5 photographs pairs
with female/male characters, selected from local advertising
posters and Internet which exposed: indigenous, creole-mestizo
and Anglo-European ethnical features (“Folk”, “Creole” and
“International” Aesthetics respectively). Methodology: 80 mixed
volunteer participants (40 Venezuelans and 40 Ecuadorians),
decided on projected photographs pairs: “I like”/ “I don’t Like”
over themes: Students, Couples, Families, Girls and Boys. Then
they wrote as many adjectives as possible. Results: remarkable
differences on aesthetical valuation between participants allow
interpret a high ethnic shame discursive construction shared by
Venezuelans who systematically over valuated “International”
Aesthetic whereas Ecuadorians alternatively valuated every
aesthetics.

Keywords: A esthetic valuation; ethnical shame; Ecuadorian-
Venezuelan students.

Introduccion

En los espacios urbanos tanto de Cuenca' (Ecuador), como de Ciudad Guayana
(Venezuela), en los Gltimos 5 afios se han mostrado imagenes en afiches publicitarios
poco comunes. Lo extraordinario de estos carteles es que: a) en Ciudad Guayana®

1 Santa Ana de los Cuatro Rios de Cuenca, ubicada en el centro austral de Ecuador, capital de la Provincia
del Azuay. La cruzan cuatro rios: Tomebamba, Tarqui, Yanuncay y Machéngara. Su Centro Historico
fue declarado Patrimonio de la Humanidad (UNESCO,1999). Llamada la Atenas del Ecuador por su
arquitectura, diversidad cultural y aporte a las artes, ciencias y letras ecuatorianas. Su paisaje urbanistico
mantiene armonia con el entorno geografico andino. Posee una rica herencia étnica y cultural: cafiari, inca,
espailola y, en menor proporcion, africana. Entre 500 d.C. -1500 d.C. fue un centro sefiorial importante de
la cultura Canari. Fundada en 1557, s la tercera ciudad méas importante del Ecuador (329.928 habitantes),
después de Guayaquil y Quito.

2 Ciudad Guayana; urbe industrial planificada en Venezuela durante los afios 60 por el Massachussets
Institute of Technology, Harvard University y la Corporacion Venezolana de Guayana (CVG), para un
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presentaron personajes masculinos, femeninos, jévenes, adultos, ancianos y nifios, que
tienen rasgos comunes y corrientes, parecidos a los de cualquier viandante o ciudadano
en cualquier ciudad venezolana, b) mientras que, en Cuenca, se mostraron personajes
con rasgos indigenas, muy semejantes a la gente que circula en las calles ecuatorianas.
Esto puede parecer algo obvio, evidente o banal en cualquier pais del primer mundo. Por
ejemplo, en Francia, la casi totalidad de los afiches publicitarios muestran personajes que
inmediatamente serian reconocidos como franceses. Lo mismo ocurre con la publicidad
en Espafia, Holanda, Inglaterra o en los EUA, independientemente que haya personas
“de color”. En otras palabras, a menos que se trate de un producto-tema exoético, la
ambientaciéon publicitaria al igual que las imégenes de los personajes que se publicitan,
suelen ser propios del pais. Sin embargo, en Venezuela y Ecuador la tradicion publicitaria
de los afiches se ha especializado en construir escenarios “ideales”, mediante una estética
de “clase media-alta” (Fotos-Afiches 1 y 2), cuyos modelos tienen una peculiar etnicidad
sofisticada que, por lo general, los distancia mucho del comtn de los ciudadanos de
ambos paises (mayoritariamente mestizos) y también, en algunas regiones, indigenas
o afrodescendientes. La Foto-Afiche 2 muestra la imagen publicitaria de personajes
venezolanos criollos-mestizos; y eso es lo sorprendente, ya que, por lo general, la estética
convencional de las grandes empresas que elaboran la publicidad nacional ha estado
plegada a un canon de belleza foranea (aunque los modelos sean nativos), sus personajes
parecen ser: italianos, espafnoles, franceses, nérdicos, norteamericanos y muchas veces, ni
siquiera se trata de fotografias elaboradas en el pais, sino de promociones internacionales
en espaifiol, la mayoria de las veces, provenientes de los Estados Unidos de Norteamérica.
Este curioso fenémeno visual que pauta los recorridos cotidianos de la ciudad y que,
desde hace décadas, se integra al imaginario local, genera una serie de interrogantes
respecto a su intencionalidad y sus efectos psicosociales y semiologicos en los ciudadanos
que lo perciben.

megaproyecto estatal cuyo objetivo fue crear un “polo de desarrollo”, mediante un emporio sideruargico
e hidro-energético. Se integr6é en 1960 sobre una division territorial impuesta por el rio Caroni en la
confluencia con el Orinoco y constituye una contrastante dualidad estético-urbana y socio-cultural entre:
el sector Oeste (Puerto Ordaz, que naci6 a lo largo de la margen norte del Rio Caroni, donde se asentaron
a pincipios de los ‘50 las primeras residencias , o « campos » de la compafiia norteamericana Orinoco
Mining Company ; luego se fueron sucediendo las ampliaciones con las areas de Alta Vista, Unare,
Matanzas y Cambalache), en espacio planificado y construido como una ciudad moderna y eficiente,
atractiva para cuadros técnicos y gerenciales de la CVG, El sector Este se estableci6 al lado sur del rio
Caronli (San Félix, pueblo tradicional fundado en 1724, cuya expansion a partir de los ’60 se debi6 a
invasiones de terrenos por personas provenientes de estados vecinos, aportando mano de obra para la
construccion y puesta en marcha de las empresas del Holding CVG). En conjunto, Ciudad Guayana tiene
una poblacion de 751.331 hab.
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Foto-Afiche 1 (Autor, 2015) estética publicitaria Foto-Afiche 2 (Autor, 2015): estética publicitaria
convencional. Ubicacién: Puerto Ordaz, Av. Atlantico  inusual. Ubicacién: Puerto Ordaz, Av. Guayana, frente
¢/c Av. Circunvalacion. Sector Unare 1. Afichado entre ~ Aeropuerto Internacional Manuel Piar. Sector Unare 2.
noviembre 2014- febrero 2015. Afichado entre diciembre 2014- marzo 2015.

Foto 4. Imagen descargada de Internet. Familia
extendida Tradicional kichwa. Ecuador.
(Septiembre 2016). https://www.google.com.ec/
search?q=Imagenes+de+

Foto-Afiche 3 (Autor, 2016) estética publicitaria
convencional. Ubicacién: Mall del Rio. Cuenca Ecuador.
Afichado entre agosto-septiembre 2016

Como puede apreciarse en estas fotografias, se proponen dos modelos de familia cuyos
rasgos étnicos permitirian identificar, por un lado, una “estética internacional” aplicada
a la publicidad convencionalmente elaborada por las agencias nacionales (Fotos 1y 3):
sus personajes parecen extraidos de alguna serie de TV norteamericana o europea, lo
cual contrasta con las estéticas “criolla” y “folklorica” locales (Fotos 2 y 4), mostrando
personajes mestizos e indigenas, respectivamente, que sugieren una cierta venezolanidad
o una ecuatorianidad comun y corriente, reforzadora de la Nostredad local.

Algunos presupuestos tedricos asumidos

La perspectiva epistemolodgica trans-disciplinaria asumida en esta investigacion
implica la complejidad multicausal (Morin, 1998; Lucero y Montanero, 2008), de los
eventos que acaecen simultaneamente en un mismo tiempo-lugar especifico, en funciéon
de una semiosis social propia (Verdn, 1996), que condiciona el aprendizaje social informal
de los ciudadanos y nutre su sentido comun. Entre los presupuestos tebricos asumidos,
tenemos los siguientes: a) Toda imagen es polisémica: implica una serie de significados (ora
contradictorios, ora convergentes), de los cuales el espectador-intérprete puede percibir
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conscientemente algunos e ignorar otros. Dicha polisemia da lugar a una interrogacion
sobre el sentido, que aparece siempre como una funcion latente, aun cuando las personas
interpreten-entiendan esta funcién bajo la forma de una comprensiéon “natural” y
“espontanea” del mundo. La semiologia de la imagen parte del principio segin el cual
es posible analizar la imagen como un discurso, en la medida que toda imagen plantea
una cadena de significantes que suponen un relato posible: descripcion(es), sujeto(s),
accion(es) (Parra, 2014). Sugiere un evento, la ocurrencia de hechos en algin contexto
(social, politico, historico, econdémico); inclusive cuando se trate de una imagen-ficcion.
Desde la perspectiva semioldgica (Barthes, 1970), al analizar: encuadre, posicion espacial,
ubicacion de elementos simbolicos, graficos, textos, fotografia o imagen en general; es
posible establecer redes seménticas: prioridades, acentos, intenciones no expli-citas, en
funcién de una semiosis social especifica de un tiempo-lugar, pero que hoy dia es también
globalizada y transmedia. Es decir, la imagen constituye una matriz de significaciones que
cada contexto cultural, sociedad, etnia, pueblo o grupo minoritario, elabora y transforma
a lo largo de su historia, pero que, en el preciso momento del aqui y ahora, tienen una
particular carga semantico y también emocional para el sujeto perceptor-intérprete quien,
ademas, desde hace al menos dos décadas, estd mas o menos interconectado a las redes
socialesy alos servicios de Internet, lo cual complejiza y dinamiza, desubica y problematiza
la nocién de lo “local”.

b) El imaginario es una dimension social fundacional de la realidad humana que
supone la capacidad de invencion de formas y sentidos que permiten instituir relaciones
de orden y des-orden distintas a las que existen en la naturaleza. El imaginario no
es opuesto a lo real, sino la condicion misma de su posibilidad (Randazzo, 2012), en
tanto integra aspectos intangibles (imagenes, representaciones, metaforas, ideales,
utopias, deseos, entre otros), de la realidad social compartida por un colectivo humano
determinado. El imaginario colectivo ha sido definido como un magma de significaciones
fundamentales y fundadoras de significacion (Castoriadis, 1983). Entender el imaginario
colectivo supone, no solamente referirse a las imagenes ptblicamente compartidas, en
tanto representaciones posibles del mundo, significa también referirse a la cristalizacion
de aspectos que, si bien son significativos, no toman como anclaje la lengua, el signo
lingiiistico, sino que se iconizan. El imaginario en tanto se afianza, se configura en iconos:
imégenes de diverso género (acusticas, Opticas, cenestésicas), constituyendo una opciéon
social para estructurar al mundo sin la palabra. En este sentido, el imaginario implica un
nivel de significacion abstracto, distinto al discurso y a la enunciacion. No obstante, para
describir lo imaginario y comunicarlo se requiere del lenguaje: entonces, se inventan las
metaforas del mundo (Lizcano, 2006).

¢) El discurso se concibe como una practica psicosocial y cultural de tipo fundacional:
funda la realidad de la cual habla, pero ello no implica reducirla a lo que el discurso dice de
ella. Se asume la definicion de Parker (1992:5): “un discurso es un sistema de afirmaciones
que construye un objeto”. Los objetos que construye el discurso pueden ser personas,
animales o cosas, masculinos o femeninos: éstos serian categorias discrecionales para
configurar el tipo de realidad discursiva que se requiere en un momento determinado.
Muchos de los objetos del discurso no tienen existencia fuera de la discursividad, en tanto
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dimensioén simbolica compleja (psicosocial-antropo-histérico-lingiiistica), fundada por
las maltiples précticas discursivas confeccionadas por la gente, las instituciones y los
medios de comunicacion. En este sentido, cada contexto discursivo o de habla, propicia
la elaboraciéon de afirmaciones acerca de lo que las personas consideran (adquieren-
aprenden, expresan y reproducen) como “ideas ciertas/ correctas” sobre el mundo, en las
cuales creen de forma més o menos consistente y que llegan a constituir un sistema de
creencias, que van Dijk (2005) define de manera general, como “ideologias”, que implican
una articulacion bésica entre discurso, cognicion y sociedad.

d) El sentido comun se define (en tanto proceso-producto de hermenéutica social),
como una comunidad de sentidos semanticos elaborados, compartidos, reinventados por
un grupo humano que posee tanto lengua, como historia y territorio propios, permitiéndole
otorgar sentido a la vida cotidiana de la gente, en un tiempo-lugar histérico determinado
que hoy dia esta atravesado por los efectos de inmediatez, simultaneidad, ubicuidad y
deslocalizacién que imponen las Tecnologias de la Informacion y la Comunicacién (TIC).
D’aubeterre (2014: 43), define el sentido comin como “una dimensién trans-discursiva
cargada de toda la sedimen-tacion de sentidos que las palabras y las expresiones populares
han ido y contintan atesorando, adecuando y transformando a lo largo de la historia de la
lengua y hablas de cada sociedad”, asimilando y adaptando materiales tan diversos como:
afirmaciones oficia-les, juicios y dogmas teologicos, saberes (instituidos, difusos, legales,
proscritos), historia (oral y oficial), chistes, juegos, chanzas y chismes, informaciones de
noticieros, canciones de moda, videoclips, propaganda politica, mensajes publicitarios,
hashtags de las redes sociales, etc. Esta definicion supone que las practicas psicosociales
de percepcidn, comunicacion y elaboracion de conocimientos por parte de las personas,
no se produce “al vacio”, sino por el contrario: individuos, grupos, mass-multimedia
e instituciones, despliegan una profusa actividad productora de objetos intangibles
(significaciones, ideas, creencias, representa-ciones, afectos, mitos, valores, fantasmas,
imégenes, ideologia, etc.), vehiculados discursi-vamente, recurriendo a variadas estrategias
retoricas (a menudo contradictorias), con la intencién de dar coherencia, credibilidad y
consistencia a la realidad misma que se esti conformando: colectiva e individualmente.

e) Identidades Sociales: estas se abordan a partir de la diada conceptual: Nostredad-
Otredad, en tanto procesos-productos de confeccion colectiva de tejidos seméanticos
(narrativas), que permiten delimitar las vestiduras identificatorias tanto del grupo de
referencia (Nostredad), del cual se nutre el Yo discursivo del sujeto, como también la
alteridad: aquel “Otro-diferente-que-yo” (Otredad), cuya externalidad se opone como
ajeno, extrafio, impropio (D’aubeterre, 2014). Nostredad y Otredad forman parte del sentido
comun colectivo y pre-existen historica y culturalmente al individuo, pero se reelaboran
y modifican en las producciones discursivas cotidianas de la gente, como experiencia de
limites que garantizaria a cada cual, ocupar un lugar identitario relativamente estable
dentro de las movedizas relaciones psicosociales de conflicto, empatia, colaboracion,
rechazo, atraccion, solidaridad, agresion, etc., que individuos y grupos, ponen en juego.
Las producciones discursivas que configuran las identidades sociales, se dan a partir de las
practicas de habla cotidianas que, al referirse a los Otros (Otredad, por ejemplo: “la gente
dela Sierra”, “la gente de la Costa”) o al Nosotros (Nostredad, por ejemplo: “los cuencanos
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somos...”, “los venezolanos somos...”), circulan, enriquecen, transforman progresiva
e histéricamente, las diversas identidades que existen dentro de un colectivo, en un
determinado momento de su historia local o nacional. En este sentido, las identidades
sociales son productos/procesos dinamicos, cambiantes, con profundo anclaje historico,
socio-politico, cultural, especificas de cada mundo de vida particular.

f) Vergiienza étnica. En psicologia y psicoanalisis (Freud, 1995; Piaget, 1983; Kohlberg,
1981; Erikson, 1971; entre otros), se afirma que el aprendizaje de la vergiienza forma parte
del proceso educativo civilizatorio que, desde muy temprana edad, la sociedad occidental
adulta impone al nifio como parte de su experiencia de limites acerca de la conducta
socialmente permitida o moralmente reprobada. Es decir, la vergiienza constituiria un
logro de la socializaciéon temprana que propende al auto-control del individuo, asi como
a la internalizacion de normas y pautas ético-morales instituidas culturalmente (Super-
Yo, como instancia inconsciente freudiana, o asimilacion de reglas morales segtin Piaget).
En cuanto al término “etnia”, no es un concepto claro y univoco. Segiin Mires (1991), su
evolucion historica ligada a los inicios de la etnologia y la antropologia del siglo XIX, la
articulaba conlanocién de raza, cuyo substrato bioldgico “objetivo” resultaba indispensable
para la racionalidad legitimadora del discurso ideolégico colonialista del expansionismo
capitalista inglés, francés y europeo de la época: “las etnias se asimilaban al color de
los cabellos, o de los ojos, o de la piel; a las estaturas y forma de los craneos.” (Mires,
1991:19). De acuerdo con Bonfil (1981:24), “La identidad étnica es un fendmeno histoérico,
una dimensién de la realidad social con aplicaciones y determinaciones profundas”. En
este sentido, para autores como Theodorson y Parsons, (citado por Sanchez, 1986:34),
“la etnia se diferencia respecto a la “sociedad global” por rasgos de identidad que tienen
o creen poseer”. Esto implica que, en las ciencias sociales contemporaneas, la nocién de
etnia ha ido despojandose de la supuesta objetividad organica que lo arraigaba en una bio-
antropometria, que “saltaba a la vista”, gracias a la raza del Otro exético, evidenciandose
en los colores de piel, textura y forma del cabello, tipo de craneo, rasgos fisionomicos,
etc. Al respecto, Mires (1991:20) concluye que:” La etnia es, por un lado, una realidad
histérica que es construida por sus propios actores” (...)”la etnia es también una préctica.
Pero, por otro lado, es una invencion teoérica de los etndlogos, vale decir, una entelequia”.
En cuanto a la verglienza étnica, Rivero, Vidal y Barzé (2002:78), la definen como un
“proceso de desarraigo que padecen algunos individuos o grupos humanos por pertenecer
a grupos étnicos sometidos a procesos de discriminacion racial, social y cultural por
parte de la sociedad dominante”. Lo cual introduce de plano, la dimension socio-politica
dentro de la cual este fendbmeno se produce, enfocado desde una tradicién socioldgica
marxista, que implica considerar las relaciones de dominacion y conflicto entre clases,
grupos o sociedades, (subrayando en este caso, las relaciones de dominio y discriminaciéon
racial y socio-cultural), que una sociedad dominante y mayoritaria, impone a los grupos
étnicos minoritarios.

Partiendo de los trabajos clasicos realizados sobre Identidad y el “caracter nacional” de
Salazar (1988, 1994) y Montero (1984), sobre ideologia e identidad nacional, entendemos
que la vergiienza étnica en Venezuela es producto de un largo, complejo y contradictorio
proceso historico psico-socio-politicoque ha permitido construir practicasreales, simbdlicas
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eimaginarias racistas que se han ido transformando, enriqueciendo y reconfigurando en el
sentido comun de los venezolanos, masificindose a través de dispositivos de comunicacion
social en los cuales fluyen narrativas acerca de la superioridad moral, ética, cognoscitiva
y estética de un Alter-ego europeo-norteamericano, en detrimento de las poblaciones
mestizas, afrodescendientes e indigenas, asociadas a: fealdad, pobreza, incapacidad,
flojera, inmora-lidad, irresponsabilidad, delincuencia, entre otros atributos negativos.
Con lo cual se estructuran discursos ideolégicos (van Dijk, 2005) que legitiman las
desigualdades sociales, el prestigio de grupos minoritarios poderosos, el limitado ascenso
social de grupos tradicional-mente excluidos, asi como la idealizacién de atributos éticos
y estéticos de la Otredad foranea, que impactan la construccion de identidades sociales y
subjetividades locales.

Estudios psicosociales recientes sobre la emergencia de nuevas identidades sociales
de pueblos indigenas ancestrales (Aymara, Quichwa, Mapuche), realizados en Chile y
Ecuador (Zanartu, Aravena, Grandon, Saez y Zafartu, 2017; Paramo, 2008; Zambrano y
Pérez-Luco, 2004), coinciden en que la valoracion social de los atributos que tiene el grupo
dominante es fundamental para la generacién y transmisién del proceso de identificacion
social. La identidad se manifiesta a través de un discurso que incluye un sistema de ideas
o creencias que pueden estar superpuestas o incluso mostrarse paradojales, en tension o
franco conflicto entre el individuo y el grupo socialmente dominante.

En este estudio, se propone entender la vergiienza étnica, como un proceso-producto
complejo y contradictorio que supone un sentimiento de inferioridad, minusvalia, pena y
fealdad, asociado a una auto-imagen negativa y a la insatisfaccién psicosocial y cognitivo-
emocional que un grupo o individuo tiene para consigo mismo y para con sus semejantes.

Sobre la Metodologia

Eldiseniodeinvestigacion deeste estudio psicosocial fue de campo, detipointerpretativo-
comparativo, empleando un dispositivo metodologico que consisti6 en lo siguiente: a) se
disel6 una presentaciéon Power Point con 5 pantallas, cada una contentiva de un par de
fotografias teméticas, estéticamente contrastadas, numeradas (1, 2) e identificadas con los
siguientes Temas: “Estudiantes”, “Parejas”, “Familias”, “Chicos” y “Chicas”. Cada fotografia
fue intencionalmente seleccionada de acuerdo a tres tipos de Estéticas: “Internacional”,
“Criolla” y “Folcldrica®”. b) Luego de cada proyeccion de pares fotograficos durante dos

3 La decisi6n arbitraria de designar estos tres tipos de Estéticas: “Internacional”, “Criolla” y “Folclérica”,
responde a una convencién de uso cotidiano y de semantica del sentido comtin de estos términos empleados
en Venezuela y Ecuador. “Estética Internacional” apela a la experiencia mediatica de lo “bello-deseable-
foraneo” de la alteridad que nos llega desde el prestigio de los paises del “Primer Mundo” (principalmente
de USAy Europa). “Estética Criolla” se refiere a las ideas y representaciones de lo “bello-deseable-nacional”,
relacionado a la experiencia real, simbolica e imaginaria que los medios de comunicacion social publicitan
sobre los modelos de mestizaje (“blanqueamiento”), histéricamente promovidos por Bolivar (Gonzalez,
2009) y posteriormente encarnados por los grupos sociales de poder-prestigio politico-econémico en
Venezuela y Ecuador. Mientras que la “Estética Folklérica” concierne el sentido de lo “bello-deseable-
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(2) minutos, los participantes voluntarios (estudiantes), tuvieron dos (2) minutos para
escribir en un formato de respuestas previamente distribuido, su preferencia estética para
cada fotografia, colocando una “X” en un recuadro correspondiente a una de dos opciones:
“Me gusta”™ o “No me gusta” y c) escribieron su valoracion estética de las imagenes, en
varias lineas con los adjetivos calificativos que se les ocurriese. Este procedimiento se
repiti6 con cada par de fotografias teméaticas proyectadas. Los criterios de seleccion de
las fotografias fueron los siguientes: 1) éstas debian corresponderse con alguno de los
cinco temas previamente establecidos (“Estudiantes”, “Familias”, “Parejas”, “Chicas” y
“Chicos”), en funcion de sus potenciales cualidades proyectivas y de empatia emocional
con los participantes. 2) Las fotografias de cada par debian ser lo mas equilibradas posible
en: nimero, composicion escénico-espacial, elementos del entorno, entre otros aspectos
iconograficos. 3) Los personajes de las fotografias debian tener rasgos étnicos marcados
(indigenas, criollo-mestizos y anglo-europeos), facilmente identificables y diferenciables
por los participantes. De un total de 200 fotografias tomadas directamente de afiches
publicitarios locales y de Internet, tres (3) psicdlogos voluntarios, profesores de la UNAE,
seleccionaron consensuadamente diez (10) imagenes, las cuales se distribuyeron en cinco
(5) pares fotograficos de acuerdo a los Temas establecidos y siguiendo los criterios antes
descritos.

Los participantes voluntarios del estudio (N total=80 [N1=40+N2=40]), fueron
jovenes estudiantes universitarios del 3er semestre de la Carrera de Educacién, de ambos
sexos (Femenino=30 y Masculino=10), edad promedio 20 afios, todos de tipo étnico
criollo-mestizo’, pertenecientes al estrato socio-econémico medio y medio-bajo, todos

nacional-tipico” desde la perspectiva del “acervo” y los saberes-sensibilidades que constituyen la cultura
de los pueblos y grupos étnicos primigenios que, en Venezuela, alude a una representacion idealizada de
lo “popular-tradicional-rural”, mientras que en el Ecuador, estd mas bien referido a lo “bello-deseable-
nacional-indigena”, propio de los pueblos y nacionalidades de las tres regiones del pais: Sierra, Costa y
Amazonia, pero con una predominancia nacional de la cultura (tangible e intangible) del pueblo y lengua
Kichwa.

4 “Me gusta” /T like”, es la expresion convencionalmente empleada en todas las redes sociales, para que
el cibernauta-usuario exprese de forma plana, sin explicaciones ni argumentos, su agrado, aprobacién o
apoyo hacia algiin mensaje de texto, voz o imagen propuesto por otro usuario. Su uso responde a una
légica comunicacional inmediata, sin retdrica, pretendiendo omitir la polisemia que siempre opera en todo
intercambio simbdlico. Por esta razon de uso cotidiano masivo, tan familiar para los jovenes participantes,
se decidié emplear esta expresion, complementandola con su opuesto: “No me gusta”.

5  El origen del término “criollo” proviene del Portugués (criuolo, del verbo criar) y se usaba para designar
a los europeos nacidos en América durante el periodo Colonial (s. XVIII). Actualmente, “criollo” es
usado en Venezuela y Ecuador para significar a “aquel que es de nuestra tierra». Es un término inclusivo
aplicado a todos los ciudadanos sin importar su regién de origen. Lo «criollo» seria un atributo nacional
identitario que supone orgullo patrio porque, histéricamente, implicaria vinculos y herencia de la gesta
independentista latinoamericana. Asimismo, forma parte del discurso ideol6gico republicano, americanista
y libertario-igualitarista, que ha pretendido desaparecer las diferencias étnico-raciales y fundirlas en una
Gnica condicién ciudadana. “Mestizo” es el término que el Imperio Espafol aplico en el siglo XVI, para
designar a la “casta” o “cruza” descendiente de progenitores blancos-europeos e indigenas de América,
que formaban parte de la estratificaciéon social basada una compleja jerarquia de razas, impuesta en sus
colonias. Actualmente, en Venezuela el término mestizo se usa para describir a las personas descendientes
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afirmaron ser propietarios de un teléfono celular y usuarios de redes sociales (Facebook,
WhatsApp o Instagram). En el afio 2015, se seleccion6 una muestra intencional de
estudiantes, universitarios de la Carrera de Educacion Integral de la Universidad Nacional
Experimental de Guayana (UNEG, Venezuela), mientras que, en el ano 2016, se selecciond
otra muestra intencional equivalente de estudiantes de las Carreras de Educacion Basica y
Educacion Inicial en la Universidad Nacional de Educacién (UNAE, Ecuador). Se considerd
pertinente trabajar con estudiantes de la Carrera de Educacién de estos dos paises ya
que se estan formando como futuros docentes de nifios, adolescentes y jovenes mestizos
e indigenas, por ello importa conocer cuéles son sus valoraciones y juicios estéticos ya
que éstos forman parte de los valores que podrian transmitir a sus futuros alumnos. Por
otra parte, al momento del estudio (2014-2016), si bien ambos paises tenian gobiernos
“progresistas” que compartian la ideologia del “Socialismo del Siglo XXI” y formaban parte
del proyecto de integracion politico-econémica de paises latinoamericanos y caribefios
“Alternativa Bolivariana para América Latina y el Caribe” (ALBA), en tanto propuesta de
lucha contra la pobreza y la exclusion social; no obstante, los resultados socio-politico-
econdmicos en uno y otro pais han sido muy diferentes.

Resultados obtenidos con estudiantes ecuatorianos
(UNAE): valoracion estética del Tema “Estudiantes”

Como puede apreciarse en los graficos siguientes, las valoraciones y preferencias
estéticas de los estudiantes ecuatorianos participantes del estudio, varian de forma muy
marcada segin cada Tema propuesto en los pares de imagenes que les fueron proyectados,
en funcion de su escogencia dicotémica (“Me gusta” Vs. “No me gusta”) y de sus valoraciones
cualitativas (adjetivos calificativos).

de padres o antepasados de dos o més etnias. En cambio, en Ecuador, la palabra “Mestizo” es tanto un
término coloquial del sentido comun, como un descriptor oficial empleado en el Censo de Poblacién y
Vivienda (INEC, 2010) para la auto-adscripcion que el ciudadano debe hacer a un grupo étnico del pais:
“Mestizo, Montubio, Indigena, Afroecuatoriano, Blanco, Otro”.
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Foto 1 Estética Folklérica Foto 2 Estética Criolla

Grifico 1a: Preferencias estéticas:
Tema "Estudiantes”

Grafico 1b: Preferencias estéticas:
Tema "Estudiantes”

W Foto 1 Estética
Faoilkdrica local Me
gusta

™ Foto 1 Estética M Foto 2 Estetica Criclla Me

FolKdrica local No FiEE
me gusta
m Foto 2 Estetica Criolla No
me gusta
Estética Folklorica Me gusta. Son... Estética Criolla Me gusta. Son...

interculturalidad (7), diferentes (2),
equitativos (2), inclusion (2), coloridos
(2), agrupados (2), integrados (2), felices
(2), rural (2), alegres (1), interesantes (1),
diversidad (1), lucha (1), nuestras raices (1),
compaferismo (1), inclusivos (1), cultura
Resp. (1), tradicion (1), diversos (1), llamativos
(1), creativamente vestidos (1), libres (1),
inspiradores (1), igualdad (1), apropiados
(1), bonitos (1), naturales (1), inocentes
(1), campesinos (1), tipicos (1), tiernos
(1), iguales (1), pobres (1), rojos (1), con
esperanza (1), inteligentes (1)

alegres (9), felices (8), sonrientes
(3),amigables (2), comodos (2),
compaiflerismo (2), citadinos (2),
tranquilos (1), uniformes (1), interesantes
(1), unidos (1), en armonia(1), adecuados
(1), reales (1), dulces (1), expectantes (1),
blancos (1), muchos (1), costenos (1),
actuales (1), dindmicos (1), libres (1),
l6gicos (1), entusiastas (1), con fortaleza

®
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Estética Folklorica No me gusta. Son...  Estética Criolla No me gusta. Son...

aburridos (4), tristes (3), distraidos (3),
serios (2), infelices (2), decaidos (1), sin
gracia (1), abultados (1), asfixiantes (1),
tensos (1), con miedo (1), inconformes
Resp. (1),no hay interculturalidad (1),
tradicionales (1), tipicos (1), desunidos (1),
indigenas (1), mondtonos (1), repetitivos
(1), preocupados (1), culturales (1),
desordenados (1), desarreglados (1)

poco profundos (1), muy comunes
(1), mestizos, sin interculturalidad
(1), nerviosos (1), desordenados (1),
tradicionales (1)

Respecto al Tema Estudiantes (Grafico 1a), la valoraciéon positiva de la Estética
Folklérica (Me gusta=40%), fue inferior al rechazo estético (No me gusta=60%). Sin
embargo, hubo mayor cantidad de calificativos positivos que negativos: entre los primeros,
se expresO 7 veces un nombre-cualidad clave en el discurso oficial de las instituciones
publicas ecuatorianas: “Interculturalidad”. Ello sugiere que una dimension estética (y
probablemente también ética) altamente valorada por los participantes del estudio la
constituyen los simbolos y rasgos indigenas de los pueblos y nacionalidades que ahora
son positivamente reconocidos por la Constitucion del 2008, como parte integrante
del Estado-Nacién ecuatoriano. El Grafico ib muestra que hubo una preferencia por la
Estética Criolla muy superior (Me gusta=75%), frente a la valoracién negativa de este
mismo Tema, expresado en la fotografia N° 2 (No me gusta=25%). Esta valoracion
estética positiva de los estudiantes ecuatorianos participantes podria sugerir mayor
empatia-cercania con sus “pares étnicos” mestizos. Aunque el mayor contraste valorativo
de las imégenes se centra en lo emocional expresado en cada imagen: Foto 1 (Estética
Folklorica), mediante adjetivaciones negativas repetidas: “aburridos, tristes, distraidos,
serios, infelices, decaidos, sin gracia”, y la Foto 2 (Estética Criolla): mediante los adjetivos
positivos reiterados: “alegres, felices, sonrientes, amigables”.

6 Desde finales del siglo XX, la Interculturalidad se ha constituido en un valor politico-constitucional
del Ecuador recogido en el Articulo 1 de la Constitucién Nacional de la Republica (2008): “El Ecuador
es un Estado constitucional de derechos y justicia, social, democratico, soberano, independiente,
unitario, intercultural, plurinacional y laico. Se organiza en forma de republica y se gobierna de manera
descentralizada”.
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Resultados obtenidos con estudiantes venezolanos (UNEG):
valoracion estética del Tema “Estudiantes”

Seguidamente, los Gréficos 1a y 1b, muestran los resultados obtenidos con estudiantes
venezolanos participantes del estudio sobre el mismo Tema (Estudiantes), indicando que
la valoracion-preferencia de la Estética Criolla (Me gusta=35%), fue muy inferior a su
rechazo estético (No me gusta=65%), mientras que el Grafico 1b muestra una valoracion-
preferencia de la Estética Internacional notablemente superior (Me gusta=90,5%), frente
a un minimo rechazo estético expresado respecto al mismo Tema (No me gusta=9,5%).
Como se vera més adelante, esta tendencia a la sobre-valoracion de las imagenes de la
Estética Internacional en relacién a la Estética Criolla, sugiere un deterioro importante
en la autoimagen del endo-grupo que podria relacionarse con el deterioro general de
la calidad de vida y de las condiciones socio-econémico-politicas que la mayoria de los
venezolanos comenzaban a experimentar de forma acentuada en estos afnos (2014-2015).

Foto 1. Estética Criolla Foto 2. Estética Internacional

Estética Criolla Me gusta. Son... Estética Internacional Me gusta. Son...

atentos (3), integrados (2), comunes alegres (9), felices (8), sonrientes (3), bellos

(2), tipicos (2), agrupados (2), populares (3), unidos (3), en armonia (3), modernos
Resp. (2), luchadores (1), buena gente (2), (1),  (3), amigables (2), citadinos (2), bien vestidos

vestidos formal (1), naturales (1), iguales (1), parecidos (2), actuales (2), libres (1),

€)) animados (1),

Estética Criolla No me gusta. Son... Estética Internacional No me gusta. Son...

tipicos (6), aburridos (4), tradicionales
(4), humildes (3), tensos (1), sin gracia
(1), conformes (1), mondtonos (1),
tranquilos (1), uniformes (1).

Resp. sifrinos (2), burguesitos (1).

La valoracion negativa de la Estética Criolla expresada por los estudiantes venezolanos,
indica un rechazo (65%), significativamente mayor respecto al de la Estética Internacional
(9,5%). Discursivamente, dicho rechazo se concret6 en reiteradas adjetivaciones
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como: “tipicos, aburridos, tradicionales, humildes, tensos, sin gracia”, mientras que la
construccion discursiva de la preferencia Estética Internacional (90,5%), se expresd
con atributos emocionales positivos muy repetidos: “alegres, felices, sonrientes, bellos,
unidos, en armonia”. Es interesante notar que los Gnicos adjetivos negativos adjudicados
alaimagen de “Estudiantes” de la Estética Internacional fueron “sifrinos” y “burguesitos”:
dos calificativos ambiguos empleados como sin6nimos en la jerga popular venezolana,
para expresar la cualidad de personas citadinas que pertenecen (o aparentan pertenecer)
a las clases socio-econémicas poderosas del pais, las cuales frecuentemente, tienen rasgos
étnicos europeos y asumen actitudes, gestos y expresiones de: superioridad, engreimiento,
autosuficiencia, desprecio por los demas, sobrevaloracion de lo material, superficialidad,
entre otros.

Resultados obtenidos con estudiantes ecuatorianos
(UNAE): valoracion estética del Tema “Parejas”

Foto 1 Estética Internacional Foto 2 Estética Folcklorica
Grafico 2a: Preferencias estéticas: Grafico 2a: Preferencias estéticas:
Tema "Parejas” Tema "Parejas”
100% 100%

70% N Foto 1 Estética N Foto 1 Estética
ELd . Internacional he e . Internacional Me
6056 gusta 6056 gusta
0%  Foto 1 Estética 40%  Foto 1 Estética
208 Internacional Mo 2086 Internacional Mo

me gusta me gusta
[t 0%
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Estética Internacional Me gusta. Son...  Estética Folklorica Me gusta. Son...

apasionados (6), romanticos (5), amor
(4), bellos (3), estéticos (2), guapos (2),
carifiosos (2), parecidos (1), modernos

(1), estables (1), intensos (1), rico (1),
hombre atractivo (1), pasajera (1),

fingida (1), arriesgados (1), felices (1),
confidentes (1), tiernos (1), sueltos (1),
juveniles (1), enamorados (1), noviazgo
(1), relacionados (1), naturales (1),
contentos (1), de portada (1), creativos (1),
expresivos (1), con aprecio (1), unidos (1),
confiados (1), seriedad (1), amorosos (1), de
publicidad (1), atractivos (1), bonito (1), en
contacto(1), relajados (1).

reales (5), unidos (3), respetuosos (3), felices
(3), amor (2), con amor (2), verdaderos (2),
con carifio (2), comunes (2), con sentimiento
(1), sinceros (2), sin retoques (1), clase media
(1), cercania (1), compren-sion (1), lealtad
(1), pareja eterna (1), amigables (1), tiernos
(1), tranquilos (1), maduros (1), naturales (1),
apasionados (1), roméanticos (1), demostrativos
(1), iguales (1), serios (1), se llevan bien (1),
vida cotidiana (1), agradables (1), bonito (1),
humildes (1).

Resp.

Estética Internacional No me gusta.

Estética Folklorica No me gusta. Son...
Son...

estereotipos (3), noveleros (2), fantasticos
(1), irreales (2), ficticios (2), utopicos (1),  serios (3), simples (2), molestos (2), alejados

de pelicula (1), falso carifio (1), fingidos (1), anormales (1), no son nada (1), nerviosos
Resp. (1), falsa perfeccion (1), infelices (1), tristes (1), estaticos (1), infelices (1), tristes (1), no
(1), no sonrien (1), actores (1), sin amor sonrien (1), descon-fiados (1), sin amor (1),

(1), irreales (1), tipicos (1), apariencia (1), humildes (1), obligados (1), sin estética (1)
ficcion (1)

El Gréafico 2a muestra una importante diferencia entre la valoracién-preferencia de
la Estética Internacional relativa al Tema “Parejas” (Me gusta=70%), comparado con su
rechazo estético (No me gusta= 30%). Es interesante la similitud entre estos resultados
y los del Grafico 2b, sobre la alta valoracion de la Estética Folclorica (Me gusta=68%) y
el mediano rechazo estético de los estudiantes ecuatorianos para el Tema “Parejas” (No
me gusta=32%), implicando un equilibrio relativo en su valoraciéon de ambas estéticas.
Los resultados obtenidos en la valoracion estética positiva que hicieron los 40 estudiantes
ecuatorianos participantes del par de imagenes del Tema Parejas, indican una valoracion
muy semejante de ambas estéticas. Es interesante destacar que las adjetivaciones positivas
masrepetidas parala “Pareja” con Estética Internacional fueron: “apasionados, romanticos,
amor, bellos”, lo cual sugiere destacar su adecuacion a una cierta representacion idealizada
y convencional (afiches publicitarios, telenovelas, peliculas, etc.), del amor romantico
entre un hombre y una mujer fisicamente jovenes, sanos, limpios, bien vestidos y
atractivos. En cambio, las adjetivaciones positivas mas repetidas adjudicadas a la “Pareja”
de Estética Folklorica fueron: “reales, unidos, respetuosos”, lo que sugiere una apreciacion
igualmente positiva de valores socio-culturales propios de la Sierra ecuatoriana, como
la unién y el respeto mutuo entre hombre y mujer, percibidos como mas cercano a la
realidad local. En suma, estos resultados equivalentes tanto para la Estética Internacional
como para la Estética Folklorica sugieren una relativa ecuanimidad en la valoracion de
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estéticas humanas diferentes, de parte de los estudiantes ecuatorianos participantes en el
estudio quienes, ademas, expresaron sus evaluaciones estéticas empleando un nimero de
adjetivos calificativos notablemente mayor que sus homdlogos venezolanos.

Resultados obtenidos con estudiantes venezolanos (UNEG):
valoracion estética del Tema “Parejas”

Esta vez, el Grafico 2a muestra una importante diferencia entre la preferencia de la
Estética Internacional por parte de los estudiantes venezolanos relativa al Tema “Parejas”
(Me gusta=85%), comparado con su rechazo estético (No me gusta=15%). Resalta el
contraste expresado en el Grafico 2b, entre el rechazo de la Estética Criolla para este
Tema (No me gusta=68%), frente a una moderada valoracién positiva de la misma
(Me gusta=32%). Los resultados en la valoracion estética que hicieron los estudiantes
venezolanos del par de imagenes del Tema “Parejas”, reiteran su tendencia a valorar
preferencialmente la Estética Internacional con respecto a la Estética Criolla.

i

Foto 1. Estética Internacional Foto 2. Estética Criolla
Grafico 2a: Preferencias esteticas: Grafico 2b: Preferencias estéticas:
Tema "Parejas” Tema "Parejas”
100% WFoto 1 Estétics 80% 68% WFoto2 Estétics

Internacional Me 0% CriollaMe gusta
Eusta
50% 40%
M Foto 1 Estética 20% WFom 2 Estética
Internacional No Criclla Mo me
% 0%

megusta Busta
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Estética Internacional Me gusta. Son... Estética Criolla Me gusta. Son...

alegres (5), lindos (4), atractivos (3),

felices (2), integrados (2), diferentes (2), enamorados (2), alegres (2), amigables (2),
Resp.  ocurrentes (2), bonitos (2), interesantes  citadinos (2), actuales (2), libres (1), amorosos

(1), iguales (1), naturales (1), chéveres (1), (1), sonrientes (1), unidos (1).

buena nota (1).

;:thnca Internacional No me gusta. Estética Criolla No me gusta. Son...
tipicos (4), aburridos (4), tradicionales (3),
populares (2), chimbos (2), sanfelucos (2),
humildes (1), comunes (1).

falsos (2), hijitos de papé (1), sifrinitos

Resp Q).

Discursivamente, los estudiantes venezolanos emplearon muy pocos adjetivos, en
comparaciéon con sus homologos ecuatorianos. La adjetivacién positiva mas repetida
para la Foto1 fue: “alegres, lindos, atractivos”, lo que sugiere una valoracion estética
centrada, mas bien, en la apariencia fisica de los modelos que en su expresién emocional-
afectiva. En cuanto a la valoracion negativa de la Estética Criolla (No me gusta=68%),
esta fue expresada con adjetivaciones que sugieren centrarse en atributos socio-culturales
(“tipicos, tradicionales, populares, chimbos’, sanfelucos®, comunes”) y econémicos
(“humildes”): una interpretaciéon de estos calificativos que tiene visos de configuraciéon
ideologica seria: “una pareja que tenga rasgos tipicos comunes y que parezca popular y
humilde, es chimba y sanfeluca”. Este tipo de valoraciones que se reiteran en este estudio,
pueden interpretarse como expresion actual de la vergiienza étnica local, histéricamente
construida a lo largo de siglos (Montero, 1984; Salazar, 1994; Gonzalez, 2009), en funciéon
de practicas reales, simbdlicas e imaginarias afirmativas de una superioridad moral, ética,
cognoscitiva y estética de un Alter-ego europeo-norte-americano, en detrimento de las
poblaciones criollas-mestizas nacionales.

Resultados obtenidos con estudiantes ecuatorianos (UNAE): valoracién estética del
Tema “Familias”

Curiosamente, se percibe una valoracién idéntica de las Estéticas Internacional y
Folklorica sobre el Tema “Familias”: el Grafico 3a, muestra que los estudiantes ecuatorianos
tienen mayor preferencia (Me gusta=68%), que rechazo (No me gusta 32%), respecto a la

7 Chimbo(a): calificativo popular despectivo para sefialar situaciones, objetos y/o personas desagradables,
falsos, malos, de mal gusto, de mala calidad o indeseables.

8 Sanfeluco(a): nombre comtn local, despectivo y calificativo del individuo nativo o habitante de San
Félix (sector Oeste de Ciudad Guayana); prejuiciosamente calificado como: antisocial, mala conducta,
delincuente o drogadicto. Usualmente aplicado también a las personas que habitan en los barrios pobres
de Puerto Ordaz (sector Este de Ciudad Guayana), que tienen “mala presencia”.
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Estética Internacional. Esta misma relacién preferencial se expresa en el Grafico 3b, esta
vez en relacion a la Estética Folclorica sobre el mismo Tema “Familias” (Me gusta=68%

Vs. No me gusta=32%).

Foto 1. Estética Internacional

Gridfico 3a:Preferencias estéticas:
Tema “Familias"

m Foto 1 Estética
Internacional Me
Eusta
Foto 1 Estética
Internacional No
megusta

Foto 2. Estética Folklorica

Grafico 3b: Preferencias estéticas:
Tema "Familias"
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Estética Internacional Me gusta.
Son...
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unidos (13), felices (7), divertidos (6),

alegres (5), confiados (3), afectuosos (2),
coloridos (2), conten-tos (2), amorosos

Resp. (2), protegidos (1), risuefios (1),
(1), seguros (1) agradables (1), calidos
(1), amistosos (1), estu-diosos (1),

armonia (1)creativos (1), integros (1).

Estética Internacional No me gusta.

Son...

sobreactuados (3), falsos (2),
irreales (2), aparentan felicidad
(1), materialistas (1), fingidos (1),
esquematizados (1), tradicional
(1), inequidad (1), egocéntricos (1),
mimados (1), ridiculos (1)

Resp.

entusiastas (1), ficticios (1), fantasiosos

felices (5), diversos (4), respetuosos (3),
intercultural (3), reales (3), unidos (3),
sencillos (2), alegres (2), tradicionales (2),
diferentes (2), cultura (1), identidad (1),
confiados (1), orgullosos (1), verdaderos

(1), sinceros (1), inclusivos (1), integros (1),
vistosos (1), bonitos (1), colaborativos (1),
equitativos (1), igualitarios (1), integrados (1),
indigenas (1), serenos (1), monoparentales (1),
rurales (1), comprometidos (1).

Estética Folklorica No me gusta. Son...

desunidos (4), sin amor (2), alejados (2),
enojados (1), separados (1), apagados (1),
desmotivados (1), no sonrien (1), imitacion (1),
frios (1), no convencionales (1), cerrados (1),
sin esencia (1)
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Los resultados obtenidos en la valoracion estética positiva que hicieron los estudiantes
ecuatorianos del par de imégenes del Tema “Familias”, indican una preferencia-valoracion
equivalente de las Estéticas Internacional y Folklorica, expresada en ambos casos por
medio de adjetivaciones tales como: “unidos, felices, divertidos, alegres, confiados,
afectuosos”, etc. Esta semejanza en las valoraciones estéticas tanto positiva como negativa
del mismo par de imégenes, refuerza la tendencia valorativa equilibrada en los estudiantes
ecuatorianos hacia las distintas estéticas consideradas en el estudio. Ademéas del mayor
nimero de adjetivos empleados y del uso de adjetivaciones centradas en aspectos
emocionales-afectivos; en esta valoracion estética positiva de la Estética Folklorica en el
Tema “Familia”, emergieron reiteradamente, los adjetivos “respetuosos, intercultural,
reales, tradicionales” y el nombre “cultura”, lo cual sugiere la construccion discursiva de
un ethos politico reciente cuyos origenes estan en las reivindicaciones de los movimientos
indigenas ecuatorianos (mediados del s.XX), pero que se ha instituido como un “valor de
orgullo ciudadano”, con su pleno reconocimiento constitucional en el 2008; lo cual fue
un rasgo diferencial notorio, reiterado en las valoraciones estéticas de estos estudiantes.

Resultados obtenidos con estudiantes venezolanos (UNEG): valoracién estética del
Tema “Familias”

En relacion a este Tema, el Grafico 3a muestra una muy acentuada valoracion-
preferencia expresada por los estudiantes venezolanos en relacion a la Estética
Internacional (Me gusta= 95%), mientras que, de manera inversa, el Grafico 3b, presenta
una minima valoracion positiva de la Estética Criolla (Me gusta= 8%), en un afiche
publicitario que muestra una familia popular, muy parecida a la poblacién mestiza
mayoritaria en Venezuela.

Foto 1. Estética Internacional Foto 2. Estética Criolla
Grdfico 3a: Preferencias estéticas: Grafico 3b: Preferencias estéticas: Tema
Tema "Familias" "Familias"
u Foto 1 Estética 1005

Internacional Me -F:II:Z Estética
CrigllaMe gusta

1003
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So56 y 50 0 Foto2 Estética
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Internacional No
0% —_—

me gusta o3
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Estética Internacional Me gusta. Son... Estética Criolla Me gusta. Son...

alegres (9), felices (8), amorosos (4),
sonrientes (3), bellos (3), unidos (3), en
Resp. armonia (3), modernos (3), amigables (2),
citadinos (2), dulces (1), parecidos (2),
actuales (2), libres (1), entusiastas (1)

Estética Internacional No me gusta.
Son...

alegres (5), cristianos (4), felices (2),
integrados (2), diferentes (2), tradicionales
(2), rurales (2), tipicos (2), agrupados (2),
populares (2), buena gente (2)

Estética Criolla No me gusta. Son...

tipicos (6), aburridos (4), tradicionales (4),
chimbos (3), sanfelucos (3), humildes (3),
gente rigida (2), sin gracia (1)

comerciales (2), sifrinos (2), irreales (1),

Resp. poco comunes (1)

En cambio, la valoracion estética negativa del mismo par de imégenes, indica un
rechazo minimo de la Estética Internacional, que apenas si alcanza un 5%. Mientras que
se registra un elevado rechazo de la Estética Criolla (No me gusta= 92%), construida
discursivamente por medio de adjetivos ya utilizados para calificar negativamente la
Foto 2 del Tema “Parejas”, entre los que se destacan atributos socio-culturales (“tipicos,
tradicionales, chimbos, sanfelucos”) y econémicos (“humildes”). Con ello se reitera la
tendencia minusvalorizante de los estudiantes venezolanos hacia la Estética Criolla
nacional.

Resultados obtenidos con estudiantes ecuatorianos
(UNAE): valoracion estética del Tema “Chicas”

El Gréfico 4a, muestra una alta preferencia-valoraciéon de la Estética Folklérica en al
Tema “Chicas” (Me gusta=85%), que contrasta con el bajo nivel de valoracion negativa
(No me gusta=15%). Asimismo, en el Grafico 4b, aparece un bajo nivel de valoracién de la
Estética Internacional sobre este mismo Tema (Me gusta=38%), comparado con el nivel
de valoracion negativa expresado por los estudiantes ecuatorianos sobre dicha estética
(No me gusta=62%).

Foto 1. Estética Folklérica Foto 2. Estética Internacional
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Grafico 4a: Preferencias estéticas:
Tema "Chicas”

Grafico 4b: Preferencias estéticas:
Tema "Chicas"”
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Estética Folklorica Me gusta. Son... Estética Internacional Me gusta. Son...

naturales (7), alegres (6), cultura (4),
diversas (4), unidas (4), felices (4),
coloridas (3), tipicas (3), identidad (3),

reales (3), sinceras (2), festivas (2), bellas (2), prototipicas (2), estéticas (2), felices
geniales (1), inclusivas (2), bonitas (2), (2), unidas (2), relajadas (1), frescas (1), sobrias
bellas (2), hermosas (2), respetuosas (1), coquetas (1), con personalidad (1), sencillas
Resp. (2), trabajadoras (2), amigables (1), (1), joviales (1), amigables (1), bonitas (1),
guapas (1), bien vestidas (1), picaras (1), universales (1), espontaneas (1), simpéticas
tradicion (1), orgullo (1), verdaderas (1), mayores (1), con estilo (1), seguras (1),

(1), libres (1), propias (1), contentas (1), = hermosas (1), sonrientes (1), bien vestidas (1).
lindas (1), inocentes (1), simpaticas (1),

jovenes (1), altruistas (1), equitativas (1),

introvertidas (1), objetivas (1).

Estética Folklorica No me gusta. Son... Estética Internacional No me gusta. Son...

superficiales (6), publicitarias (4), falsas (3),
sobreactuadas (3), prototipicas (3), belleza
artificial (2), irreales (2), farandula (1), modelos
(1), posando (1), guapas (1), obligadas (1),
complejo superioridad (1), egocéntricas (1),
falsas (1), apariencia fisica (2), hermosas (1),
amigables (1), con estilo (1), esquematizadas
(1), desigualdad (1) inequidad (1), rebeldes(1),
no trabajan (1), delicadeza (1), competitivas (1).

Transculturizadas (1), no son bonitas (1),

Resp. nativas (1), no atractivas (1).

La valoracion que hicieron los estudiantes ecuatorianos sobre el par de imagenes del
Tema “Chicas” indica una mayor preferencia por la Estética Folklorica con respecto a la
Estética Internacional. Los adjetivos més repetidos en la valoraciéon positiva de la Foto
1, fueron “naturales, alegres, diversas, unidas, felices, coloridas, tipicas, reales”, ademéas
se emplearon repetidamente dos nombres (“cultura, identidad”) como si fuesen atributos
encarnados por las chicas de la Foto 1. En cuanto a la valoracion estética negativa de los
estudiantes ecuatorianos respecto a la Foto 2 (Estética Internacional), las adjetivaciones
mas reiteradas fueron: “superficiales, publicitarias, falsas, sobreactuadas, prototipicas,
belleza artificial, irreales”, lo cual sugiere también un juicio ético en relaciéon a ciertos
“antivalores”: superficialidad, falsedad, artificialidad, que serian poco aceptables. Esta
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negativa valoracion de la Estética Internacional sorprende, ya que rompe con la tendencia
equilibrada que se registr6 en las deméas respuestas de los estudiantes ecuatorianos,
pudiéndose interpretar como expresiéon de una fuerte identificaciéon con el endo-grupo
femenino nacional de referencia (la mayoria de los estudiantes eran mujeres), que rivaliza
y pugna por afianzarse frente al exogrupo, en un proceso por de-construir la vergiienza
étnica histérica y socialmente aprendida en el Ecuador.

Resultados obtenidos con estudiantes venezolanos (UNEG): valoracién estética del
Tema “Chicas”

Contrariamente a la tendencia mostrada en todas las otras respuestas de los estudiantes
venezolanos participantes, el Grafico 4a indica una importante valoracion de la Estética
Criolla referida al Tema “Chicas” (Me gusta=73%), que contrasta con el relativamente bajo
nivel de valoracion negativa-rechazo (No me gusta=27%). No obstante, en el Grafico 4b,
se reitera un mayor nivel de valoracion-preferencia de la Estética Internacional sobre este
mismo Tema (Me gusta=95%), versus un muy bajo nivel de valoracion estética negativa
(No me gusta=5%). Inferimos que entre los venezolanos ha habido un aprendizaje social
trans-generacional, particularmente valorizador de la “belleza femenina nacional”, a
través de la experiencia colectiva de los populares certaimenes de belleza “Miss Venezuela”,
que constituyen un evento de alto rating televisivo, reforzado positivamente por la
gran cantidad de Misses venezolanas que han obtenido los premios “Miss Mundo” y
“Miss Universo”.

Foto 1. Estética Criolla Foto 2. Estética Internacional

Grafico 4 a:Preferencias estéticas:
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Estética Criolla Me gusta. Son... Estética Internacional Me gusta. Son...
felices (4), amigas (3), alegres (3), bellas (5), simpaticas (4), lindas (3), naturales
juveniles (3), naturales (3), picaras (2), (2), sinceras (2), alegres (2), sonrientes (2),

Resp. avispadas (2), bonitas (2), confidentes  chéveres (2), bonitas (2), amigables (2),
(1), tiernas (1), sueltas (1), simpaticas carifosas (2), felices (2), clase media (1), bien
(1. vestidas (1), amigables (1), tiernas
Estética Criolla No me gusta. Son...  Estética Internacional No me gusta. Son...

tipicas (3), sanfelucas (3), comunes
Resp. (2), simples (2), falsas (2), chimbas (2),
fingidas (1), mal vestidas (1).

sifrinas (2), artificiales (1), falsas (1),
pretenciosas (1)

Este fendmeno altamente mediatizado, formaria parte del “orgullo nacional” del
venezolano, cuyo sentido comtin asume la creencia de tener “un pais exportador de belleza”
femenina. No obstante, en la valoracion estética negativa del mismo par de imagenes, los
estudiantes venezolanos expresaron un mayor rechazo de la Estética Criolla frente a la
Estética Internacional, expresandose con los siguientes adjetivos mas repetidos: “tipicas,
sanfelucas, comunes, simples, falsas, chimbas, fingidas, mal vestidas”. Con los cuales se
reiteran atributos socio-culturales locales percibidos negativamente.

Resultados obtenidos con estudiantes ecuatorianos (UNAE): valoracién estética del
Tema “Chicos”

Finalmente, los resultados del Grafico 5a sobre el Tema “Chicos”, muestran que la
valoracién positiva que hicieron los estudiantes ecuatorianos de la Estética Criolla fue
mucho menor (Me gusta= 25%), que su muy amplio rechazo (No me gusta=75%). De
forma opuesta, el Grafico 5b muestra que el nivel de valoracion-aceptacion de la Estética
Internacional sobre este mismo Tema, fue notablemente superior (Me gusta= 85%), en
relacion al bajo nivel de rechazo expresado (No me gusta= 15%).

Foto 1. Estética Criolla Foto 2. Estética Internacional
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Grafico 5a: Preferencias estéticas: Grafico 5b: Preferencias estéticas:
Tema "Chicos" Tema "Chicos"
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juveniles (3), felices (3), sonrientes (3),
estéticos (3), agradables (2), visten bien

(2), guapos (2), cuidados (1), divertidos (1),
trabajadores (1), inteligentes (1), guapos (3),

reales (1), juveniles (1), cultura urbana alegres (4), extrovertidos (1), simpaticos (1),
Resp. (1), bien vestido (1), simpaticos (1), artistas (1), sexis (1), varoniles (1), perfectos
comunes (1), humildes (1). (1), ala moda (1), delgados (1), unidos (1),

diferentes (1), Gnicos (1), reales (1), propios
(1), amorosos (1), amistosos (1), publicidad (1),
posando (1), limpios (1), lindos (1), fotogénicos
(1), enfocados (1).

Estética Criolla No me gusta. Son... Estética Internacional No me gusta. Son...

falsos (5), superficiales (2), falsa felicidad (2)
farandula (1), irrespetuosos (1), (1), irreales (1),
egocéntricos (1), fantasiosos (1), falsa alegria
(1), obligados (1), cultura foranea (1), modelos
(1), propaganda (1), consentidos (1), sin
identidad (1), imitadores (1).

nada atractivos (4), feos (4), falsos
(4), visten mal (3), azoguenos (2),
Resp. poco interesantes (2), no estudian (2),
inmaduros (2), falsa serenidad (1),
desagradables (1), tontos (1),

Esta valoracion negativa de la Estética Criolla contrasta con la tendencia equilibrada
expresada en los juicios estéticos de aceptacion y rechazo que los estudiantes ecuatorianos
venian expresando para las tres estéticas consideradas. Las adjetivaciones negativas mas
repetidas fueron: “nada atractivos, feos, falsos, visten mal”, las cuales giran en torno a la
apariencia fisica asociada a la ropa y accesorios de vestir que llevan puestos, a la usanza
juvenil afro-latina del hip hop norteamericano, reforzada por la expresion gestual de dos
de los chicos.

Resultados obtenidos con estudiantes venezolanos (UNEG):
valoracion estética del Tema “Chicos”

Por altimo, los resultados expuestos en el Grafico 5a sobre el Tema Chicos, reiteran la
tendencia registrada en todas las respuestas de los estudiantes venezolanos en relacion
a los otros Temas, mostrando una baja valoracion positiva de la Estética Criolla (Me
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gusta=19%), en comparaciéon con su valoraciéon estética negativa (No me gusta=81%).
De forma opuesta, el Grafico 5b muestra que un muy alto nivel de preferencia-valoracion
positiva de la Estética Internacional sobre este mismo Tema (Me gusta=93%), que
contrasta con un minimo nivel de valoraciéon negativa de dicha estética (No me gusta=7%).

Foto 1. Estética Criolla Foto 2. Estética Internacional
Grafico 5a: Preferencias estéticas: Gréfico 5b: Preferenclas estéticas:
Tema "Chicos" Tema "Chicos"
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felices (5), amistosos (4), lindos (3), unidos
hermanos (1), coloridos (1), contentos (3), simpaticos (3), sinceros (2), naturales (2),

Resp- (1), unidos (1), divertidos (1). bellos (2), sencillos (2), alegres (2), unidos
(1), integrados (1).
Estética Criolla No me gusta. Son...  Estética Internacional No me gusta. Son...
chimbos (3), artificiales (3), tradicionales
Resp (3), sanfelucos (3), ridiculos (2), falsos  sifrinos (2), falsos (2), mimados (1),

(2), fingidos (2), aparentan felicidad (1), convencionales (1).
irreales (1), esquematizados (1)
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La sistemética valoracion negativa de la Estética Criolla expresada por los estudiantes
venezolanos, acompanada de su valoraciéon preferencial de la Estética Internacional,
no parece ser casual, sino que podria interpretarse como una expresion sintomatica de
verglienza étnica respecto a las imégenes del endo-grupo, que estaria relacionada con la
compleja situacion de degradacion psicosocial, economico-material, politico-institucional
que para el momento del estudio, comenzaba a experimentarse de forma acentuada en
Venezuela. La reiteracion de unos pocos calificativos de la jerga popular local (“chimbos,
sanfelucos, tradicionales”) utilizados en casi todas las valoraciones estéticas negativas,
en este caso se complementan con otras calificaciones referidas al efecto de irrealidad
que es percibido en esta foto “deportiva” publicitaria que no convence a los estudiantes
participantes: “artificiales, tradicionales, ridiculos, falsos, fingidos, aparentan felicidad,
irreales, esquematizados”.

A manera de conclusion

Considerando las limitaciones metodoldgicas que impone el disefio de este modesto
estudio comparativo, no es posible generalizar los resultados ni tampoco llegar a concluir
en forma definitiva sobre los hallazgos empiricos y las interpretaciones ofrecidas. Sin
embargo, los resultados encontrados abren amplias posibilidades para profundizar en una
investigacién mayor sobre la complejidad contemporanea de la construccion psicosocial de
nuevas ciudadanias interconectadas globalmente al cyber-espacio mediatico ylas relaciones
psicosociales contradictorias, a veces tensas y conflictivas, de la experiencia intersubjetiva
con la Otredad respecto a la vergiienza étnica en poblaciones juveniles urbanas latino-
americanas (mayoritariamente criollo-mestizas). De momento, cabe reflexionar acerca
de las diferencias registradas entre las valoraciones-preferencias estéticas dicotémicas
expresadas por los estudiantes universitarios ecuatorianos y venezolanos que participaron
en esta investigacion:

a) Mientras que los estudiantes venezolanos sistematicamente mostraron valoraciones
— preferencias estéticas positivas por los modelos con rasgos étnicos marcadamente
europeo — anglosajones (Estética Internacional), en cambio, los estudiantes ecuatorianos
mostraron valoraciones estéticas positivas y negativas por modelos de las tres estéticas
consideradas, con rasgos étnicos tanto criollos-mestizos e indigenas como europeo-
anglosajones. Estos resultados sugieren que en los estudiantes venezolanos hubo una
menor disposicion a percibir como “bello”, “atractivo”, “hermoso” o “deseable”, a los
modelos locales que respondian a la Estética Criolla, en comparaciéon con los modelos de
la Estética Internacional. Una posible interpretacion de esta tendencia es que, si bien, al
momento de realizar el estudio en esta universidad venezolana (2014), las condiciones
psico-socio-emocionales, econémicasy politi-cas eran muy distintas ala “crisis humanitaria
y psicosocio-politica” que actualmente se vive en Venezuela (Human Rights Wacht World
Repport, 2018), no obstante, ya en el ano 2015, hubo una merma notoria en la calidad de
vida de la mayoria de la poblacion, ocasionada por los problemas de desabastecimiento de
alimentos, medicinas, repuestos y otros rubros, ademés de la violencia criminal impune,
la inflacion més alta del planeta, el deterioro de todos los servicios puablicos (agua, luz,
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salud hospitalaria, educacién, transporte, etc.), la polariza-cion politica, la restriccion
de las libertades y otros factores (Human Rights Wacht, 2015), que habrian generado
entre los venezolanos una degradacion de la auto-imagen del pais y del endo-grupo, con
la consecuente desvalorizacion ética® y estética de los modelos y representa-ciones de la
sociedad criollo-mestiza, dominante en Venezuela.

b) Contrariamente a lo expresado por estudiantes venezolanos, los estudiantes
ecuatorianos participantes en el estudio, fueron criticos con imagenes de la Estética
Internacional, mediante el uso de -calificativos tales como: “irreales”, “ficticios”,
“estereotipos”, “noveleros”, “de pelicula”, “fingidos”, “falsa perfecciéon”, entre otros. Por
otra parte, la positiva construccion discursiva de los estudiantes ecuatorianos sobre
modelos de la Estética Folklorica, coincidieron con expresiones del discurso oficial de
instituciones gubernamentales del Estado: “interculturalidad”, “diverso”, “inclusivo”,
“cultura”, “equitativo”, “orgullo”, “identidad”, “verdadero”, “propio”, “tradicional”, entre
otros. Ello permite inferir una cierta eficacia en el sentido comun local, de las estrategias
mediaticas empleadas porlasinstituciones ptblicas para revalorizar las culturas autctonas
del Ecuador y superar la verglienza étnica registrada en la literatura especializada (Castillo
y Cairo, 2002; Garcia, 2008), en aras de construir el Estado “democréatico, pluricultural
y multiétnico” que establece su Constitucion Nacional del 2008. Otro aspecto que parece
explicar la valoracion-preferencia estética de los estudiantes ecuatorianos, es la dimensiéon
emocional-afectiva expresada gestualmente por los modelos: en el caso de los Temas
“Estudiantes”, “Parejas” y “Familia”, el hecho que los modelos de la Estética Folklorica
hayan sido repetidamente adjetivados negativamente como: “aburridos”, “tristes”,
“distraidos”, “serios”, “enojados” e “infelices”, indicaria que estos jovenes estudiantes
tienen una alta valoracién estética de emociones positivas como alegria y felicidad,
expresadas con sonrisas, gestos y actitudes, lo cual fue valorado estéticamente de forma
muy positiva, en el Tema “Chicas” de la Estética Folklorica.

¢) Si bien el concepto de vergiienza étnica usualmente se ha empleado para significar
el malestar antropologico de “nuestros” pueblos originarios en relacion a las culturas
dominantes criolla y extranjeras, sin embargo, este complejo proceso-producto
historico-politico, psicosocial, cognitivo y emocional estaria siendo reconfigurado por los
estudiantes universitarios participantes en este estudio, en funcién de la construcciéon de
nuevas ciudadanias e identidades sociales positivamente valoradas, de manera proyectiva
(iméagenes de afiches y de Internet) respecto a “los otros” y “nosotros”, en un juego

9 A menudo, en las adjetivaciones emitidas por los participantes, se expresaron valoraciones éticas ligadas
a sus apreciaciones estéticas, lo que evidencia la dificultad de establecer limites entre estas dimensiones,
que otros autores han analizado de manera filosofica (Schiller, 1990; Wittgenstein, 2009). De hecho, en la
filosofia clasica platonica y aristotélica, hubo una profunda relacion orgénica de los valores fundamentales
de la ética (el Bien/“lo Bueno en si”) y de la estética (la Belleza/“lo Bello en si”). Hume (1989), refiriéndose
ala obra de arte, ya planteaba que cualquier fallo moral afecta sin mas a la bondad estética. En la sociedad
contemporanea hiper-estetizada, el cuerpo fetichizado por los mass media se ha convertido en un campo
de construcciones discursivas e imaginarias del sentido comun, que derivan entre lo estético, lo ético
y lo mercantil.
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dicotoémico de alter-identidades en proceso de construccion, que reflejaria los complejos
conflictos especificos que se desarrollaban en Venezuela y Ecuador y que afectarian la
percepcion y valoracion estética del endo y el exo-grupo de referencia.

d) Mediante semio-tecnologias aplicadas a la imagen digital, se vehicula contenidos
semidticos sobre la realidad etno-socio-politica que sugieren configuraciones ideologicas
y mitoldgicas entendidas como “verdades obvias” etno-desvalorizantes. La iconografia
multi-mediatica elabora valores interculturales semiol6gicamente sesgados que suponen
un aprendi-zaje social naturalizado de la vergiienza étnica, constitutiva del sentido
comun local de las personas, el cual tiende a expresarse de forma “esponténea”, a través
de las preferencias estéticas por modelos masculinos y femeninos, cargados de prestigio
social con atributos convencionales tales como: bello(a), atractivo(a), sexy, simpatico(a),
inteligente, etc.
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