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Resumen

Analiza el tratamiento que cinco diarios europeos realizan de los
temas intermediterraneos. El articulo, enmarcado en el proyecto de in-
vestigacion “La construccion social del espacio intermediterraneo y sus
correlaciones en la agenda tematica de los medios de comunicacion. La
informacion en prensay television” (CS0O2012-35955), aborda aspectos
como el idioma, procedencia de los diarios, la aparicion en portada de los
temas, su extension o localizacion en las paginas, el género periodistico
en el que se publican las informaciones, las secciones en las que se ubi-
can, si cuentan con acompafiamiento iconico, las fuentes de informa-
cion, ambitos a los que hacen referencia o el enfoque de los temas.

Palabras clave: Comunicacion intermediterranea, Prensa, Publico, In-
formacion, Construccion social.

The Information on the Inter-Mediterranean
Space Through Five European Newspapers

Abstract

Analyzes the treatment that five European newspapers carried the
intermediterraneos issues. The article, framed in the research project
“The social construction of inter-Mediterranean space and their correla-
tions in the thematic agenda of the media. The information in the press
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and television” (CSO2012-35955), analyzes aspects such as language,
origin of the day, the appearance on the cover of the issues, extent or lo-
cation pages, journalistic genre in which the information is published,
the sections in which they are located, if they have iconic accompani-
ment, information sources, areas to which they refer or focus topics.

Keywords: Inter Mediterranean Communication, Media, Public, News,
Social Construction.

1. INTRODUCCION

El grupo de investigacion LAPREC (Laboratori de Prospectiva i
Recerca en Comunicacio, Cultura i Cooperacié') de la Universidad Au-
ténoma de Barcelona ha desarrollado en los ultimos afios diferentes pro-
yectos en los que ha abordado la cobertura informativa en la region inter-
mediterranea. Estos estudios han sido planteados desde la perspectiva de
diferentes documentos que se consideran muy relevantes en la materia y
que tienen, ademas, una implicacion notable en los medios de comunica-
cion. Se trata, por ejemplo, de los objetivos del Proceso de Barcelo-
na—Unién por el Mediterraneo?, la Politica Europea de Vecindad de la
Comisién Europea’ y las recomendaciones del Informe del Grupo de
Alto Nivel de la Alianza de Civilizaciones contenidas en el Plan de Ac-
cién 2007-2009".

Los resultados que se plantean en este articulo se extraen del pro-
yecto de investigacion “La construccidn social del espacio intermedite-
rraneo y sus correlaciones en la agenda tematica de los medios de comu-
nicacion. La informacion en prensa y television” (CSO2012-35955),
que cuenta como investigadora principal a la Dra. Teresa Velazquez Gar-
cia-Talavera® y esta financiado por Ministerio Espafiol de Economia y
Competitividad (2013-15).

Este texto pretende hacer una primera aproximacion a la forma en
el tratamiento de las informaciones que recogen las cinco cabeceras ana-
lizadas (El Pais, Il Corriere de la Sera, La Repubblica, Le Monde, Le Fi-
garo) sobre los temas relativos al espacio de interés para el estudio. Es
una aproximacion inicial a la forma de dicho tratamiento, aunque el pro-
yecto de investigacion del que parte este estudio va mucho mas alla en
referencia a los temas abordados, actores...
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Si hay que destacar que unicamente se analizan informaciones, es
decir, que los contenidos de opinidn no se observan. La prioridad es cono-
cer como se plantean los contenidos informativos que se abordan en los
diarios estudiados y que hacen referencia al espacio intermediterraneo.

Para ello se plantean aspectos como el idioma, procedencia de los
diarios, la aparicidn en portada de los temas, su extension o localizacion
en las paginas, el género periodistico en el que se publican las informa-
ciones, las secciones en las que se sitlian, si cuentan con acompafiamien-
to iconico, las fuentes de informacion, paises o &mbitos a los que hacen
referencia o el enfoque de los temas, entre otros aspectos.

Por tanto, lo que se pretende con esta primera aproximacion al tra-
tamiento informativo de esta zona en estos diarios seleccionados es ana-
lizar como plantean la publicacion de informaciones vinculadas con la
region.

2. METODOLOGIA Y MUESTRA

2.1. Metodologia

La metodologia utilizada para este articulo es esencialmente cuan-
titativa, con los datos extraidos del analisis de contenido que se ha desa-
rrollado en el proyecto de investigacion y del que se ofrecen en este texto
un primer avance. Sin embargo, el proyecto va mucho mas alla usando
una metodologia de corte documental haciendo especial hincapi¢ en
fuentes estadisticas, de control de lectora y de audiencia con el fin de pro-
ceder a la seleccion de los medios de comunicacion abordados. De todos
modos, en este articulo hacemos referencia inicamente a la prensa euro-
pea incorporaday, sin embargo, el proyecto contiene también un estudio
més amplio de prensa tanto del norte de Africa como de Oriente Medio y
también se ha abordado la cobertura informativa de las principales tele-
visiones del espacio euromediterraneo.

Por tanto, hay que sefialar que principalmente se plantea el estudio
como un gran analisis de contenido desde la teoria de la construccion de
la realidad social con la perspectiva de como los medios de comunica-
cion fomentan esa construccion. En este sentido, ya en 1976 Berger y
Luckmann apuntaban a que el contexto social condicionaba la realidad y
el conocimiento establecido desde una tendencia fenomenoldgica-inter-
pretativa desde el punto de vista tedrico.



La informacion sobre el espacio intermediterrdaneo a través
de cinco diarios europeos 991

“El énfasis, por tanto, no se encuentra ni en el sistema social ni en
las relaciones funcionales que se dan en la vida en sociedad, sino en la in-
terpretacion de los significados del mundo (lebenswelt) y las acciones e
interacciones de los sujetos sociales.” (Rizo, 2005).

Por su parte, Velazquez (1992) sefiala que:

(...) silos medios de comunicacion de masas contribuyen a la
construccién de la realidad y la presentan en el espacio de la
comunicacion publica, los destinatarios de ese discurso tam-
bién perciben y construyen realidad, bien la presentada por los
medios, bien la individual segiin su conocimiento del mundo,
valores, creencias, opiniones... (Velazquez, 1992: 22).

Bajo este parametro se llevd a cabo una seleccion de cabeceras de
prensay también de emisoras de television con el fin de ser sometidas a un
analisis de contenido de acuerdo a una ficha que fue construida tras el estu-
dio de diferente documentacion y también en relacion a la experiencia ad-
quirida por el grupo investigador en anteriores proyectos desarrollados.

La ficha disefiada era muy amplia, de corte cuantitativa, y que se
aplico a la muestra seleccionada. Sin embargo, de forma previa, esta fi-
cha fue probada a través de un pretest que dio validez al trabajo y en el
que se detectaron aspectos sujetos a mejora.

De todos modos si queremos destacar que aunque en este articulo
se planteen avances de los resultados obtenidos, en el proyecto de inves-
tigacion se fue mas alld abordando un analisis semidtico y del discurso
aplicado a la muestra escogida. El objetivo de esta segunda parte del ana-
lisis es analizar el “codmo se dice lo que se dice” para abordar el contenido
latente del mensaje, su significado, de manera que se encuentren las cla-
ves para su interpretacion (Velazquez, 2011b: 237).

De todos modos, en este articulo nos centraremos en la fase meto-
dologica de analisis de contenido® aplicado al proyecto desde la perspec-
tiva cuantitativa de las cinco cabeceras de prensa escrita anteriormente
enunciadas y haciendo referencia a las informaciones relativas al espa-
cio euromediterraneo.

Holsti (1969) resume su definicion de analisis de contenido como:
cualquier técnica de investigacion que sirva para hacer inferencias me-
diante la identificacion sistematica y objetiva de caracteristicas especifi-
cas dentro de un texto.



Fernando Sabés Turmo
992 Opcion, Afio 31, No. Especial 2 (2015): 988 - 1003

El analisis de contenido, segun Berelson (1952), es una técnica de in-
vestigacion que pretende ser objetiva, sistematica y cuantitativa en el estu-
dio del contenido manifiesto de la comunicacion. En este sentido, sefala
que esta técnica tiene como fin la interpretacion de la comunicacion.

Bardin (1986) afirma que:

(...) el andlisis de contenido es un conjunto de técnicas de
analisis de comunicaciones que tiende a obtener indicadores
(cuantitativos o no) por procedimientos sistematicos y objeti-
vos de descripcion del contenido de los mensajes, permitien-
do la inferencia de conocimientos relativos a las condiciones
de produccion/recepcion (variables inferidas) de estos men-
sajes (Bardin, 1986: 32).

Krippendorff (1990) establece la definicion del analisis de conteni-
do como “(...) la técnica destinada a formular, a partir de ciertos datos,
inferencias reproducibles y validas que puedan aplicarse a un contexto”
(Krippendorft, 1990:28). Asi el autor considera que el investigador se
enfrenta a los datos tal y como se comunican, con un contexto de los pro-
pios datos y que todo ello obliga al analista a dividir la realidad.

Por tanto, como investigadores nos marcamos en este proyecto de
investigacion como objetivo el conocer cdmo se comportan los medios de
comunicacion a la hora de abordar los contenidos que hacen referencia al
espacio intermediterraneo, aspecto que recogemnos en este articulo.

2.2. Muestra

La muestra seleccionada corresponde al andlisis de cinco diarios.
El periodo de recoleccion de datos para este articulo fue de una semana,
en concreto del 13 al 19 de mayo de 2013. En total fueron 305 unidades
de analisis. Las cabeceras escogidas fueron, tal y como indicabamos en
la introduccién de este articulo, los siguientes: El Pais (Espafia), Le
Monde (Francia), Le Figaro (Francia), Il Corriere della Sera (Italia) y La
Repubblica (Italia). En el proyecto, la muestra se amplia a dos semanas y
se incrementa un diario mas espafiol, ABC, a la vez que también se tie-
nen en cuenta los principales al otro lado del Mediterraneo.

Estas cabeceras, en tres idiomas (francés, italiano y castellano), se
eligieron por diferentes criterios: por su relevancia en cada uno de los
paises, por recoger una perspectiva plural desde el punto de vista de la
ideologia (gubernamental-oficialista/oposicion, derecha/izquierda...) y
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en funcion de las recomendaciones y objetivos de las organizaciones su-
pranacionales como son la Union por el Mediterraneo, la Politica de Ve-
cindad de la Union Europeay la Alianza de Civilizaciones, de acuerdo al
planteamiento inicial del proyecto de investigacion y por la experiencia
de proyectos anteriores desarrollados dentro del grupo LAPREC.

La aportacion a la muestra de cada una de las cabeceras fue varia-
ble. Desde las 100 unidades de analisis abordadas en Le Monde a las tan
solo 24 de 11 Corriere della Sera.

Tabla 1. Diarios analizados, procedencia e idioma utilizados.

Diario Numero de unidades analizadas Pais Idioma

El Pais 97 Esparia Espariol

Le Monde 100 Francia Francés

Le Figaro 56 Francia Francés

La Repubblica 28 Italia Italiano

1l Corriere della 24 Italia Italiano
Sera

Fuente: Elaboracion propia.

Se debe poner en valor la notable presencia de contenidos del area
intermediterranea en la prensa francesa frente a las dos cabeceras italia-
nas. Hay que recordar que para la muestra de este articulo se han escogi-
do dos diarios franceses y dos italianos. Asimismo, hay que destacar la
importante aportacion que hace el diario espafol El Pais que representa
el 31,8% del total de la muestra. Dado que en la seleccion que presenta-
mos para este articulo, en el caso de los diarios espafioles s6lo contamos
con El Pais, es remarcable el porcentaje de presencia de unidades vincu-
ladas al tema en este diario.

Tabla 2. Idioma utilizado en porcentaje por las cabeceras
en la muestra seleccionada.

Espafiol 31,8
Francés 51,1
Italiano 17,0

Fuente: Elaboracién propia.
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3. DISCUSION DE RESULTADOS

Entotal, se han trabajado 305 unidades de analisis recogidas duran-
te la semana de seleccion de la muestra en los cinco diarios estudiados.
No hay que olvidar que los datos que se aportan en este articulo son pro-
visionales y que en la muestra global del proyecto de investigacion se
abordan un total de dos semanas de analisis y se incluyen nuevas cabece-
ras para hacer un estudio todavia mas amplio.

De estas unidades, la mayoria, el 71,5% no aparecen referenciadas
en la portada, mientras que solamente el 28,5% si las encontramos, aun-
que de diferentes formas y distintos impactos. La jerarquizacion en la
portada pone de manifiesto que no es un tema prioritario en las cabece-
ras, aunque también hay que reconocer que el porcentaje de informacio-
nes resefiadas en portada no es bajo.

Tabla 3. Referencias a las informaciones en portada

Frecuencia Porcentaje
Referencia en portada 87 28,5
No destacada 218 71,5
Total 305 100

Fuente: Elaboracion propia.

En cuanto a la extension de la unidad de analisis, hay que destacar
que practicamente la mitad de las informaciones analizadas ocupa un es-
pacio pequefio (hasta el 25% de una pagina), mientras que por el contra-
rio solamente el 4,3% de las informaciones recogidas superan el espacio
deunapagina. El resto se reparten de la forma siguiente: entre el 25%y el
50% de una pagina (22%), entre el 50% y el 75% de una pagina (12,1%)
y entre el 75% y una pagina entera (12,8%).

Tabla 4. Extension de la unidad de analisis.

Frecuencia Porcentaje
hasta el 25% de una pagina 149 48,9
entre el 25% y el 50% de una pagina 67 22
entre el 50% y el 75% de una pagina 37 12,1
entre el 75% y una pagina entera 39 12,8
mas de una pagina 13 43
Total 305 100

Fuente: Elaboracion propia
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Enrelacion alaubicacion en la pagina, hay que sefialar que la mitad
se situan en la mitad superior (47,9%), otorgandoles, por tanto, una nota-
ble relevancia, aspecto hay que hay que sumar también los 11,5% de los
articulos que estan centrados y el 9,8% que ocupan toda una pagina. Hay
que seflalar también que el 30,8% estan situados en la mitad inferior.

Tabla 5. Localizacion de la unidad en la pagina.

Frecuencia Porcentaje
Mitad superior 146 47,9
Mitad inferior 94 30,8
Centrada 35 11,5
Toda la pagina 30 9,8
Total 305 100

Fuente: Elaboracién propia.

En la investigacion se analizan Unicamente géneros informativos, pero
también incluimos algunos hibridos o mixtos como podria ser la cronica, aun-
que en este sentido se ha incorporado por su claro marcado informativo aun-
que con algun elemento de autor. No hemos analizado los articulos de opi-
nion. Cebrian Herreros resume de la siguiente forma su definicion de género:

Quede claro, por tanto, que el género no lo determina un
tema, un contenido particular, sino las formas y funciones es-
critas o audiovisuales empleadas de una manera y combina-
cion peculiares. La base de un género es una estructura for-
mal, unas reglas flexibles que cada autor adopta segun su per-
sonalidad (Cebrian Herreros, 1992:16).

De esta manera, hay que indicar que el género basico por excelen-
cia como es la noticia es el que predomina en las unidades de analisis es-
tudiadas (62,6%). Martinez Albertos la define como:

(...) la informacion, en cuanto a género periodistico, viene a
coincidir sustancialmente con el concepto usual que se tiene
de lanoticia concebida como un texto literario de caracteristi-
cas peculiares. La informacién, (...), es la misma noticia ela-
borada sobre la base minima de sus elementos basicos a los
que se suelen afladir algunas de sus circunstancias explicati-
vas mas dignas de relieve (Martinez Albertos, 1993:287).
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A162,6% de los contenidos plasmados a modo de noticia le sigue la
cronica (16,1%), el reportaje (14,4%) y la entrevista (3,6%).

Tabla 6. Género periodistico de la unidad de analisis

Género Frecuencia Porcentaje
Noticia 191 62,6
Croénica 49 16,1
Reportaje 44 14,4
Entrevista 11 3,6
Otro 10 3,3
Total 305 100

Fuente: Elaboracion propia.

Las secciones Internacional (38,4%) y Economia (28,2%) son las
dos que predominan en los diarios a la hora de hacer referencia al espacio
intermediterraneo, aspectos que ponen de manifiesto que sobre todo
cuestiones de caracter politico y econdémico son los que predominan en
las informaciones que recogen.

El resto de informaciones que aparecen lo hacen de forma diversa
en otras secciones. Es el caso de Nacional (4,9%), Sociedad (6,6%), Cul-
tura (4,9%), Espectéaculos (0,3%), Deportes (0,7%) y Ciencia/Tecnolo-
gia (1,6%).

Tabla 7: Seccion en la que aparece la informacion

Frecuencia Porcentaje
Nacional 15 49
Internacional 117 38,4
Sociedad 20 6,6
Economia 86 28,2
Cultura 15 49
Espectaculos-Ocio 1 0,3
Deportes 2 0,7
Ciencia/Tecnologia 5 1,6
Otro 44 14,4
Total 305 100

Fuente: Elaboracion propia.
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Algo mas de la mitad de las informaciones estan acompafiadas de
algun elemento iconico, esencialmente fotografias (57,4%), mientras
que por el contrario el 42,6% de las unidades estudiadas solamente apa-
recen a través de texto.

El problema del periodismo iconografico ha estado durante afios en
que lo visual implica siempre un notable grado de abstraccion y en que no
existen codigos regulados en el tratamiento de las imagenes, frente a lo
que sucede en el lenguaje escrito o hablado. Existen en el mundo mas de
3.000 lenguas distintas, pero no hay ningun lenguaje iconografico siste-
matizado ni convencional (Peltzer, 1991). En cualquier caso, se entiende
que el acompafiamiento icdnico de las informaciones supone un grado
mayor de notoriedad a los contenidos ofrecidos, dentro del codigo que
emisor y receptor asumen a la hora de elaborar e interpretar los contenidos.

De todos modos, aunque no ha sido objeto de estudio de esta inves-
tigacion, si hay que recordar que también se plantean géneros iconogra-
ficos, al igual que se han definido a lo largo de la historia géneros litera-
rios y géneros periodisticos. Podemos, en este caso, definirlos de forma
muy parecida a los anteriores, es decir, marcos en los que se pueden cla-
sificar en este caso los elementos iconograficos y que son interpretados
con claridad entre emisor y receptor al haberse asumido previamente
unas reglas de juego perfectamente entendibles por ambos.

Tabla 8. Acompafiamiento iconico

Frecuencia Porcentaje
Si 175 57,4
No 130 42,6
Total 305 100

Fuente: Elaboracion propia.

Hay que destacar que buena parte de las informaciones que se pu-
blican sobre la region objeto de estudio en estas cinco cabeceras se ¢la-
boran con fuentes propias, un 79,3%, mientras que solamente el 4,3% a
través de agencias. Asimismo, en el 12,1% de las informaciones recogi-
das por los cinco diarios no identifican la procedencia de la fuente.

De todos modos, coincidimos con Mayoral (2005) cuando sefiala
que:
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(...) entanto que obedecen casi siempre a una estrategia retorica
y discursiva muy precisa, las fuentes no sélo ofrecen informa-
cidn, sino que ademas, con mucha (y creciente) frecuencia, es-
peran obtener un beneficio de su acercamiento a los periodistas.
O, dicho de otro modo, las fuentes no acostumbran a aportar in-
formacion a los periodistas por generosidad y altruismo. Ac-
tlan, mas bien, llevadas por la ambicion de prefabricar un relato
de los hechos. Esto es: si entregan informacion a quienes cuen-
tan qué ocurre (los periodistas), es solo para influir mas intensa y
directamente en el relato de lo ocurrido (Mayoral, 2005: 94).

Por tanto, en un trabajo mas profundo deberan abordarse estos as-
pectos para ir mas alla en el conocimiento de la construccion del relato en
las distintas cabeceras.

Tabla 9. Fuente de la unidad de analisis

Frecuencia Porcentaje
Propia 242 79,3
Agencia 13 43
No identificada 37 12,1
Otro 13 43
Total 305 100

Fuente: Elaboracion propia.

Como se ha indicado, unicamente el 4,3% de las informaciones reco-
gidas tienen como fuente principal agencias de noticias, es decir, un total de
13 informaciones sobre las 305 analizadas. En este sentido, la agencia con
mayor presencia es France Press, con referencia en 11 informaciones.

En el estado actual del periodismo en el mundo, un alto porcen-
taje de los relatos informativos que publican los periddicos son
debidos a los despachos de los diferentes tipos de agencias de
noticias —mundiales, regionales, nacionales o especializadas-.
La proporcién de servicios informativos de las agencias de no-
ticias es tanto mayor, en lineas generales, cuanto menor sea el
poder econémico de cada periddico en particular. Soélo los
grandes imperios periodisticos o periddicos singulares de gran
calidad pueden permitirse el lujo de disponer de una red propia
de reporteros que cubran los centros mundiales de produccion
de noticias (Martinez Albertos, 1993:297).
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Tabla 10. Agencias de noticias de la informacion.

Frecuencia Porcentaje
EFE 1 0.3
Europa Press 1 0,3
France Presse 11 3,6
Otra 2 0,7
No hay 290 95.1
Total 305 100

Fuente: Elaboracion propia.

Si analizamos sobre el pais o paises que trata la unidad de analisis
relativa al espacio intermediterraneo, hay que indicar que en el caso de
los cinco diarios europeos abordados, el 30,8% hace referencia a un uni-
co pais del norte, mientras que el 13,4% a dos o mas paises también del
norte; un 9,2%, la Unioén Europea y un pais del norte; un 8,2%, la Union
Europea y un 5,2%, la Unién Europea y un pais del sur. Estos datos po-
nen de manifiesto la identificacion de estas cabeceras con su area de pro-
cedencia a la hora de abordar los temas del espacio euromediterraneo
desde una vision o perspectiva del norte del area.

Sin embargo, cuando analizamos el impacto de los paises del sur del es-
pacio mediterraneo en la prensa europea abordada observamos como es mini-
mo: un pais del sur (8,2%); un pais del norte y uno del sur (5,2%); dos o mas
paises del sur (4,3%), paises del norte y del sur (3%); dos o mas paises del nor-
te y uno del sur (1,3%) y dos o mas paises del sur y uno del norte (0,7%).

De todos estos datos se observa una vision muy europea la que
plantean los cinco diarios estudiados a la hora de analizar los contenidos
del espacio euromediterraneo presente en sus paginas, mientras que la
actualidad de los estados del sur queda en un segundo plano dentro del
disefio de las informaciones relativas a esta area (Tabla 11).

Enrelacién al enfoque que se ofrece en las unidades de analisis hay
que tener en cuenta la aportacion de Casero (2009).

Esta circunstancia se manifiesta, principalmente en el enfoque
informativo que incluye aspectos tan variados como la focaliza-
cién del tema, el tipo de plano de cada personaje, el contenido de
las declaraciones seleccionadas, la asociacion de los hechos o de
sus protagonistas con elementos positivos, la actitud de los pre-
sentadores o la construccion del discurso periodistico desde el
punto de vista simbolico y de los significados (Casero, 2009).
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Tabla 11. De qué pais o paises se trata en la unidad de analisis

Frecuencia Porcentaje

Unién Europea (dmbito supranacional) 25 8,2
2 o mas paises del Sur y 1 del Norte 2 0,7
Paises del Norte y del Sur 9 3

Otros 32 10,5
UE y un pais del Norte 28 9,2
UE y dos o mas paises del Norte 16 5,2
2 0 mas paises del Sur 13 43
1 pais del Norte y 1 pais del Sur 16 5,2
2 o mas paises del Norte y 1 del Sur 4 1,3
1 pais del Norte 94 30,8
2 o mas paises del Norte 41 13,4
1 pais del Sur 25 8,2
Total 305 100

Fuente: Elaboracion propia.

Lamayor parte de las informaciones relativas al espacio intermedi-
terraneo en los diarios estudiados cuentan con un enfoque de problema
(49,8%), es decir, en la mayoria de los casos una vision parcialmente ne-
gativa de la situacién. Por el contrario, solamente el 7,9% se enfoca
como una solucién a un problema. Asimismo, el 20,3% de los articulos
analizados muestran tanto problemas como soluciones en el enfoque que
desde las cabeceras informativas se les ha dado.

Tabla 12. Enfoque del tema

Frecuencia Porcentaje
Problema 152 49,8
Solucion 24 7,9
Problema y solucion 62 20,3
No pertinente 67 22
Total 305 100

Fuente: Elaboracion propia.
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4. CONCLUSIONES

Tras una primera aproximacion a los resultados obtenidos del ana-
lisis de contenido aplicado a las cinco cabeceras de prensa europea en
cuanto al tratamiento de los temas relativos al espacio intermediterraneo
podemos sefalar los siguientes aspectos:

4.1. Escasa innovacion en relacion al uso de los géneros periodisti-
cos informativos. La noticia es el género que mas se observa en el 62,6%
de las informaciones analizadas.

4.2. Laimportancia que se le da a las informaciones de esta zona es
relativa ya que el 71,5% no estan destacadas en las portadas y practica-
mente la mitad no llegan a ocupar el 25% de una pagina (48,9%). De to-
dos modos, si hay que reconocer que el 47,9% de las unidades abordadas
se sittian en la mitad superior de las paginas.

4.3. Lamayoria de las informaciones sobre el espacio intermedite-
rraneo se observan en las secciones de internacional (38,4%) y economia
(28,2%).

4.4. Mas de la mitad de las informaciones cuentan con acompafia-
miento iconico (57,4%).

4.5. Las informaciones esencialmente se trabajan con fuentes pro-
pias (79,3%)y cuando se trata de fuentes de agencia mayoritariamente es
a través de France Press.

4.6. En buena parte de las informaciones los protagonistas son pai-
ses del norte: uno (30,8%) y dos o mas (13,4%).

4.7. Los enfoques del tema son basicamente desde la perspectiva
de problemas (49,8%) o problema y solucion (20,3%).

Notas

1. http://grupsderecerca.uab.cat/laprec/es

2. http://www.gencat.cat/relacions_exteriors/bcn10/cas/pdf/declara-
cio.pdf y http://www.ufmsecretariat.org/en/wp-content/uploads/
2010/11/ufm_paris_declarationl.pdf

3. http://ec.europa.eu/world/enp/pdf/country/enpi_euro-
med_rsp_summary_es.pdf




Fernando Sabés Turmo
1002 Opcion, Afio 31, No. Especial 2 (2015): 988 - 1003

1. http://www.unaoc.org/docs/AoC_HLG REPORT SP.pdf y http://
www.unaoc.org/wp-content/uploads/071010-Implementation-
Plan-1 _2007-2009.pdf

2. Investigadores por orden alfabéticos: Hesham Abu-Sharar; Maria
Luz Barbeito; Zhour Bouzidi; Ricardo Carniel; Carolina Cerda-
Guzman; Lluis Costa; Carmina Crusafon; Olga Del Rio; Lucrecia
Escudero; Natalia Fernandez; Elisabet Garcia Altadill; Juan Anto-
nio Garcia Galindo; Victor Gutiérrez; Noureddine Harrami; Carmen
Martinez; Patria Roman-Velazquez; Fernando Sabés; Susana To-
vias; Jos¢ Juan Varon; Teresa Velazquez (IP). Doctorandos adscritos
al proyecto: Hanane Ashina; Hicham El Bakouti; Miguel Gamez,
Estibaliz Ortega y Valentina Saini. Creemos de interés indicar la sin-
tesis del recorrido sobre el andlisis de contenido que presenta Ve-
lazquez (2001b) en las paginas 117 ala 121.

Referencias documentales

BARDIN. L. 1986. El analisis de contenido. Editorial Akal. Madrid (Espafia).

BERELSON, B.R. 1952. Content Analysis in Communications Research.
Editorial Free Press. New York (Estados Unidos).

CASERO, A.2009. “El control politico de la informacion periodistica”. RLCS,
Revista Latina de Comunicacién Social. N° 64, pp. 354 a 366. Disponi-
ble en: http://www.revistalatinacs.org/09/art/29 828 47 ULEPICC_08/
Andreu_Casero.html. DOI: 10.4185/RLCS-64-2009-828-354-366

CEBRIAN HERREROS, M. 1992. Géneros informativos audiovisuales. Edi-
torial Ciencia 3 Distribucion. Madrid (Espaiia).

KRIPPENDORFF, K. (1990): Metodologia del analisis de contenido. Teoria
y Practica. Editorial Paidds Ibérica. Barcelona (Espafia).

HOLSTI, Ole. 1969. Content Analysis for the Social Sciences and Humani-
ties. Editorial Addison Wesley. Londres (Gran Bretafia).

MARTINEZ ALBERTOS, J.L. 1993. Curso general de redaccién periodisti-
ca. Lenguaje, estilos y géneros periodisticos en prensa, radio, televi-
sion y cine. Editorial Paraninfo. Madrid (Espafia).

MAYORAL,J.2005. “Fuentes de informacion y credibilidad periodistica”. Es-
tudio sobre el mensaje periodistico. N° 11, pp. 93-102.

PELTZER, G. 1991. Periodismo iconografico. Editorial Rialp. Madrid (Espafia).




La informacion sobre el espacio intermediterrdaneo a través
de cinco diarios europeos 1003

RIZO, M. 2005. “La Intersubjetividad como Eje Conceptual para pensar la Re-
lacién entre Comunicacién, Subjetividad y Ciudad”. Razén y Palabra.
Ne 47.

VELAZQUEZ, Teresa. 1992. Los politicos y la television. Aportaciones de la
teoria del discurso al didlogo televisivo. Editorial Ariel. Barcelona (Es-
pafia).

VELAZQUEZ, Teresa (201 1a). “Las técnicas cuantitativas: el analisis de con-
tenido”. En: VILCHES, Lorenzo (coord.). La investigacion en comuni-
cacion. Métodos y técnicas en la era digital. pp 237-265. Editorial Gedi-
sa. Barcelona (Espafia).

VELAZQUEZ, Teresa (2011b). “Las técnicas cualitativas del analisis socio-se-
midtico”. En: VILCHES, Lorenzo (coord.). La investigacién en comu-
nicacion. Métodos y técnicas en la era digital. pp. 237-265. Editorial
Gedisa. Barcelona (Espafia).



	New Table of Contents
	Audiencias ausentes y audiencias falsas en el nuevo medio de comunicación
de masas
	Eva Aladro Vico1, Julio César Pérez Herrero2	15
	Absent and Fake Audiences in the New Mass Media

	La comunicación eficaz del profesor: una responsabilidad social
	Azul Alférez Villarreal	34
	Effective Communication of the Teacher:
A Social Responsibility

	Moda y vestido. Mediaciones audiovisuales para la creación
de subjetividades
	Francia Andrade Quiroz	50
	Fashion And Clothing. Audiovisual Creation Mediaciones Subjectivities

	Universalización de la participación
y capitalismo sobre los accesos
	Raúl Antón Cuadrado	61
	Participation Generalization and Access Capitalism

	Aprendizaje cooperativo
y logro competencial
	Nuria Arís Redó	81
	Cooperative Learning and Competence Achievement

	The Environmental Impact and the Management System of Companies
	Jose Daniel Barquero Cabrero Eserp1
Manuel Medina Elizondo2	89
	El impacto medio ambiental y el sistema de gestión de las compañías

	Métodos de evaluación familiar: escolares con trastornos
del espectro autista
	Elena Benito Lara
Mª del Carmen Carpio de los Pinos	122
	Family Assessment Methods for School Children with Autism Spectrum Disorders

	La identificación con la marca: conceptualización, caracterización
y consecuencias
	Arturo Berrozpe Martínez	144
	Brand Identification: Conceptualization, Characterization and Consequences

	Emprendedores sociales y su papel en el desarrollo integral de la comunidad
	África del Valle Calánchez, Teresa Mezher	162
	Social Entrepreneurs and Their Role in Community Development Integral

	El trabajo en equipo y el uso de TIC: herramientas para el TFG
	Desirée Camús Jorques	176
	Team Work and the Use of Technologies
of Information and Communication:
Tools for the Degree™s Final Project

	Metodología Innovadora
para el Trabajo Fin de Grado
en Comunicación Audiovisual
	Antonio Cantos Ceballos
Francisco Javier Ruiz del Olmo	185
	Innovative Methods for the Audiovisual Communications Degree™s Final Project

	Proyecto UNIMET en línea:
Plan estratégico en la creación del campus virtual y producción de MOOC
	Natalia Castañón Octavio1
María Elena Del Valle2	204
	Unimet Project on Line: Strategic Plan
in the Creation of the Virtual Campus
and the Production of MOOC

	Competencias integradas inglés/historia a través de la revolución industrial: propuesta didáctica
	Sergio Díaz Menéndez	216
	Integrated Competences English/History Through the Industrial Revolution:
A Learning Proposal

	Docencia sobre litigación y oratoria para juicios en los planes universitarios jurídicos
	María José Fernández-Fígares Morales	229
	Teachings on Trial Litigation and Oratory
in Law School Programs

	La mujer en los tebeos de aventuras:
la mirada masculina
	Raquel Fernández Martín-Portugués	250
	Women in Adventure Comics:
The Male Gaze

	Comunicación política y televisión (desde la perspectiva
de la España actual)
	Francisco Javier Fernández Obregón	276
	Political Communication and Television (from the Perspective of Current Spain)

	Difusión de las series en las páginas web de las televisiones españolas
	María Josefa Formoso Barro
José Juan Videla Rodríguez
Manuel García Torre	290
	Diffusion Series in the Web Pages
the Spanish Television

	ﬁLa tesis y sus vicisitudesﬂ:
análisis de la experiencia
de doctorandos/as en España
	Virginia Fuentes Gutiérrez
Marta García-Domingo
María Aranda	313
	ﬁThe Thesis and its Vicissitudesﬂ: 
Analysis of the Experience of Doctoral Degree Candidates in Spain

	La libertad de expresión en el marco jurídico español referente al uso de internet con fines terroristas
	Gilda Gadea Aldave	333
	Freedom of Expression in the Spanish Legal Framework Regarding the use of Internet
for Terrorist Purposes

	La idea clásica del mensaje en la botella en la era digital
	Oswaldo García Crespo, Diana Ramahí García	357
	The Classic Idea of the Message in a Bottle in the Digital Age

	Evaluación de la calidad docente
en una facultad de empresa: filosofía, instrumentos y resultados
	María García-Feijoo
Almudena Eizaguirre	371
	Teaching Quality Assessment in a Business Faculty: Philosophy, Tools and Results

	Analizando el autoconcepto y la imagen: aplicación del mapa mental
a la construcción de la marca personal
	Eva García Montero, Marián de la Morena Taboada	396
	Selfconcept and Image: The Use of Mind Maps to Create a Personal Brand

	Los puntos cardinales del ciberespacio en sitios web de partidos políticos españoles
	Daniel Francisco García Rosales	425
	The Cardinal Points of Cyberspace
in Websites of Spanish Political Parties

	Evolución de la visualización de datos electorales en prensa
	Daniel García González, Simón Peña Fernández	444
	The Evolution of Voting Data Visualization in the Newspapers

	Persuasión a través del marketing sensorial y experiencial
	Mencía de Garcillán López-Rúa	463
	Persuasion through Sensory
and Experiential Marketing

	Aprendizaje mediante la conciencia plena y las constelaciones familiares
	Francisco Gómez Gómez	479

	El b-learning como modalidad educativa para construir conocimiento
	María Elena González	501
	B-Learning as an Education Modality
to Construct Knowledge

	¿Adquieren nuestros alumnos competencias emocionales en el grado de magisterio?
	María D. Gordillo Gordillo, Susana Sánchez Herrera	532
	Do Our Students Acquire Emotional Competences in Teaching Courses?

	La evaluación del programa educativo en el nivel superior
	Jaqueline Guadalupe Guerrero Ceh
Ana Rosa Can Valle	557
	The Evaluation of the Educational
Program at the Top Level

	Análisis del tráfico de buscadores: segmentación de lectores de un medio
de comunicación
	Borja Gutiérrez Merelles, Lidia Maestro Espínola	573
	Analysis of Search Engines Traffic: Segmentation of Readers in a Communication Medium

	Elaboración de píldoras del conocimiento al servicio
de la divulgación científica
	Begoña Gutiérrez San Miguel, Mª Isabel Rodríguez Fidalgo	593
	Manufacturing of Knowledge Pills to the Service of Scientific Knowledge Diffusion

	Experiencia de marca en los eventos para generar imagen y reputación corporativa
	Concepción Campillo-Alhama, Laura Herrero-Ruiz	610
	Brand Experience Events to Generate Corporate Image and Reputation

	Pedagogía de la creatividad viable: 
un camino para potencializar 
el pensamiento crítico
	Isabel Jiménez Becerra	632
	Pedagogie of Viable Creativity: 
a Way to Potentiate
the Critical Thinking

	Shedding the Light on Insurance Brokers™ Remuneration:
the Role of the Fees
	Miguel Ángel Latorre Guillem	654
	La remuneración de los bróker de seguros: aclaraciones sobre los honorarios

	Agresión entre iguales. Teorías sobre
 su origen y soluciones
en los centros educativos
	Lara López-Hernáez	677
	Aggression among Peers. Theories on Its Origin and Solutions in Educational Centers

	Nuevos instrumentos de apoyo
para la enseñanza universitaria
	Francisco Juan López Martín	700
	New Instruments of Support for University Education

	Satisfacción y fuentes de información
de los estudiantes de movilidad universitarios
	Eva Martin-Fuentes, Natalia Daries-Ramon,
Estela Mariné-Roig	712
	Satisfaction and Information Sources
of Universitary Mobility Students

	El blog para la adquisición
de competencias profesionales
en la enseñanza superior
	Carolina Martín Gámez1
Ana Belén Ruiz Mora2
Isabel Ruiz-Mora3	730
	The Blog for the Acquisition of Professional Competences in Higher Education

	Creación de contenidos a través 
de los blogs de moda
	Mónica Matellanes Lazo	753
	Creation of Contents Through Blog´S Style

	La utilización de los materiales 
como estrategia de aprendizaje sensorial en infantil
	Francisco Manuel Moreno Lucas	772
	Use of Materials as a Strategy of Sensory Learning in Children

	Datos online, teléfonos inteligentes 
y jóvenes en Cataluña (España)
	Héctor Navarro Güere, Eulàlia Massana Molera	790
	Data, Smartphone and Young People 
in Catalonian (Spain)

	Principios de condicionamiento clásico de Pavlov en la estrategia creativa publicitaria
	Marian Núñez Cansado, Ana Sebastián Morillas,
Daniel Muñoz Sastre	813
	Pavlov´s Principles of Classical Conditioning in the Creative Advertising Strategy

	Modelo de evaluación educomunicativa en la educación virtual
	Sara Osuna Acedo1, Javier López Martínez2	832
	Educommunicative Evaluation Model 
in Virtual Education.

	Teorías normativas y descriptivas
de la toma de decisiones:
un modelo integrador
	Javier Páez Gallego	854
	Normative and Descriptive Decision-Making Theories: An Integrative Model

	Narración digital, lectoautor, prosumidor y realidad
	Vicente Peña Timón, Sebastián Mañas Valle	866
	Digital Narration, Author Reader User, Prosumer and Reality

	Fuentes de financiación de la industria audiovisual española
	Miguel Ángel Poveda Criado	877
	Sources of Funding of Spanish Audiovisual

	Juan Larrea Holguín y su visión 
de la universidad
	Juan Carlos Riofrío Martínez-Villalba	887
	Juan Larrea Holguín and his Vision 
of the University

	Diplomacia digital, ¿adaptación
al mundo digital o nuevo modelo
de diplomacia?
	Alfredo A. Rodríguez Gómez	915
	Digital Diplomacy, Adaptation to the Digital World or New Model of Diplomacy?

	¿Nueva forma de programar? Concreción curricular tras la LOMCE
	Javier Rodríguez Torres, Purificación Cruz Cruz	938
	A New Way of Planning? Curriculums Vitae After LOMCE

	Posibilidades de la radio escolar
como medio para dinamizar el currículo
	Martha C. Romero Moreno	962
	Possibilities of the Radio in School as a Means to Activate the Curriculum

	Estilos de aprendizaje y enseñanza
de la música en alumnos de primaria
	Ana María Rubio Arruego, Reina Castellanos Vega	972
	Learning Styles and Teaching of Music in Elementary School Children

	La información sobre el espacio intermediterráneo a través de cinco diarios europeos
	Fernando Sabés Turmo	988
	The Information on the Inter-Mediterranean Space Through Five European Newspapers

	Propuesta didáctica del ensayo Professions for Women en un entorno AICLE
	Margarita Esther Sánchez Cuervo	1004
	Didactic Proposal for the Essay Professions for Women Using a CLIL Approach

	La formación de los periodistas 
en la propuesta de currículum 
de UNESCO
	José Carlos Sendín Gutiérrez, 
Juan Francisco Torregrosa Carmona	1019
	Formation for Journalists in the Cv Proposal of UNESCO

	Artesanía y comunicación:
retos para el sector artesanal de Tánger
	Esther Simancas González1, María García García2,
Carmen Silva Robles1, Said Balhadj3, Driss Ferhane3	1041
	Craftwork and Communication: Challenges for the Craftwork Sector of Tangier

	Santa Teresa de Jesús, su guion de vida
	Carmen Thous Tuset	1060
	Saint Teresa of Jesus, Her Script of Life

	Representación de la vejez 
en publicidad: presencia de estereotipos, prescriptores y consumidores
	Emma Torres Romay, Silvia García Mirón	1083
	The Representation of Old Age 
in Advertising: Presence of Stereotypes, Prescribers and Consumers

	Nuevos prescriptores para el público joven en el entorno web 2.0
	Mónica Valderrama Santomé, José Ignacio Niño
y Juan Enrique González Vallés	1105
	New Prescribers for Young Audiences
on the Web 2.0

	Reflexión y propuesta de objeto
de aprendizaje para la enseñanza
del español
	Giovanna Marcella Verdessi Hoy	1129
	Reflection and Proposal of a Learning Object for the Teaching of Spanish

	El seguimiento de los espías de Franco
a los opositores universitarios (1974-1975)
	Ernesto Villar Cirujano	1151
	The Pursuit of Franco™s Secret Agents
to Opponents in the University (1974-75)

	Cómo analizar la comunicación de crisis terroristas: propuesta de un modelo cualitativo
	Cristina Zurutuza-Muñoz	1171
	Analyzing Terrorism Crisis Communication: A Qualitative Model Proposed


	P1002.pdf
	New Table of Contents
	Audiencias ausentes y audiencias falsas en el nuevo medio de comunicación
de masas
	Eva Aladro Vico1, Julio César Pérez Herrero2	15
	Absent and Fake Audiences in the New Mass Media

	La comunicación eficaz del profesor: una responsabilidad social
	Azul Alférez Villarreal	34
	Effective Communication of the Teacher:
A Social Responsibility

	Moda y vestido. Mediaciones audiovisuales para la creación
de subjetividades
	Francia Andrade Quiroz	50
	Fashion And Clothing. Audiovisual Creation Mediaciones Subjectivities

	Universalización de la participación
y capitalismo sobre los accesos
	Raúl Antón Cuadrado	61
	Participation Generalization and Access Capitalism

	Aprendizaje cooperativo
y logro competencial
	Nuria Arís Redó	81
	Cooperative Learning and Competence Achievement

	The Environmental Impact and the Management System of Companies
	Jose Daniel Barquero Cabrero Eserp1
Manuel Medina Elizondo2	89
	El impacto medio ambiental y el sistema de gestión de las compañías

	Métodos de evaluación familiar: escolares con trastornos
del espectro autista
	Elena Benito Lara
Mª del Carmen Carpio de los Pinos	122
	Family Assessment Methods for School Children with Autism Spectrum Disorders

	La identificación con la marca: conceptualización, caracterización
y consecuencias
	Arturo Berrozpe Martínez	144
	Brand Identification: Conceptualization, Characterization and Consequences

	Emprendedores sociales y su papel en el desarrollo integral de la comunidad
	África del Valle Calánchez, Teresa Mezher	162
	Social Entrepreneurs and Their Role in Community Development Integral

	El trabajo en equipo y el uso de TIC: herramientas para el TFG
	Desirée Camús Jorques	176
	Team Work and the Use of Technologies
of Information and Communication:
Tools for the Degree™s Final Project

	Metodología Innovadora
para el Trabajo Fin de Grado
en Comunicación Audiovisual
	Antonio Cantos Ceballos
Francisco Javier Ruiz del Olmo	185
	Innovative Methods for the Audiovisual Communications Degree™s Final Project

	Proyecto UNIMET en línea:
Plan estratégico en la creación del campus virtual y producción de MOOC
	Natalia Castañón Octavio1
María Elena Del Valle2	204
	Unimet Project on Line: Strategic Plan
in the Creation of the Virtual Campus
and the Production of MOOC

	Competencias integradas inglés/historia a través de la revolución industrial: propuesta didáctica
	Sergio Díaz Menéndez	216
	Integrated Competences English/History Through the Industrial Revolution:
A Learning Proposal

	Docencia sobre litigación y oratoria para juicios en los planes universitarios jurídicos
	María José Fernández-Fígares Morales	229
	Teachings on Trial Litigation and Oratory
in Law School Programs

	La mujer en los tebeos de aventuras:
la mirada masculina
	Raquel Fernández Martín-Portugués	250
	Women in Adventure Comics:
The Male Gaze

	Comunicación política y televisión (desde la perspectiva
de la España actual)
	Francisco Javier Fernández Obregón	276
	Political Communication and Television (from the Perspective of Current Spain)

	Difusión de las series en las páginas web de las televisiones españolas
	María Josefa Formoso Barro
José Juan Videla Rodríguez
Manuel García Torre	290
	Diffusion Series in the Web Pages
the Spanish Television

	ﬁLa tesis y sus vicisitudesﬂ:
análisis de la experiencia
de doctorandos/as en España
	Virginia Fuentes Gutiérrez
Marta García-Domingo
María Aranda	313
	ﬁThe Thesis and its Vicissitudesﬂ: 
Analysis of the Experience of Doctoral Degree Candidates in Spain

	La libertad de expresión en el marco jurídico español referente al uso de internet con fines terroristas
	Gilda Gadea Aldave	333
	Freedom of Expression in the Spanish Legal Framework Regarding the use of Internet
for Terrorist Purposes

	La idea clásica del mensaje en la botella en la era digital
	Oswaldo García Crespo, Diana Ramahí García	357
	The Classic Idea of the Message in a Bottle in the Digital Age

	Evaluación de la calidad docente
en una facultad de empresa: filosofía, instrumentos y resultados
	María García-Feijoo
Almudena Eizaguirre	371
	Teaching Quality Assessment in a Business Faculty: Philosophy, Tools and Results

	Analizando el autoconcepto y la imagen: aplicación del mapa mental
a la construcción de la marca personal
	Eva García Montero, Marián de la Morena Taboada	396
	Selfconcept and Image: The Use of Mind Maps to Create a Personal Brand

	Los puntos cardinales del ciberespacio en sitios web de partidos políticos españoles
	Daniel Francisco García Rosales	425
	The Cardinal Points of Cyberspace
in Websites of Spanish Political Parties

	Evolución de la visualización de datos electorales en prensa
	Daniel García González, Simón Peña Fernández	444
	The Evolution of Voting Data Visualization in the Newspapers

	Persuasión a través del marketing sensorial y experiencial
	Mencía de Garcillán López-Rúa	463
	Persuasion through Sensory
and Experiential Marketing

	Aprendizaje mediante la conciencia plena y las constelaciones familiares
	Francisco Gómez Gómez	479

	El b-learning como modalidad educativa para construir conocimiento
	María Elena González	501
	B-Learning as an Education Modality
to Construct Knowledge

	¿Adquieren nuestros alumnos competencias emocionales en el grado de magisterio?
	María D. Gordillo Gordillo, Susana Sánchez Herrera	532
	Do Our Students Acquire Emotional Competences in Teaching Courses?

	La evaluación del programa educativo en el nivel superior
	Jaqueline Guadalupe Guerrero Ceh
Ana Rosa Can Valle	557
	The Evaluation of the Educational
Program at the Top Level

	Análisis del tráfico de buscadores: segmentación de lectores de un medio
de comunicación
	Borja Gutiérrez Merelles, Lidia Maestro Espínola	573
	Analysis of Search Engines Traffic: Segmentation of Readers in a Communication Medium

	Elaboración de píldoras del conocimiento al servicio
de la divulgación científica
	Begoña Gutiérrez San Miguel, Mª Isabel Rodríguez Fidalgo	593
	Manufacturing of Knowledge Pills to the Service of Scientific Knowledge Diffusion

	Experiencia de marca en los eventos para generar imagen y reputación corporativa
	Concepción Campillo-Alhama, Laura Herrero-Ruiz	610
	Brand Experience Events to Generate Corporate Image and Reputation

	Pedagogía de la creatividad viable: 
un camino para potencializar 
el pensamiento crítico
	Isabel Jiménez Becerra	632
	Pedagogie of Viable Creativity: 
a Way to Potentiate
the Critical Thinking

	Shedding the Light on Insurance Brokers™ Remuneration:
the Role of the Fees
	Miguel Ángel Latorre Guillem	654
	La remuneración de los bróker de seguros: aclaraciones sobre los honorarios

	Agresión entre iguales. Teorías sobre
 su origen y soluciones
en los centros educativos
	Lara López-Hernáez	677
	Aggression among Peers. Theories on Its Origin and Solutions in Educational Centers

	Nuevos instrumentos de apoyo
para la enseñanza universitaria
	Francisco Juan López Martín	700
	New Instruments of Support for University Education

	Satisfacción y fuentes de información
de los estudiantes de movilidad universitarios
	Eva Martin-Fuentes, Natalia Daries-Ramon,
Estela Mariné-Roig	712
	Satisfaction and Information Sources
of Universitary Mobility Students

	El blog para la adquisición
de competencias profesionales
en la enseñanza superior
	Carolina Martín Gámez1
Ana Belén Ruiz Mora2
Isabel Ruiz-Mora3	730
	The Blog for the Acquisition of Professional Competences in Higher Education

	Creación de contenidos a través 
de los blogs de moda
	Mónica Matellanes Lazo	753
	Creation of Contents Through Blog´S Style

	La utilización de los materiales 
como estrategia de aprendizaje sensorial en infantil
	Francisco Manuel Moreno Lucas	772
	Use of Materials as a Strategy of Sensory Learning in Children

	Datos online, teléfonos inteligentes 
y jóvenes en Cataluña (España)
	Héctor Navarro Güere, Eulàlia Massana Molera	790
	Data, Smartphone and Young People 
in Catalonian (Spain)

	Principios de condicionamiento clásico de Pavlov en la estrategia creativa publicitaria
	Marian Núñez Cansado, Ana Sebastián Morillas,
Daniel Muñoz Sastre	813
	Pavlov´s Principles of Classical Conditioning in the Creative Advertising Strategy

	Modelo de evaluación educomunicativa en la educación virtual
	Sara Osuna Acedo1, Javier López Martínez2	832
	Educommunicative Evaluation Model 
in Virtual Education.

	Teorías normativas y descriptivas
de la toma de decisiones:
un modelo integrador
	Javier Páez Gallego	854
	Normative and Descriptive Decision-Making Theories: An Integrative Model

	Narración digital, lectoautor, prosumidor y realidad
	Vicente Peña Timón, Sebastián Mañas Valle	866
	Digital Narration, Author Reader User, Prosumer and Reality

	Fuentes de financiación de la industria audiovisual española
	Miguel Ángel Poveda Criado	877
	Sources of Funding of Spanish Audiovisual

	Juan Larrea Holguín y su visión 
de la universidad
	Juan Carlos Riofrío Martínez-Villalba	887
	Juan Larrea Holguín and his Vision 
of the University

	Diplomacia digital, ¿adaptación
al mundo digital o nuevo modelo
de diplomacia?
	Alfredo A. Rodríguez Gómez	915
	Digital Diplomacy, Adaptation to the Digital World or New Model of Diplomacy?

	¿Nueva forma de programar? Concreción curricular tras la LOMCE
	Javier Rodríguez Torres, Purificación Cruz Cruz	938
	A New Way of Planning? Curriculums Vitae After LOMCE

	Posibilidades de la radio escolar
como medio para dinamizar el currículo
	Martha C. Romero Moreno	962
	Possibilities of the Radio in School as a Means to Activate the Curriculum

	Estilos de aprendizaje y enseñanza
de la música en alumnos de primaria
	Ana María Rubio Arruego, Reina Castellanos Vega	972
	Learning Styles and Teaching of Music in Elementary School Children

	La información sobre el espacio intermediterráneo a través de cinco diarios europeos
	Fernando Sabés Turmo	988
	The Information on the Inter-Mediterranean Space Through Five European Newspapers

	Propuesta didáctica del ensayo Professions for Women en un entorno AICLE
	Margarita Esther Sánchez Cuervo	1004
	Didactic Proposal for the Essay Professions for Women Using a CLIL Approach

	La formación de los periodistas 
en la propuesta de currículum 
de UNESCO
	José Carlos Sendín Gutiérrez, 
Juan Francisco Torregrosa Carmona	1019
	Formation for Journalists in the Cv Proposal of UNESCO

	Artesanía y comunicación:
retos para el sector artesanal de Tánger
	Esther Simancas González1, María García García2,
Carmen Silva Robles1, Said Balhadj3, Driss Ferhane3	1041
	Craftwork and Communication: Challenges for the Craftwork Sector of Tangier

	Santa Teresa de Jesús, su guion de vida
	Carmen Thous Tuset	1060
	Saint Teresa of Jesus, Her Script of Life

	Representación de la vejez 
en publicidad: presencia de estereotipos, prescriptores y consumidores
	Emma Torres Romay, Silvia García Mirón	1083
	The Representation of Old Age 
in Advertising: Presence of Stereotypes, Prescribers and Consumers

	Nuevos prescriptores para el público joven en el entorno web 2.0
	Mónica Valderrama Santomé, José Ignacio Niño
y Juan Enrique González Vallés	1105
	New Prescribers for Young Audiences
on the Web 2.0

	Reflexión y propuesta de objeto
de aprendizaje para la enseñanza
del español
	Giovanna Marcella Verdessi Hoy	1129
	Reflection and Proposal of a Learning Object for the Teaching of Spanish

	El seguimiento de los espías de Franco
a los opositores universitarios (1974-1975)
	Ernesto Villar Cirujano	1151
	The Pursuit of Franco™s Secret Agents
to Opponents in the University (1974-75)

	Cómo analizar la comunicación de crisis terroristas: propuesta de un modelo cualitativo
	Cristina Zurutuza-Muñoz	1171
	Analyzing Terrorism Crisis Communication: A Qualitative Model Proposed





<<
  /ASCII85EncodePages false
  /AllowTransparency false
  /AutoPositionEPSFiles true
  /AutoRotatePages /None
  /Binding /Left
  /CalGrayProfile (Dot Gain 20%)
  /CalRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CalCMYKProfile (U.S. Web Coated \050SWOP\051 v2)
  /sRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CannotEmbedFontPolicy /Error
  /CompatibilityLevel 1.4
  /CompressObjects /Tags
  /CompressPages true
  /ConvertImagesToIndexed true
  /PassThroughJPEGImages true
  /CreateJobTicket false
  /DefaultRenderingIntent /Default
  /DetectBlends true
  /DetectCurves 0.0000
  /ColorConversionStrategy /CMYK
  /DoThumbnails false
  /EmbedAllFonts true
  /EmbedOpenType false
  /ParseICCProfilesInComments true
  /EmbedJobOptions true
  /DSCReportingLevel 0
  /EmitDSCWarnings false
  /EndPage -1
  /ImageMemory 1048576
  /LockDistillerParams false
  /MaxSubsetPct 100
  /Optimize true
  /OPM 1
  /ParseDSCComments true
  /ParseDSCCommentsForDocInfo true
  /PreserveCopyPage true
  /PreserveDICMYKValues true
  /PreserveEPSInfo true
  /PreserveFlatness true
  /PreserveHalftoneInfo false
  /PreserveOPIComments true
  /PreserveOverprintSettings true
  /StartPage 1
  /SubsetFonts true
  /TransferFunctionInfo /Apply
  /UCRandBGInfo /Preserve
  /UsePrologue false
  /ColorSettingsFile ()
  /AlwaysEmbed [ true
  ]
  /NeverEmbed [ true
  ]
  /AntiAliasColorImages false
  /CropColorImages true
  /ColorImageMinResolution 300
  /ColorImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleColorImages true
  /ColorImageDownsampleType /Bicubic
  /ColorImageResolution 300
  /ColorImageDepth -1
  /ColorImageMinDownsampleDepth 1
  /ColorImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeColorImages true
  /ColorImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterColorImages true
  /ColorImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /ColorACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /ColorImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000ColorACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000ColorImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasGrayImages false
  /CropGrayImages true
  /GrayImageMinResolution 300
  /GrayImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleGrayImages true
  /GrayImageDownsampleType /Bicubic
  /GrayImageResolution 300
  /GrayImageDepth -1
  /GrayImageMinDownsampleDepth 2
  /GrayImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeGrayImages true
  /GrayImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterGrayImages true
  /GrayImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /GrayACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /GrayImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000GrayACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000GrayImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasMonoImages false
  /CropMonoImages true
  /MonoImageMinResolution 1200
  /MonoImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleMonoImages true
  /MonoImageDownsampleType /Bicubic
  /MonoImageResolution 1200
  /MonoImageDepth -1
  /MonoImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeMonoImages true
  /MonoImageFilter /CCITTFaxEncode
  /MonoImageDict <<
    /K -1
  >>
  /AllowPSXObjects false
  /CheckCompliance [
    /None
  ]
  /PDFX1aCheck false
  /PDFX3Check false
  /PDFXCompliantPDFOnly false
  /PDFXNoTrimBoxError true
  /PDFXTrimBoxToMediaBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXSetBleedBoxToMediaBox true
  /PDFXBleedBoxToTrimBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXOutputIntentProfile ()
  /PDFXOutputConditionIdentifier ()
  /PDFXOutputCondition ()
  /PDFXRegistryName ()
  /PDFXTrapped /False

  /CreateJDFFile false
  /Description <<

    /BGR <>
    /CHS <FEFF4f7f75288fd94e9b8bbe5b9a521b5efa7684002000410064006f006200650020005000440046002065876863900275284e8e9ad88d2891cf76845370524d53705237300260a853ef4ee54f7f75280020004100630072006f0062006100740020548c002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee553ca66f49ad87248672c676562535f00521b5efa768400200050004400460020658768633002>
    /CHT <FEFF4f7f752890194e9b8a2d7f6e5efa7acb7684002000410064006f006200650020005000440046002065874ef69069752865bc9ad854c18cea76845370524d5370523786557406300260a853ef4ee54f7f75280020004100630072006f0062006100740020548c002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee553ca66f49ad87248672c4f86958b555f5df25efa7acb76840020005000440046002065874ef63002>
    /CZE <>
    /DAN <>
    /DEU <>
    /ESP <>
    /ETI <>
    /FRA <>
    /GRE <>

    /HRV (Za stvaranje Adobe PDF dokumenata najpogodnijih za visokokvalitetni ispis prije tiskanja koristite ove postavke.  Stvoreni PDF dokumenti mogu se otvoriti Acrobat i Adobe Reader 5.0 i kasnijim verzijama.)
    /HUN <>
    /ITA <>
    /JPN <FEFF9ad854c18cea306a30d730ea30d730ec30b951fa529b7528002000410064006f0062006500200050004400460020658766f8306e4f5c6210306b4f7f75283057307e305930023053306e8a2d5b9a30674f5c62103055308c305f0020005000440046002030d530a130a430eb306f3001004100630072006f0062006100740020304a30883073002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee5964d3067958b304f30533068304c3067304d307e305930023053306e8a2d5b9a306b306f30d530a930f330c8306e57cb30818fbc307f304c5fc59808306730593002>
    /KOR <FEFFc7740020c124c815c7440020c0acc6a9d558c5ec0020ace0d488c9c80020c2dcd5d80020c778c1c4c5d00020ac00c7a50020c801d569d55c002000410064006f0062006500200050004400460020bb38c11cb97c0020c791c131d569b2c8b2e4002e0020c774b807ac8c0020c791c131b41c00200050004400460020bb38c11cb2940020004100630072006f0062006100740020bc0f002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e00300020c774c0c1c5d0c11c0020c5f40020c2180020c788c2b5b2c8b2e4002e>
    /LTH <>
    /LVI <>
    /NLD (Gebruik deze instellingen om Adobe PDF-documenten te maken die zijn geoptimaliseerd voor prepress-afdrukken van hoge kwaliteit. De gemaakte PDF-documenten kunnen worden geopend met Acrobat en Adobe Reader 5.0 en hoger.)
    /NOR <>
    /POL <>
    /PTB <>
    /RUM <>
    /RUS <>
    /SKY <>
    /SLV <>
    /SUO <>
    /SVE <>
    /TUR <>
    /UKR <>
    /ENU (Use these settings to create Adobe PDF documents best suited for high-quality prepress printing.  Created PDF documents can be opened with Acrobat and Adobe Reader 5.0 and later.)
  >>
  /Namespace [
    (Adobe)
    (Common)
    (1.0)
  ]
  /OtherNamespaces [
    <<
      /AsReaderSpreads false
      /CropImagesToFrames true
      /ErrorControl /WarnAndContinue
      /FlattenerIgnoreSpreadOverrides false
      /IncludeGuidesGrids false
      /IncludeNonPrinting false
      /IncludeSlug false
      /Namespace [
        (Adobe)
        (InDesign)
        (4.0)
      ]
      /OmitPlacedBitmaps false
      /OmitPlacedEPS false
      /OmitPlacedPDF false
      /SimulateOverprint /Legacy
    >>
    <<
      /AddBleedMarks false
      /AddColorBars false
      /AddCropMarks false
      /AddPageInfo false
      /AddRegMarks false
      /ConvertColors /ConvertToCMYK
      /DestinationProfileName ()
      /DestinationProfileSelector /DocumentCMYK
      /Downsample16BitImages true
      /FlattenerPreset <<
        /PresetSelector /MediumResolution
      >>
      /FormElements false
      /GenerateStructure false
      /IncludeBookmarks false
      /IncludeHyperlinks false
      /IncludeInteractive false
      /IncludeLayers false
      /IncludeProfiles false
      /MultimediaHandling /UseObjectSettings
      /Namespace [
        (Adobe)
        (CreativeSuite)
        (2.0)
      ]
      /PDFXOutputIntentProfileSelector /DocumentCMYK
      /PreserveEditing true
      /UntaggedCMYKHandling /LeaveUntagged
      /UntaggedRGBHandling /UseDocumentProfile
      /UseDocumentBleed false
    >>
  ]
>> setdistillerparams
<<
  /HWResolution [2400 2400]
  /PageSize [612.000 792.000]
>> setpagedevice


