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Resumen

En la presente investigacion se analiza el retrato fotografico como una
estructura semiotica cuyo objetivo fundamental es la presentacion y
consagracion de la identidad social. Para ello se compara el retrato fo-
tografico con el retrato pictorico, del cual el primero es heredero. En
segundo lugar, se analizan dos formas propias de la retratistica conoci-
das como la foto carné y la carte de visite. En tercer lugar, se caracteri-
za al retrato a partir de cuatro criterios -registro, reconocimiento, pre-
sentacion y jerarquia- que permiten distinguir al discurso retratistico
de otros tipos de discurso fotografico. Finalmente, el retrato aparece
como un trabajo semiotico del individuo y del fotografo que busca
provocar una lectura particular en el receptor.
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Abstract

In the following investigation we analyze the photographic portrait a
semiotic structure the fundamental object of which is the presentation
and establishment of social identity. For this purpose we first compare
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the photographic portrait with the pictorial portrait; the first having
emerged from the latter. Second, we analyze two known portrait stan-
dards: ID photos and the carte de visite. Thirdly, we characterize the
portrait from four criteria -form of record, recognition, presentation,
hierarchy- which enables us to distinguish portrait discourse from
other types of photographic discourse. Finally, the portrait appears as a
semiotic product of the individual and the photographer, which seeks
to provoke a particular interpretation in the viewer.

Key words: Photography, discourse, portrait, identity, semiotics.

Sabemos que un retrato no esta alli solo para representar
(remitir a un referente) y significar (construir un sentido,

comunicarlo) sino también para expresar la emocion

(v provocarla).

Paolo Fabbri (1995).

La fotografia de Ernesto “Che” Guevara fue tomada por Alberto Diaz Gutiérrez,
mas conocido como Alberto Korda, el 5 de marzo de 1960, cuando Guevara te-
nia 31 afios, en un entierro por la victimas de la explosion de La Coubre. Siete
afios después, el 10 de octubre de 1967, Guevara fue capturado por el ejéreito
boliviano y asesinado por 6rdenes de la CIA. La foto fue llevada a formato de
afiche por Giangiacomo Feltrinelli. El Instituto de Arte de Maryland, Estados
Unidos, la denominé “La mas famosa fotografia e icono grafico del mundo en el
siglo XX”.

Introduccion

El retrato es una de las formas mas universalmente conocidas de la fo-
tografia y, a pesar de que Daguerre comenzo por la fotografia urbana, fue el
retrato el que establecid y consolido a esta nueva forma de captar imagenes
de la realidad. El retrato fotografico, que se inspir6 en el retrato pictdrico,

1 Parauna comparacion critica de la relacion entre pintura y fotografia ver el ensayo
IV de Sontag (2006), El heroismo de la vision, paginas 123-162. Para un analisis
comparativo entre la estética fotografica y pictdrica ver Davey (2000).
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tuvo sobre éste la virtud de su reproductibilidad, 1a inmediatez de su pre-
sentacion y una mayor fidelidad a “lo real”; si bien es cierto que ello, al mis-
mo tiempo, lo privaba del cardcter unico que entonces caracterizaba la obra
dearte, del prestigio que se derivaba de la autoria, mayor mientras mas gran-
de fuese el prestigio del pintor, y de las riquezas inmensas del colory de los
materiales nobles con los que el cuadro estaba hecho, entre ellos el orna-
mento, no despreciable, de ricos y elaborados marcos.

En la presente investigacion analizaremos el retrato fotografico
en tres de sus formas mas conocidas: la foto carné, la tarjeta de visitay
el retrato tradicional propiamente dicho. Con ese propdsito haremos,
en primer lugar, una comparacion entre el retrato pictorico y el retrato
fotografico, para lo cual se tomaran como ejemplos los famosos retra-
tos de la Mona Lisa y del Che Guevara. En segundo lugar, aplicare-
mos cuatro conceptos desarrollados por Finol (2010), que nos permi-
tiran caracterizar el discurso retratistico en el marco del discurso foto-
grafico en general. Dichos conceptos son registro, reconocimiento,
presentacion y jerarquia. El primero tiene el proposito de “sefialar la
apertura/restriccion que los actores sociales involucrados otorgan a
un tipo de fotografia” (Finol, 2010:62). Asi, mientras el retrato es so-
cialmente restrictivo, lo que permite clasificarlo como un tipo de dis-
curso cerrado, la fotografia politica corresponde a una apertura, por lo
que lo clasificaremos como de registro abierto. El registro puede ser
cerrado, semi-cerrado o abierto. Por reconocimiento nos referiremos
“a la relacion identitaria que los actores involucrados establecen con
el particular texto-tipo con el cual, de un modo u otro, se identifican y
sereconocen” (Finol, 2010:62). De este modo el reconocimiento pue-
de ser individual, nuclear, grupal, social o semisocial.

El concepto de presentacion “se refiere a la actitud y postura corpo-
ral” (Finol, 2010:63) y es posible clasificarla en pose, espontaneidad, no
pose y mixta. Finalmente, el concepto de jerarquia “se refiere a un princi-
pio organizador de las relaciones entre los actores fotografiados, no sélo
dentro de un espacio fisico (...), sino también expresivo de relaciones de
poder, las cuales se fundamentan en componentes etarios, econémicos,
politicos, religiosos, entre otros” (Finol, 2010:64).
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1. Del retrato fotografico al retrato pictorico:
de la Mona Lisa al Che Guevara

Laretratistica pictorica clasica nos ha legado magnificos ejemplos
en los que se recogen no sélo habilidades y elaboraciones sublimes he-
chas por pintores extraordinarios sino también decorados y ambientes
que expresan los valores, gustos y creencias de la época en que tales re-
tratos se pintaron, retratos que hoy llenan salas de museos antes los cua-
les colas interminables se ordenan cada dia. Tal vez el ejemplo clasico de
esa retratistica, famoso universalmente, es La Gioconda o Mona Lisa
pintada por Leonardo da Vinci entre 1503 y 1506.

La Gioconda, retrato pintado al 6leo con la técnica
conocida como sfumato, “recurso pictorico que
busca la captacion ambiental al envolver el espacio
en una neblina y abandonar la definicion del con-
torno” (Diccionario de Términos de Arte y Disefio,
s/f). El cuadro estd hoy ubicado en el Museo del
Louvre, protegido porun vidrio a prueba de balas.

Una comparacion entre estos famosisi-
mos retratos, La Gioconda 'y el Che, arrojaria
interesantes resultados en el conocimiento de
las caracteristicas, la evolucion y difusion de ese género fotografico, cono-
cimiento que, ademas, nos ayudaria a comprender procesos culturales que
han marcado a la sociedad industrializada, primero, y a la sociedad de la
informacion, después. Aqui nos limitaremos a sefialar que en la sociedad
del espectaculo (Debord, 2008) el retrato del Che supera, en difusion y
presencia, en reconocimiento e identificacion, a La Gioconda, en buena
parte por los valores con los que se ha asociado la fotografia —resistencia,
inconformismo, idealismo y también por su accesibilidad y contempora-
neidad”. En su estudio sobre el retrato del Che, Bruzual afirma:

2 No obstante, en una busqueda en Google Iméagenes utilizando los nombres de “Che
Guevara”y “Mona Lisa” el buscador arroj6 4.770.000 resultados para el primero y
5.560.000 para la segunda.
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“Se ha dicho muchas veces que esta es la fotografia mas re-
producida de la historia. Ha sido usada con finalidades extre-
madamente diversas: agigantada como procer en la Plaza de
la Revolucion de La Habana, movilizada en brazos de mani-
festantes en todo el mundo, intervenida como arte pop, apro-
piada por cualquier tipo de objeto comercial, y hasta tatuada
en el cuerpo de personajes famosos como el boxeador afro-
americano Mike Tyson o el futbolista argentino Diego Ar-
mando Maradona” (Bruzual, 2007:11-12).

Pero el retrato del Che, mas alla de sus caracteristicas espectacula-
res y de sus posibles semajanzas, tiene rasgos intrinsecos que lo diferen-
cian de la imagen de la Gioconda. En primer lugar, el retrato del Che no
esta hecho con la técnica del sfumato aunque no es menos cierto que la
carencia de decorado y la ausencia de otros elementos alrededor de su
rostro hacen que la mirada del espectador no se distraiga, que ésta quede
capturada, exclusivamente, por el rostro del joven guerrillero. En segun-
do lugar, la direccionalidadvisual, que en laiconografia religiosa apunta
hacia lo alto, lo que puede interpretarse como suplica/sumision a Dios, o
hacia lo bajo, lo que se interpreta como compasion hacia los creyentes,
en el caso del retrato del Che esta orientada hacia el horizonte, lo que ge-
neralmente, segtin los c6digos iconicos en boga, se interpreta como com-
promiso/vision con/del futuro. Bruzual (2007:13) agrega que en el caso
de la fotografia del Che “el estar centrada en la figura, con fondo plano y
falta de contrastes espaciales y de perspectiva, le confiere a la imagen es-
tatus de valor absoluto, como en los retablos medievales”.

2. Verticalidad, fondo y figura

El retrato fotografico tiene como predecesores principales al retrato
pictorico y, mas antiguamente, al acufiamiento de monedas. Pero en el retra-
to pictdrico el esfuerzo del artista era no solo reproducir lo mas fielmente
posible los rasgos faciales y, en algunos casos, corporales del noble que en-
cargaba su propio retrato, sino que debia también representar el mundo inte-
rior, la personalidad, del retratado. Es por ello que muchos nobles rechaza-
ban el trabajo encargado a pesar de que éste reflejase con propiedad sus ca-
racteristicas fisonomicas. Ellos aspiraban a que se representase su persona-
lidad de manera positiva, aceptable para los patrones morales, politicos y re-
ligiosos de la época. Como afirma Binetti en su Curso Bdsico de Fotografia:
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El precedente del retrato fotografico es el retrato pintado. A prin-
cipios del siglo XVI fue elevado a la perfeccion por los maestros
del Renacimiento. Los retratos eran encargados por los ricos y po-
derosos, que exigian un impregnado de nobleza, gracia y autori-
dad y obligaban a los artistas a hacer concesiones a su vanidad.
Hasta el siglo XIX, con sus profundas transformaciones sociales,
no empez6 a remediarse esta falta de libertad creativa, aunque
para entonces el retrato fotografico ya habia empezado a sustituir
el pictorico (Binetti, s/f: www.fotorevista.com.ar).

Pero para otros autores, como Cartier-Bresson, los retratos fotogra-
ficos debian reflejar con fidelidad no sélo las caracteristicas fisicas sino
también la personalidad del individuo:

Los retratos tomados por un mismo fotdgrafo traducen todos
una cierta identidad. El fotégrafo esta buscando la identidad de
su modelo y, al mismo tiempo, tratando de lograr una expre-
sion propia. El verdadero retrato no pone énfasis ni en lo refi-
nado ni en lo grotesco, sino que intenta reflejar la personali-
dad (Cartier-Bresson en Sanchez y Fernandez, 2005:189. Sub-
rayados nuestros).

De acuerdo con Burke (2005:30) “el retrato es un género pictdrico
que (...) estd compuesto con arreglo a un sistema de convenciones que
cambian muy lentamente a lo largo del tiempo. Las poses y los gestos de
los modelos y los accesorios u objetos representados junto a ellos siguen
un esquema y a menudo estan cargados de un significado simbolico. En
este sentido, el retrato es una forma simbolica”. Algunas de las caracte-
risticas del retrato pictérico, practicado entre la nobleza, primero, y la
burguesia, después, fueron reproducidas, como se vera, en el retrato fo-
tografico, una técnica que, de paso, hizo posible su democratizacion.

Sontag (2006:150) afirmaba que “una de las tentativas tipicas de
los retratistas (...) es la busqueda de rostros ‘reales’, por lo general esco-
gidos entre los anonimos, los pobres, los socialmente indefensos, los vie-
jos, los dementes, las personas impasibles ante las agresiones de la cama-
ra”. Asimismo, Bruxion, al comparar el retrato pictdrico con el fotografi-
co, sefiala que el rostro y el caracter del individuo “estan en la fotogra-
fia” (Sanchez y Fernandez, 2005:190). Para Fabbri (1995:148) “en el
portrait el rostro se ofrece a la presencia de otros; la subjetividad del as-
pecto se manifiesta socialmente y se sujeta a una composicion. La mitad
del rostro es nuestra y la otra mitad la dan los dioses, pero la totalidad la
impone (o la niega) lo social”.
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Hoy algunos autores definen el retrato, de manera sencilla, como
“la fotografia de un sujeto que abarca desde su rostro hasta la mitad del
pecho, hasta aproximadamente un palmo sobre el ombligo” (Parra, s/f:
www. quesabesde.com); sin embargo, es en el rostro donde el retrato se
centra con mas fuerza “ya que en ¢l se concentra una parte sustancial de
las expresiones corporales” (Parra, s/f: www. quesabesde.com). Parra
afirma que “siempre que hagamos fotografia de nifios hemos de rebajar
nuestro punto de vista hasta sus 0jos” porque por su tamafio lo ven todo
alrededor de un metro por debajo de nuestra propia percepcion visual.

Para Belchi, por el contrario, el retrato no estd limitado al rostro y
mucho menos a una sola persona; sin embargo, cuando habla de los com-
ponentes del rostro insiste en que “entre todos ellos, los 0jos son lo mas
importante, no en vano, la regla de oro de la fotografia de retratos es en-
focar a éstos” (Belchi, 2008: www.xatakafoto.com).

Para el conocido fotografo Juan Garcia-Galvez (2005: www.jgg
web.com), “Un retrato es una fotografia de una persona, mas concretamente
del rostro. Pero, generalmente tiene connotaciones mas profundas. Por re-
trato fotografico se entiende una imagen de alta calidad que ademas de cap-
turar la semblante fisica de una persona, plasman el caracter de la persona,
generalmente de una manera cautivadora”. A partir de esta conceptualiza-
cion, Garcia-Galvez da siete recomendaciones para la toma de retratos:

1. Crear un buen ambiente. El modelo debe encontrarse comodo y
para ello podemos mantener una conversacion jocosa, incluso gastar al-
guna broma. Nuestro objetivo debe ser romper el hielo y que el modelo
olvide a la camara.

2. Utilizar una optica idonea. Un objetivo interesante para el retrato
es el 85-135mm, es decir un teleobjetivo medio. Cuidado con las longitu-
des focales grandes (angulares), porque distorsionan los rostros si el su-
jeto se encuentra muy cerca o la camara esta inclinada.

3. No olvidarnos del fondo. El fondo también importa. Procura lo-
calizar fondos neutros y, si es posible, desenfocalos. Nuestro objetivo es
evitar los fondos confusos que quiten protagonismo al sujeto.

4. Maquillaje. Sombras de ojos, rimel en las pestafias, polvos de
base para evitar brillos en la piel y brillo de labios suelen mejorar los re-
tratos femeninos.
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5. Laluz. La disposicion basica de iluminacién en estudio implica
dos luces: una luz principal (a la izquierda de la camara a unos 45°) y una
luz secundaria menos intensa que suaviza las sombras (a la derecha a
unos 45° de la camara). Un esquema con el que se obtienen resultados
mas glamourosos que con el esquema anterior (45°/45°) es con un reflec-
tor con paraguas sobre la cdmara y otro de relleno a la derecha.

6. La altura de la camara. Generalmente la mejor altura a la que de-
bemos obtener los retratos nos la marcara la altura de los ojos de nuestros
protagonistas. Os recomiendo que hagais una prueba: sacar tres fotos,
una con la cdmara a nivel de los ojos del sujeto, otra por encimay otra por
debajo. Veréis la diferencia.

7. El encuadre. Podemos utilizar los siguientes:

1. Primerisimo plano. Parte del rostro; 2. Primer plano. EI rostro
ocupa la totalidad de la imagen; 3. Plano medio. Rostro, hombros y pe-
cho, hasta codos; 4. Plano americano. De la rodilla hacia arriba; 5. Plano
general. Vista completa del sujeto y parte de su entorno.

En modo alguno es casual que en los al-
bores de la fotografia el retrato ocupe un
puesto central. El valor cultual de la ima-
gen tiene su ultimo refugio en el culto al
recuerdo de los seres queridos, lejanos o
desaparecidos. En las primeras fotogra-
fias vibra por vez postrera el aura en la
expresion de una cara humana. Y esto es
lo que constituye su belleza melancdlica
e incomparable.

Walter Benjamin
La obra de arte en la época de su repro-
ductibilidad técnica (1936)

Retrato con un encuadre de plano medio de Enrique Fossi® tomado en Maracai-
bo, estado Zulia, Venezuela, en el famoso estudio Foto Pirela, c. 1925. Notese

3 En las notas al pie de las fotografias se ha mencionado el nombre de las personas
fotografiadas sdlo en aquellos casos autorizado por ellas o por sus familiares.
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que aqui, a diferencia de otras fotografias posteriores, la identificacién del fo-
toestudio no esta hecha con un troquel sino manuscrita con tinta china en el an-
gulo inferior derecho. Reproduccion: David Enrique Finol.

Ahora bien, tradicionalmente, antes de la explosion y masifica-
cion creada por la fotografia digital, el retrato era una especialidad de
fotografos expertos, inicos capaces de manejar las técnicas fotografi-
cas pararealizar buenos retratos. Binetti explica dos de las caracteris-
ticas basicas de la retratistica que mas han impactado ese particular
texto-tipo:

La gran mayoria de los retratistas del siglo XX se han centra-
do en dos actitudes basicas: La consideracion del estudio
como el unico escenario posible del retrato, y la mistificacion
y santificacion de la luz, a tal punto es asi que la mayoria de la
produccidn fotografica de esta disciplina esta realizada en es-
tudios (Binetti, s/f: www.fotorevista.com.ar).

Hoy esos limites estrechos se han expandido entre otras razones
porque la retratistica de encargo ha provocado el desplazamiento desde
los limites del estudio hacia las casas u oficinas de quienes pagan por un
retrato clasico.

Una de las caracteristicas formales mas comunes en el retrato es la
verticalidad, un rasgo que ha favorecido ciertos significados en su reali-
zacion. En efecto, la verticalidad favorece una percepcion de altura 'y, de
alli, una micro semiotica compuesta por semas como /dignidad/, /supe-
rioridad/, /dominio/, etc. El formato horizontal del retrato es poco fre-
cuente. Por su parte Garcia (2007:49) sefiala como aspectos formales del
retrato “un fondo alrededor de una figura, una figura que es normalmente
un cuerpo (humano), un cuerpo que tiene cabeza, cara, y en la cara una
mirada” (Cursivas nuestras). Una semiotica de la mirada debe tomar en
cuenta lo que ya sefialaba Irigaray: “El salto de la vista a la mirada es un
acto simbdlico. Toda mirada configura, da nueva figuracion” (Vasquez
Rodriguez, 1992: 32-33).
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“Y en la cara una mirada...” Obsérvense las miradas de estos dos retratos de
plano medio, de Blanca Urdaneta Fossi (izquierda) y Cira Elena Fossi (dere-
cha). La de la izquierda, tomada en julio de 1945, en el fotoestudio Palazzi e
Hijo, muestra una mirada cuyo sentido estd marcado por una rigidez y seriedad
que se connota por la influencia semantica de la boca cerrada, un peinado con-
servador y un vestido muy recatado. En el retrato de la derecha, tomado aproxi-
madamente en 1944, la sonrisa, el peinado, que incluye una flor, los aretes y un
vestido menos formal marcan un sentido mas festivo y alegre. En ambas se nota
uno de los rasgos clasicos del retrato: un fondo que no compita demasiado con la
figura principal. Reproduccion: David Enrique Finol.

3. Identidad y reconocimiento social

Ver nuestra imagen es el principio
de una relacion de identidad.
Armando Silva (1998).

Si desedis entender a fondo la historia

de Italia, mirad atentamente los retratos...
En los rostros de la gente siempre puede
leerse algo de la historia de su época,

si se sabe leer en ellos.

Giovanni Morelli (1888).
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Ciertamente, el discurso retratistico ha sido uno de los mas cultiva-
dos por la fotografia profesional a lo largo de siglos. Se trata de un género
discursivo visual, caracterizado por unarigida pose y un ambiente cerra-
do, excluyente, que tiene dos rasgos semioticos dominantes. Por un lado,
el de identidad, puesto que el retrato no tiene otro propdsito que el de re-
producir unos rasgos faciales homologables (aunque no homdlogos) al
de una persona. La expresion de la identidad a través del retrato fue per-
cibida con claridad por el fotdgrafo norteamericano Richard Avedon
(1923-2004): “Con frecuencia tengo la sensacion de que vienen a foto-
grafiarse tal como si acudieran a un médico o un adivino: para descubrir
como son” (Sontag, 2006:260). Por el otro lado, el retrato, en determina-
dos contextos y situaciones, es un poderoso instrumento semidtico de re-
conocimiento social, a menudo cultivado como una forma de consagra-
cion y prestigio social, aunque en otras ocasiones se utilizaba también
para marcar ritos de pasaje relacionados con marcas etarias (cumplea-
fios, fiesta de los quince afios, Bar Mitzvah, Bat Mitzvd, etc.).

Retrato de Cira Elena Fossi tomado en pose media,
con torso de perfil, en el cual se ha utilizado un efecto
de difuminado en la parte de abajo, lo que genera un
flujo cromatico, de sepias4 claros a intensos, entre el
cuadrante superior y el inferior. Fotoestudio Pirela,
c. 1945.

De particular interés en el retrato es la mor-
fologia del rostro, de capital importancia en la or-
ganizacion del retrato pues ella constituye un sig-

4 Los tonos sepias, que dan a la imagen un efecto de envejecimiento, también pueden lo-
grarse artificialmente gracias a un procedimiento conocido como “viraje”, el cual con-
siste en someter un negativo o un positivo a determinadas reacciones quimicas: “Virar
es actuar sobre la plata metélica o cualquier otra sustancia alterando su composicion
quimica, lo que se manifiesta en un cambio de color a través de una reaccion quimica
intencionalmente provocada, los virajes se hacen bien para hacer las imagenes mas vi-
sibles” (Martell, 2009: www.fotografiamartell.com). El mismo efecto puede lograrse
en la fotografia digital. Para Sarah Craham-Brown, “una foto de un suave color sepia
emana el aura serena de las ‘cosas pasadas’, mientras que la imagen en blanco y negro
puede transmitir una sensacion de cruda ‘realidad’” (Burke, 2005:27).
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nificante principal en la semiosis retratistica. Como ya se ha dicho pre-
viamente, en esa morfologia los ojos cumplen un papel fundamental
pues en si constituyen un micro complejo semidtico donde se articulan
ojos propiamente dichos, cejas, pestafias y parpados. Esa articulacion
esta, a su vez, contextualizada por el resto de los elementos faciales
como orejas, nariz y boca, determinantes de sentidos propios, que se
agregan y homogeneizan con los 0jos. Ademas, a pesar de la presunta
inamovilidad del rostro fotografiado, éste constituye un conjunto dina-
mico, capaz de articular las mas variadas significaciones.

Asimismo, en la morfologia del rostro es de especial relevancia la
direccionalidadvisual que puede apuntar hacia el frente, hacia alguno de
los lados, hacia abajo (muy poco frecuente) o hacia arriba, como la que
se observa en muchas imagenes pictoricas de santos y personajes céle-
bres, de las cuales la fotografia tomd, a menudo, sus modelos, algunos de
los cuales pueden observarse en las imagenes siguientes.

R. Sanzio, Fornarina, 1519. H. Memling, Portrait of G. Arcimboldo, Otorio, 15 73.
a Man, c.1470.

Otro elemento relevante en la retratistica es el perfil del rostro, que
ha sido heredado de las representaciones reales en monedas y medallas.

Pero quizas uno de los rasgos semioticos mas importantes en el retrato
es el de la creacion de una identidad personal, que se expresa, primero, en la
presentacion de unos rasgos fisicos que luego, en la narrativa fotografica

5 Para un analisis de la organizacion simbolica de los retratos de Arcimboldo ver
Fabbri (1975).
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que hace quien presenta la fotografia, va acompafiada siempre de un
nombre, de una relacion familiar especifica (“este es el primo...”), de
unas fechas y de un contexto en el cual la foto se tomo. Se trata de una
personalizacion del retratado que es infaltable en este tipo de fotografia. La
Unica retratistica que hemos encontrado en la cual esta relacion identitaria es
obliterada es en aquella que desarrollaron fotdgrafos europeos cuando retra-
taban a los indigenas americanos, un fenémeno que Alvarado Pérez
(2001:237) ha estudiado en el caso de los Mapuche, en Argentina:

Una de las dislocaciones mas esenciales que presentan estas
fotografias es la no individualizacion de los retratados. El
anonimato de su identidad, asi como la ausencia de datos his-
tdricos que nos permita reconocerlos es la caracteristica fun-
damental de las imagenes de mapuche tomadas por el grupo
de los fundadores. De tal modo, una cualidad esencial del re-
trato fotografico, es decir, la personalizacion del retratado no
aparece realizada.

4. La foto carné

Una de las variantes mas populares del retrato es la foto-carné que
tiene caracteristicas formales muy rigidas, entre ellas su tamafio (35 mm
X 25 mm; para otros lamedida es 45 mm x 35 mm), esta limitada a un solo
personaje, el fondo debe ser monocolor (generalmente blanco o pastel),
y el sujeto debe estar totalmente de frente, desprovisto de elementos que
puedan alterar la percepcion de sus rasgos faciales (pafiuelos, sombre-
ros, etc.); la mirada debe ser frontal, expresion neutra (sin risas o mue-
cas) y, finalmente, plano normal, de modo que se eviten distorsiones de-
rivadas de las sombras y los picados y contrapicados.

La foto-carné tiene como rasgo semiotico fundamental, desde su ori-
gen en la archivistica criminal, la de identidad, y por ello solo toma el rostro,
unico capaz, a diferencia del resto del cuerpo, de identificar a una persona de
manera directamente visual. Se trata de un retrato que a menudo se produce
en serie, ya no sélo en el estudio fotografico sino también en las cabinas au-
tomaticas de fotografias de identidad utilizadas por primera vez en Nueva
York, en 1924, e inventadas por Anatol Marco Josepho. Tales cabinas son
llamadas photomathon en Europa y también en algunos paises de América
Latina, debido al nombre de la compaiiia que las fabrica.
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Para Ciuffoli (2005: 166), “la foto-carné se da como un objeto im-
pertinente: es obscena porque es siempre la marca de una evidencia, /a fi-
gura de la desnudez impuesta al rostro” (2005:5, subrayado nuestro).
Para Richard (2000: 166), en la foto-carné “se trata de un sujeto normado
por la ley que lo individualiza aislando su identidad, separandola de su
contexto de relaciones cotidianas para colocar esa identidad a disposi-
cion del control social”.

Se trata de un signo fotografico que genera particulares codigos de
percepcidn y reconocimiento, en buena parte debido a sus rigidas carac-
teristicas formales y a su frecuente uso. Por oposicion a la fotografia ar-
tistica, caracterizada por la explotacion de un variado universo connota-
tivo, puede decirse que la foto-carné es puramente denotativa, donde la
interpretacion esta extremadamente limitada por su referencialidad, lo
que, en cierto modo, la emparienta con la fotografia cientifica.

A \.ff

Diferentes fotos-carné del mismo personaje en épocas sucesivas, que cumplen con
las caracteristicas fundamentales propias de este tipo de texto fotografico: uniperso-
nal, fondo monocolor, mirada frontal, tamafio fijo, expresion neutra y plano normal.
De acuerdo con Sontag (2006:104) “mediante las fotografias seguimos del modo
mas intimo y perturbador la realidad del envejecimiento de las personas”.

5. La tarjeta de visita

La tarjeta de visita es la fotografia
con fin politico mas comun (...)
Cualgquier politico que se respetara
habia de hacérselas.

Malcolm Deas (1996).
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En esta categoria de retratos se incluye la utilizacion del retrato en las
llamadas “tarjetas de visita”, mundialmente conocidas como carte de visi-
te, un recurso de presentacion, identificacion y memoria que se utilizé mu-
cho en la segunda mitad del siglo XIX, particularmente entre los mas altos
dignatarios politicos, empresarios y miembros de la burguesia, pero luego
se extendio a casi todas las clases sociales que podian pagar su elaboracion
e 1mpres10n . Latarjeta de visita, cuyo antecedente fueron las 11amadas ca-
lling cards’ y cuyo consecuente seria la fotografia estereoscoplca fue in-
ventada en Francia por André Adolphe Disdéri en 1854, y su tamafio era
de 23 x330de21/2 x4 y se montaba en una tarjeta de 23 x 4,

Disdéri, gracias a la utilizacion de cuatro lentes, también inventd la
copia multiple, con ocho copias en un solo papel, lo que abaratd enorme-
mente el costo de las tarjetas, cuyo uso se expandio6 por toda Europa (en

6 Latarjeta de visita se hacia con una impresion de albumina de plata creada en 1850
por Louis Désiré Blanquart-Evrard. En su elaboracion se utilizaba albtimina de la
clara de huevos para lograr que los elementos quimicos se mantuviese juntos y pe-
gasen en el papel donde se imprimia. El método permitié que se imprimiera por
primera vez una fotografia a partir de un negativo. En 1860 la tarjeta de visita salvo
de la quiebra a muchos fotografos, pues ella desatd una verdadera moda masiva
que permitié obtener pingues ganancias a muchos fotdgrafos. “jEn Gran Bretafia,
medio millon de huevos eran entregados a un solo estudio fotografico!” (Leggat,
1999: www.rleggat.com). “En Inglaterra, las ventas de farjetas de visita excedian
los cientos de millones al afio” (The American Museum of Photography, s/f:
www.photographymuseum.com).

7 Las calling cards o tarjetas de visita formaban parte determinante en el ritual de fre-
cuentacion de un hogar entre las familias acomodadas: Durante los afios 1850 era
costumbre que las personas repartieran sus tarjetas durante una visita social. Estas
tarjetas eran mas pequefias que las tarjetas de presentacion actuales, y con frecuencia
consistian en un nombre grabado e impreso sobre un material brillante. Posterior-
mente, los diseflos se tornaron mas elaborados. Las familias a menudo proveian ca-
nastas o bandejas decorativas para recibir las tarjetas de visita de sus huéspedes (The
American Museum of Photography, s/f: www.photographymuseum.com).

8 La fotografia estereoscopica es un recurso técnico, basado en dos fotografias, que
permite ver en tres dimensiones una fotografia bidimensional. “La habilidad para
ver cuerpos en relieve es llamada vista estereoscopica. Esta se debe a la interaccion
de ambos ojos. Cada orbita observa al objeto desde una direccion distinta en relacion
a la otra, obteniendo asi una imagen ligeramente distinta. Las diferencias geométri-
cas entre ambas imagen son utilizadas por el cerebro para reproducir la percepcion
de la profundidad” (Funsci.com, s/f). En Venezuela estuvo de moda en los afios 50 y
60 y atin conserva adeptos en todo el mundo (ver http://www.stereoscopy.com/).
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Inglaterra se vendieron mas de cien mil tarjetas de visita de la reina Vic-
toria), y luego en los Estados Unidos, donde fue muy popular durante la
Guerra Civil. Alli uno de los fotdégrafos que mas utilizo este recurso fue
Matthew Brady (ver http://www.mathewbrady.com/).

s‘. '
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Tarjeta de visita del actor John Wilkes Booth (izq.), quien asesino al presidente
Abraham Lincoln el 14 de abril de 1865. En el centro dos ejemplos de tarjetas de
visita correspondientes a soldados que participaron en la Guerra Civil de los Es-
tados Unidos. A la derecha foto de una nifia desconocida realizada por Louis
Walker of Philadelphia, circa 1860. Fotos tomadas de http://en.wikipedia.org/
wiki/ Carte_de visite.

Uno de los principales impulsos que recibi6 la tarjeta de visita
como medio de presentacion y prestigio vino de una suerte de leyenda
urbana, que luego resulto falsa, que involucraba al propio Napoledén Bo-
naparte. “La tarjeta de visita no tuvo aceptacion hasta que un dia en mayo
de 1959 Napoleon 111, en su camino hacia Italia con su ejército, detuvo
sus tropas y fue al estudio de Desidéri en Paris, para que le tomaran su fo-
tografia” (Leggat, 1999: www.rleggat.com). Segtin la Enciclopedia Bri-
tanica (1978:596) “las tarjetas de visita a menudo se intercambiaban du-
rante cumpleafios y dias festivos y el album de tarjetas de visita se con-
virtio en una caracteristica particular de los salones victorianos™.

Desde el punto de vista de la escena fotografica, la tarjeta de visita se
limitaba a un nimero pequefio, rara vez modificado, de elementos intra-
contextuales: “Los decorados usados en las carfes-de-visite parecian se-
guir ciertas modas; después de empezar con balaustradas y cortinas cam-
biaron hacia columnas (ja veces apoyadas en alfombras!), puentes y esca-
leras, hamacas, palmeras y bicicletas (Leggat, 1999: www.rleggat.com).

En América Latina la tarjeta de visita debe ser vista, con frecuencia,
como un recurso politico que precedid en cierta forma al retrato electoral
(ver 1.4.1.). Para Arnal (1998: www.tau.ac.il) “consistia en una fotografia
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en albumina montada sobre una cartulina de aproximadamente 10 x 5
centimetros. La finalidad primera era obtener una imagen fécil de trans-
portar y, por tanto, de recordar en cualquier momento al personaje fijado
en el papel sensible”. En efecto, como sefiala Rojas Martinez (1997), los
avances tecnoldgicos en la fotografia del siglo XIX hicieron posible ob-
tener un negativo en una placa de vidrio. Esta técnica, que se conoce con
el nombre de colodién humedo, es el proceso logrado hacia 1851 por
Scott Archer, mediante el cual se podian reproducir las fotografias en al-
bumina de una forma mas rapida e ilimitada en papel de tonos sepia.

Aunque la tarjeta de visita tuvo inicialmente un origen familiar,
pues se la utilizaba como recuerdo prestigioso de personajes de elevado
nivel econdémico y social, muy pronto desbordé el terreno privado para
convertirse en un instrumento politico, de divulgacion y prestigio en los
asuntos publicos. Al referirse al papel de la fotografia en la historia poli-
tica de México, Arnal (1998: www.tau.ac.il) afirma que “la comerciali-
zacion de retratos de politicos eminentes (Maximiliano I, la emperatriz
Carlota, el presidente Benito Juarez, o bien sus ministros) (la tarjeta de
visita) utiliza un formato ya familiar y cargado de intimos significados
como medio directo y efectivo de propaganda”.

La proliferacion de las técnicas fotograficas y la accesibilidad que
ella tiene para las clases medias y altas del México del siglo XIX, facili-
tara el transito de la tarjeta de visita desde el dominio privado y familiar
al dominio publico y politico, con lo que en cierta forma se le da naci-
miento al fotoperiodismo politico en ese pais:

“La fotografia en tarjeta de visita se convierte entonces en el
fetiche del discurso politico. Como objeto, la tarjeta de visita
es depositaria de simbolos multiples. Por un lado, el objeto
mismo, es decir, la posesion fisica del personaje predilecto
del pantedn politico nacional. En segundo lugar, se torna en el
panfleto portatil que permite reconocer y ser reconocido
como individuo no profesional de la vida politica, pero si
como ciudadano politizado” (Arnal, 1998: www.tau.ac.il).

En nuestra investigacion se ha conseguido un par de ejemplos que
ilustran el fendmeno de tarjeta de visita en Venezuela. Se trata de foto-
grafias utilizadas como regalo y recuerdo, expresion de afecto y amistad,
que ilustran aquellas tendencias de personalizacion e individualismo
que, al mismo tiempo, se compartian y coleccionaban en albumes de fa-
milia. Véase el siguiente ejemplo:
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Anverso y reverso del retrato de José Ramon Gonzélez y Cira Fossi de Gonzélez
tomado en Maracaibo, estado Zulia, Venezuela, en el fotoestudio Foto Polar c.
1948. La fotografia, de la cual se hicieron varios ejemplares, fue utilizada como
obsequio para la pareja Villasmil Fossi, como puede apreciarse en la leyenda
que aparece en el reverso. Para cuidar la hermosa caligrafia el autor de la dedica-
toria, como se comprueba en el original, marco lineas con una regla a fin de evi-
tar la distorsion de la escritura. Se cree que la dedicatoria, de fecha 6 de abril de
1948, en Lagunillas, estado Zulia, Venezuela, fue escrita por la propia Cira Fossi
de Gonzalez (1923-2010), maestra de profesion y de conocida habilidad caligra-
fica. Reproduccion: David Enrique Finol.

Otro ejemplo mas antiguo incluye la dedicatoria en el anverso de la
misma foto, tal como puede verse en el siguiente ejemplo:

Fotografia de Francisco Fossi Velasco en la cual se lee: “Para Moisés i Luisa Ade-
la. Carifiosamente Pancho”. Aunque la fecha es ilegible puede atin verse que el
afio de la dedicatoria es 1930. Nétese el uso de la “i” latina en lugar de la “y”’ grie-
ga y el uso de un circulo del lado derecho con la fotografia del personaje, lo que

permitia dejar espacio para la dedicatoria. Foto cortesia de Roosevelt Fernandez.
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5. El retrato: registro cerrado y dominio de la pose

La pose es la que fundamenta
la naturaleza de la foto.
Roland Barthes (2000)

La pose idealiza el cuerpo
Paolo Fabbri (2010)

Como puede deducirse del anterior analisis, el retrato se ubica en
un registro cerrado pues se articula dentro de fronteras sociales limita-
das; en general, su organizacion y destino es privado. Una de las pocas
excepciones a estaregla es quizas el retrato politico el cual adquiere otras
dimensiones pues €ste explota un registro publico.

En cuanto a su reconocimiento, el retrato es individual y sélo excepcio-
nalmente aparecen mas de dos personas, una posibilidad que esta totalmente
excluida en la foto carné y que a veces se encuentra en la tarjeta de visita. Si
aplicamos el concepto de jerarquia es posible observar que el retrato es no-je-
rarquico, lo que lo diferencia, por ejemplo, de la fotografia familiar, donde el
padre y la madre ocupan posiciones de rango y poder cuando se les relaciona
con los hijos. Lo mismo ocurre con fotos grupales donde existen jerarquias ri-
gidamente establecidas (fuerzas armadas, iglesia, empresas, etc.).

Pero el rasgo semiotico fundamental del retrato, tal como hemos vis-
to, es la pose, una estructura semiotica que se sostiene sobre las nociones
de inmovilidad y atemporalidad, lo que, en cierto modo, separa al persona-
je de las dindmicas de larealidad, del movimiento y del tiempo. En el estu-
dio de Mora (2007), el 71% de los 130 encuestados afirma que toma una
posicion distinta a la normal cuando es fotografiado y el 88% de la muestra
atribuye al contexto, protocolar o casual, el origen de la toma de una pose.
Hewes (1957) ha desarrollado una tipologia de posturas que distingue no
menos de mil posiciones estaticas del cuerpo humano (como estar parado,
sentado, acostado, arrodillado, etc.) (N&th, 1990).

La pose es fundamentalmente una elaboracion comunicativa, pro-
ducto de un trabajo semidtico; es una codificacion corporal intencional:
con ella el sujeto muestra como quiere ser leido por los observadores de
la fotografia. Vista asi, la pose fotografica se hace parte de una Semidtica
del cuerpo puesto que, en fin de cuentas, la pose se construye con el cuer-
po inserto en la dialéctica fenomenoldgica entre movimiento y reposo
(Merleau-Ponty, 2003).
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Como elemento semidtico constitutivo del retrato, vemos también
la pose aparecer en forma dominante en la fotografia de moda: en ambas
hay una estrategia discursiva construida, totalmente ajena a lo casual y
aleatorio, donde intervienen convenciones simbélicas de un fuerte arrai-
go cultural, constitutivas de una gramatica visual que no s6lo conoce el
personaje fotografiado sino también el fotografo y el publico lector. Esa
triada configura y comparte codigos de articulacion y desciframiento vi-
sual que la retratistica y las revistas de moda han estandarizado.

Conclusiones

El analisis nos ha permitido, por un lado, distinguir al retrato foto-
grafico de su predecesor, el retrato pictorico. Uno y otro han adquirido par-
ticularidades propias y si bien hoy el primero ha reducido y opacado al se-
gundo, no es menos cierto que el retrato pictdrico conserva sus privilegios
de clasey arte. En segundo lugar, hemos caracterizado, relacionado y dife-
renciado tres modalidades del retrato fotografico, lo que ha permitido es-
pecificar algunas particularidades del discurso retratistico, gracias a la
aplicacion de los conceptos de registro, reconocimiento, presentaciony je-
rarquia. Finalmente, se ha puesto en evidencia el poderoso trabajo semio-
tico del discurso fotografico en la constitucion de las dinamicas identida-
des individuales, grupales y sociales. La experiencia heuristica desarrolla-
da en la presente investigacion abre nuevas posibilidades de analisis para
otros tipos de textos en el marco del complejo discurso fotografico.

Referencias bibliograficas

Alvarado Pérez, Margarita (2001). Pose y montaje en la fotografia mapuche.
Retrato fotografico, representacion e identidad. En Alvarado, M., Mege,
P.yBéez, Ch. (Ed.), Mapuches. Fotografias siglo XIX y XX. Construc-
ciéon y montaje de un imaginario. Santiago de Chile, Pehuén, disponible
en:  http://www.scribd.com/doc/19588793/Mapuches-Fotografias-Si-
glo-XIX (Consulta: 2010, abril 19).

Arnal, Ariel (1998). Construyendo simbolos - fotografia politica en México:
1865-1911. En Estudios Interdisciplinarios de América Latina y el
Caribe, Vol. 1 N°. 9, disponible en http://www.tau.ac.il/eial/IX 1/ar-
nal.html (Consulta: 2010, abril 1).

Barthes, Roland (2000). Camera lucida, Londres, Editorial Vintage.



David Enrique Finol, Dobrila Djukich de Nery y José Enrique Finol
50 Quérum Académico, Vol. 9, N° 1, enero-junio 2012, Pp. 30 - 51

Belchi, Israel (2008). Retratos, fotografias de algo mas que una cara, disponible
en: http://www.xatakafoto.com/trucos-y-consejos/retratos-fotografias-
de-algo-mas-que-una-cara (Consulta: 2010, febrero 10).

Benjamin, Walter (1973[1936]). La obra de arte en la época de su reproductibi-
lidad técnica, disponible en: http://www.jacquesderrida.com.ar/restos/
benjamin_arte.htm (Consulta: 2010, abril 30).

Binetti, Mario (s/f). Curso basico de fotografia, disponible en: http://www.foto-
revista.com.ar/Tecnica/FotoTaller/C08/index.htm (Consulta: 2010, fe-
brero 10).

Bruzual, Alejandro (2007). El rostro de Prometeo resistente. Cine e icono-
grafia del Che Guevara, Caracas, Fundacion Cinemateca Nacional.

Burke, Peter (2005). Visto y no visto. El uso de la imagen como documento
histérico, Barcelona, Ediciones Cultura Libre.

Ciuffoli, Emanuela (2005). A viso nudo: effetti d’instantanea. Documenti di la-
voro, N°. 346. Serie F. Urbino, Italia, Centro Internazionale di Semiotica
e di Lingiiistica, Universita di Urbino.

Davey, E. R. (2000). “Soft framing: a comparative aesthetics of painting and
photography”. Journal of European Studies, 30, 133-155.

Deas, Malcolm (1996). Fotografia y Politica. Revista Credencial Historia N°.
75, disponible en: http://www.banrep.gov.co/blaavirtual/revistas/cre-
dencial/marzo1996/marzo3.htm (Consulta: 2010, abril 1).

Debord, Guy (2008). La sociedad del espectaculo. Valencia, Espafia, Pre-Textos.

Diccionario de Términos de Arte y Diseflo (s/f), disponible en: http://www.sito-
graphics.com /dicciona/s.html (Consulta: 2010, mayo 14).

Fabbri, Paolo (1995). Tacticas de los signos, Barcelona, Espaiia, Editorial Gedisa.

Fabbri, Paolo (2010). Thoughts on the Nude Body, disponible en: http://www.
paolofabbri.it/traduzioni/thoughts nude body.html (Consulta: 2010, ju-
nio 21).

Finol, David Enrique (2010). Semiotica del discurso fotografico: Propuesta
de categorias teoricas. Tesis de Maestria en Comunicacion Social. Men-
cion Socio-Semidtica de la Comunicacion y la Cultura, Maracaibo, Vene-
zuela, Universidad del Zulia.

Garcia, José David (2007). Algunas representaciones de indigenas peruanos:
Identidades y multiculturalismo en la fotografia de Javier Silva. Contra-
textos, Revista de la Facultad de Comunicacion. Universidad de Lima,
Ne°. 15, 45-72.

Garcia-Galvez, Juan (2005). 7 claves del retrato, disponible en: http://www.
jggweb.com/2005/11/16/7-claves-del-retrato/ (Consulta: 2010, febrero
10).



Fotografia e identidad social: Retrato, foto carné y tarjeta de visita 51

Leggat, Robert (1999). Carte de visite, disponible en: http://www.rleggat.
com/photohistory/history/cart-de-.htm (Consulta: 2010, abril 23).

Martell, Fotografia (2009). Los virajes, disponible en: http://www.fotografia-
martell.com/teoria/virajes.php (Consulta: 2010, abril 4).

Merleau-Ponty, Maurice (2003). Phénoménologie de 1a perception, Paris, Ga-
llimard.

Mora, Diego Leonardo (2007). La vision postergada: ;Semidtica de la pose?,
disponible en: http://www.monografias.com/trabajos47/vision-posterga-
da/vision-postergada (Consulta: 2010, junio 21).

Noth, Winfried (1990). Handbook of Semiotics, Bloomington, Indiana Uni-
versity Press.

Parra, Eduardo (s/f). El retrato, la foto mas personal, disponible en: http://www.
quesabesde.com/camdig/articulos.asp?articulo=77 (Consulta: 2010, fe-
brero 10).

Richard, Nelly (2000). Imagen-Recuerdo y Borraduras, en Politicas y estéticas
de la memoria, Santiago de Chile, Editorial Cuarto Propio, disponible en:
http://books.google.es/books (Consulta: 2009, enero 5).

Rojas Martinez, José (1997). Las Tarjetas de Visita, popularizacion del retrato
fotografico en el México del siglo XIX, disponible en: http://www.mexi-
codesconocido.com.mx/notas/5244-Las-Tarjetas-de-Visita,-populariz-
aci%F3n-del-retrato-fotogr¥%E1fico-en-el-M%E9xico-del-siglo-XIX
(Consulta: 2010, abril 1).

Sanchez Vigil, Juan y Fernandez Fuentes, Belén (2005). La fotografia como do-
cumento de identidad, Documentacion de las Ciencias de la Informa-
cion, Vol. 28, 189-195.

Silva, Armando (1998). Album de familia. La imagen de nosotros mismos,
Santa Fe de Bogota, Ediciones Norma.

Sontag, Susan (2006). Sobre la fotografia, Buenos Aires, Editorial Alfaguara.

The American Museum of Photography (s/f). A brief history of the carte de visi-
te, disponible en: http://www.photographymuseum.com/histsw.htm
(Consulta: 2010, abril 23).

Vasquez Rodriguez, Fernando (1992). “Mas alla del ver esta el mirar (Pistas
para una semiotica de la mirada)”. Signo y Pensamiento, Nro. 20. En:
http://www.dialogica.com.ar/uai/laclaqueta/2003/04/mas-alla-del-ver-
esta-elmirar.html #more.



