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Resumen

La ciudad de Cuenca-Ecuador, caracterizada por ser una urbe industrial, especificamente las del
sector textil, en donde su mercado ha demostrado ser muy competitivo, predominando gustos y preferencias
de los clientes con precios alternativos de productos o servicios. El problema de la investigacion se presenta
por la poca oferta de disefios 0 modelos en las prendas de vestir que se fabrican dentro de este sector. El
objetivo del estudio es desarrollar una herramienta inteligente para el disefio e innovacioén de una prenda de
vestir para caballero (chaqueta), denominada STIM7, esta herramienta de vanguardia permite a las empresas
reducir la incertidumbre mediante la opinion de los expertos. En lo metodologico, esta investigacion es de
tipo explicativa, conectandose en el plano cuantitativo colocando en practica instrumentos de la logica difusa.
Los resultados alcanzados es un nuevo disefio de chaqueta, con cualidades de innovacion y creatividad
tratando de cubrir las expectativas del potencial cliente. Se concluye, que con este aporte, el sector textil
tratara de posicionar su producto en un mercado competitivo, superando los constantes cambios que se dan
dentro de este, el modelo representa un factor esencial para el éxito de una organizacion a través de una mejor
gestion empresarial.
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Innovation in companies in Cuenca- Ecuador:
Use of intelligent modeling in the textile sector

Abstract

The city of Cuenca-Ecuador, characterized by being an industrial city, specifically those in the
textile sector, where its market has proven to be very competitive, predominating tastes and preferences of
customers with alternative prices of products or services. The problem of research is presented by the limited
supply of designs or models in the garments that are manufactured within this sector. The aim of the study
is to develop an intelligent tool for the design and innovation of a men’s garment (jacket), called STIM7,
this cutting-edge tool allows companies to reduce uncertainty through expert opinion. Methodologically, this
research is of an explanatory nature, connecting on a quantitative level by putting into practice instruments of
fuzzy logic. The results achieved is a new jacket design, with qualities of innovation and creativity trying to
meet the expectations of the potential client. It is concluded that with this contribution, the textile sector will
try to position its product in a competitive market, overcoming the constant changes that occur within it, the
model represents an essential factor for the success of an organization through better management business.

Keywords: Smart tool; creativity; innovation; fuzzy logic; clothing.

Introduccion

El sector industrial de la ciudad de
Cuenca-Ecuador, forma parte de la economia
del pais, resaltando en esta oportunidad, el
sector textil. Las empresas que forman parte
de este sector importante de la urbe cuencana,
elaboran prendas de vestir en la linea de
ropa industrial, cuyos modelos o disefios son
trazados de manera artesanal, de alli nace el
problema de investigacion, puesto que fabrican
sin contar con ningun tipo de conocimiento
en técnicas de disefo e innovacion, el disefo
de las prendas de vestir y muy en especial
de chaquetas para caballero, lo realizan de
manera imaginario o utilizando algin patron,
sin pensar en los cambios que se ajustan a las
nuevas tendencias de la moda.

En este sentido, el objetivo del
presente estudio, es aplicar una herramienta
inteligente para disefio de chaquetas de
hombre, denominado STIM7 (Modelistica
inteligente para tecnologia y simulacion), este
instrumento de vanguardia viene acompanado
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del apoyo de la logica borrosa, a través del
desarrollo de herramientas de avanzada como
el expertizaje y contraexpertizaje introducido
por Kaufmann y Gil (1989), mediante el aporte
de los expertos con el proposito de acotar la
incertidumbre en la informacion suministrada.
Con este modelo vanguardista se trata de
aportar a la creatividad en la confeccion de
prendas de vestir por parte del sector textil de
la ciudad de Cuenca-Ecuador.

Alrespecto, De Bono (1996) explica que
la creatividad desempefa un papel importante
en la construccion de alternativas de solucion,
pues si la misma no existe, entonces solo es
posible usar conceptos estandarizados que
pueden no ser la mejor alternativa para las
empresas.

El STIM7 (siete variables), consiste
en un programa de estimulacién inventiva
soportado en bisociaciones, trisociaciones,
cuatrisociaciones, entre otros. Este instrumento
fue introducido por André Jones profesor de la
Universidad de Lovaina en 1975. Este modelo
inteligente considera todos los posibles
factores para la creatividad e innovacion en la
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confeccion de la prenda de vestir en mencion,
con altos niveles de calidad que cumpla con
las expectativas y deseos de los consumidores,
cuenta con la opinion de los expertos, es decir,
el conocimiento de los artesanos.

De la Torre (1997) y Gupta (2012),
explican que la innovacion solo es posible si se
tiene como aliada la creatividad; no obstante,
para De la Torre (1997) las ideas creativas se
convierten en innovacioéon cuando sirven para
algo; Zavala (2012), incita a profundidad
y expone que para que un bien nuevo sea
considerado como una innovacion debera ser
aceptado por el mercado.

Generar mayor satisfaccion a los
clientes por medio de un producto innovador
a un precio acorde al mercado, es sindnimo
de competitividad, concebido este término se
puede decir, que en ese sentido, para que una
empresa compita tendrd que asumir una mayor
cuota de mercado.

Desde lo metodoldgico, el estudio trata
de explicar el desarrollo de esta herramienta,
la cual tiene como finalidad la innovacion y
creatividad de nuevos productos, con ello se
trata de satisfacer las expectativas del mercado,
a través de la fabricacion de esta prenda de
vestir, logrando mejorar el rendimiento de la
organizacion.

En el ambito social, este estudio creara
un campo abierto de oportunidades para el
desarrollo y crecimiento de sector industrial
cuencano. A partir de la aplicacion de este
modelo inteligente, se posibilita un mejor
posicionamiento en el mercado con lo cual se
generaria mayor incremento de la produccion,
logrando incrementar fuentes de trabajo y
seguridad laboral para los artesanos, de esta
manera se aporta a que la sociedad cuencana
logre una mejor calidad de vida.

Con la utilizaciéon de esta herramienta
de vanguardia y con el apoyo de la logica
borrosa, se trata de reducir la incertidumbre
y de esta manera acercarse mas a la realidad
de las distintas empresas industriales de la
urbe, con la finalidad de que la gerencia de
estas organizaciones enriquezca la toma de
decisiones.

150

,

1. Innovacién y creatividad. Revisién
del estado del arte

La innovacion y la creatividad van de la
mano, el uno se refiere al uso del conocimiento
siguiendo un sendero con el propodsito de
llegar a una meta trazada, en cambio la
creatividad es utilizar procedimientos nuevos
para desarrollar trabajos de manera diferente
a lo tradicional, por ello, algunos autores
como Rojas (2007) en investigaciones previas
analiza algunos enfoques teoricos acerca de la
organizacion, destacando la importancia que
otorga cada uno de ellos a la creatividad y la
innovacion en el contexto organizacional, el
autor observa un cambio paradigmatico desde
una concepcion mecanicista, a una perspectiva
de sistemas complejos en la que la creatividad
y la innovacién se convierten en valores
fundamentales.

Velazquez, Cruz y Vargas (2018),
sostienen que: “La innovacion es entendida
como la concepcion y establecimiento de
cambios significativos en el producto, el
proceso, el marketing o la organizacion de
la empresa, con el propdsito de mejorar
sus resultados” (p.11). Restrepo-Morales,
Loaiza-Quintero y Gaélvez-Albarracin (2016)
evidencian que “la incertidumbre e intensidad
de los cambios sorteados por las Pymes han
incrementado y acentuado el rol estratégico
de la innovacion, hasta el punto de que se
considera determinante de la rentabilidad
empresarial y por ende de su competitividad”
(p-25). Todo ello, aunado a que: “Actualmente,
el rapido desarrollo tecnoldgico y la economia
global interconectada conllevan a las
organizaciones a ser altamente innovadoras”
(Martinez y Padilla, 2020, p.123).

Por su parte, Medellin (2010) identifica
dos grupos de empresas con rasgos relevantes:
El primero soporta la creacion de condiciones
para la innovacion en las empresas, y el
segundo tiene que ver con un conjunto
de practicas de gestion de tecnologia que
juegan un rol importante en los procesos
de innovacion, explica que los dos grupos
de rasgos distintivos son atendidos, aunque
de diversas maneras, por las empresas que
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hacen de la innovacion una de sus principales
caracteristicas para competir. En ese sentido,
Torres, et al. (2020) sostienen que “los
avances tecnologicos evidencian uno de los
determinantes mas importantes del progreso
econdomico de los paises” (p.109), y que les
permite ser competitivos en un mercado cada
vez mas exigente y globalizado.

Asimismo, Barroso (2012) manifiesta
que la creatividad y la innovacion en empresas
constructoras es necesario para subsistir
en un entorno cada vez mds competitivo y
global, por consiguiente, pretende verificar la
pertinencia de la aplicacion de los conceptos
de la creatividad en las empresas constructoras,
determinar los beneficios de la misma y
sugerir acciones para fomentarla, explica que
la creatividad es importante para adaptarse al
medio y debe desarrollarse en las empresas
para ser mas competitivas.

Gil (1995), presenta un instrumento
que se conoce con el nombre de “circulo
de creatividad”, su finalidad es conseguir
un dinamismo creativo en el seno de las
instituciones financieras sin el cual no se
pueden mantener los niveles necesarios de
competitividad que los sistemas econémicos
actuales exigen. El autor, Cilleruelo, Sanchez
y Etxeberria (2008) afirma:

Bajo nuestro punto de vista el término

originalidad supone un componente

necesario en el concepto innovacion. Lo
original se puede definir como aquello

que no es copia ni imitacion de algo ya

existente sino fruto de la creacion propia.

Por tanto, el concepto creatividad es

necesario para la originalidad, siendo

ésta una caracteristica de la innovacion.

(p.64-65)

Con el aporte de los autores descritos,
se evidencia la necesidad de actuar a ser
creativos e innovadores en la fabricacion de
productos, para cumplir con los deseos de
un mercado exigente. En ese sentido, estos
aspectos importantes se enlazan a modelos
o herramientas inteligentes con el proposito
de aportar al nuevo conocimiento. Por ello,
Guerrero (2012) sostiene que:

El cuadro de mando (CM) es una de

las herramientas de las denominadas
Licencia de Creative Commons
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de Inteligencia Empresarial o Business
Intelligence (BI). La BI es un concepto
popular de gran alcance que abarca la
aplicacion de un sistema o conjunto

de tecnologias para convertir los datos

en informacion significativa. Con las

aplicaciones de BI grandes volumenes

de datos originados en muy variados

formatos, tales como: hojas de balance,

bases de datos relacionales y paginas

en diversos modos de programacion,

pueden ser consolidados y presentados

al usuario final de forma rapida y

concisa. (p.37)

Lopez y Garcia (2008), presentan la
metodologia de las redes bayesianas en relacion
a los Sistemas de Tutorizacion Inteligente,
revisan algunos ejemplos importantes de estos y
proponen ciertos aspectos que podrian mejorar
el desarrollo de las técnicas de tutorizacion.
Asi también, Galan, et al. (2000) introducen en
su estudio un Control Inteligente y las técnicas
de inteligencia artificial que se usan en el
disefio de sistemas de control complejos, que
por su dificultad son inabordables por técnicas
clasicas, presentan algunos de los proyectos
que la Division de Ingenieria de Sistemas y
Automatica de la Universidad Politécnica de
Madrid ha desarrollado en el area del Control
Inteligente de Procesos.

En cambio, Obregén y Fragala (2003),
presentan un marco conceptual y referencial de
los sistemas inteligentes dentro de la ingenieria
y muy en especial en la hidroinformatica,
este contiene dos ramas: La inteligencia
computacional y los sistemas basados en el
conocimiento, en el primero, explican que se
pueden incluir paradigmas de la inteligencia
artificial que son las redes neuronales
artificiales, los algoritmos genéticos y la 16gica
difusa; y en el segundo, se logran catalogar los
sistemas basados en reglas como los arboles de
decision y los sistemas expertos (difusos). Los
mismos autores aseveran: “Todos los sistemas
inteligentes ofrecen otra posibilidad para
aproximar la compleja problematica que existe
en el estudio de los hidrosistemas” (Obregon y
Fragala, 2003, p.71).

Por su parte, Gil (1997) explica a nivel
de ejemplarizado el funcionamiento de un
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grupo de creatividad con la aplicacion del
STIMS. Tinto, et al. (2017), aplican un modelo
basado en la logica difusa, utilizando el
método STIM12, para el disefio e innovacion
de un nuevo calzado en el segmento de damas,
en particular una bota, en el que se consideren
todos los posibles elementos que atrapen
los gustos y preferencias del consumidor
femenino.

Con relacion a herramientas de
vanguardia que ofrece la logica difusa, algunos
autores han aportado con sus investigaciones
dentro de este analisis, Kaufmann y Gil
(1987) presentan valiosas herramientas de
la l6gica difusa a través de su obra Técnicas
Operativas de Gestion para el tratamiento
de la incertidumbre, definiendo a un niimero
borroso como una secuencia finita o infinita
de intervalos de confianza. Kaufmann y Gil
(1986), explican que la utilizacién de nimeros
borrosos triangulares en el tratamiento de la
incertidumbre en la empresa, es conocido
desde los inicios de la incorporacion de la
l6gica fuzzy en los problemas empresariales.

De igual manera, Reig y Gonzalez
(2002) afirman: “La logica difusa se revela
como un instrumento muy potente (...) al
permitir, por un lado, recoger la incertidumbre
generada por el entorno de la empresa, y por
otro tratar la subjetividad que implica toda
opinion de expertos” (p.436). Rico y Tinto
(2008), dan a conocer la utilidad de la 16gica
difusa exponiendo la matematica borrosa
aplicada a las ciencias sociales.

Los autores citados, demuestran en sus

diversas investigaciones que la creatividad y
la innovacion mejoraran el posicionamiento en
el mercado, por consiguiente, la herramienta
inteligente (STIM7) con el apoyo de estos
factores, logrard que el nuevo producto que se
presenta, cumpla con los deseos y expectativas
de la demanda.

2. Metodologia

El sector industrial textil de la ciudad de
Cuenca-Ecuador viene sirviendo a la sociedad
cuencana en la fabricacion de prendas de vestir,
el caso del presente estudio esta enfocado al
sexo masculino. La investigacion es de tipo
explicativa, conectandose con el enfoque
cuantitativo, apoyadas en el aporte de la 1ogica
difusa, para el desarrollo de la técnica del
STIM7, con ello se acude a expertos y habiles
obreros, mismos que con su experiencia y
experticia dan a conocer la materia prima
necesaria para la elaboracion de una chaqueta
de caballero, con esta informacion se procede
a explicar los siguientes pasos:

2.1. Determinacion de la morfologia

El primer paso es determinar conjuntos
formadores con las variables que representan
los materiales necesarios para la elaboracion
de este tipo de producto, su aplicacion se
detalla a continuacion en la Tabla 1.

Tabla 1
Materiales directos

TIPOS DE MATERIALES

CONJUNTO FORMADOR

T. Forma del cuello
t,: Recto

t,: Sport

t,: Militar

t,: Con presilla

t,: Resorte

t,: Con funda

t,: Con capucha

T=[t.t,tt, t,t, t]
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Cont... Tabla 1

c

Forma de la Manga
: Recta

Raglan

Tipo saco

Tres cuartos

Arrocada

e e e eF
L LN

<

Tipo de tela
: Impermeable
Repelentes
Cuero
Sintético
Lona
Tweed
Franela
Elastica
Algodén

< <24 << < <<
R D

£

Tipos de Cierre
: Nylon
: Metalico
Plastico

E ==

»

Tipo de bolsillo

: Parche o sobrepuestos
: Cremallera

De ojal abotonado
Insertado

Ojal con Ballena

Ojal de sastre

Y. Falda de casaca

y,: Pretina marrén (elastica)
y,: Ajustable

y,: Simple con cordén

y,: Recto

¥5: Resorte

y,: Elastico

y,: Presilla

¥, Recto con interno

Z. Tipo de fachada

: Con cierre

: Con boton

,: Con belcron o adhesivos
: Con solapa

: Con correas

: Mixtos

: Con Bordados

: Con Estampados

U=[u,u,u;u,u]

V=1V, Vi, Vi Vi Ve, Vi Vi Vi, V]

W=[w,w,w,]

X =[x %, Xy Xy X, X ]

Y =19, Y9 Y Y Yo Yoo Yo ¥l

Z=2,,2, 2,2, 75 2, 7., 7]

Fuente: Elaboracion propia, 2020.

2.2. Extraccion aleatoria

Este paso se refiere a la obtencion de
un material por cada conjunto formador, se
escoge de manera aleatoria o al azar utilizando
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un sistema digital equiprobable, estos estan
asignados con numeraciéon romana desde I
hasta VII, lo indicado se presenta seguidamente
en la Tabla 2.
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Tabla 2
Extraccion al azar

ASIGNACION ELEMENTOS CONJUNTO FORMADOR
t, Con presilla
u, Recta
Vv, Algodon
w, Nylon
X, Ojal con Ballena
Vs Resorte
z, Mixtos

Fuente: Elaboracion propia, 2020.

Através de esta extraccion, se determinan
los materiales y elementos con los que se
confeccionara la chaqueta para caballero, esta
es una combinacion de las multiples posibles
que se pueden realizar, explicando de manera
detallada existen 362.880 combinaciones del
producto de 7x5x9x3x6x8x8 (considerando
todos los materiales y conjunto formador de la
Tabla 1).

2.3. Opinién de los expertos

Para acudir a los expertos artesanos
en la fabricacion de este tipo de producto,
es necesario aplicar la escala endecadaria,
elemento esencial de la logica difusa.
Kaufmann y Gil (1989), afirman: “La
introduccion de una valuacion matizada entre
0y 1 permite hacer intervenir niveles de verdad
en la nocion de incidencia. (...) Valores de 0 a
1 (la llamada valuacién endecadaria)” (p.26).
Esta escala se presenta en la siguiente Tabla 3.

Tabla 3
Escala endecadaria

GRADO DE

INCIDENCIA

. PRESUNCION@ === =

0
0,1
0,2
03
04
0,5
0,6
0,7
0.8
0,9
1

Incoherente
Practicamente incoherente
Casi incoherente
Bastante incoherente
Mas incoherente que coherente
Ni coherente ni incoherente
Mas coherente que incoherente
Bastante coherente
Casi coherente
Practicamente coherente
Coherente

Fuente: Elaboracion propia, 2020.

Tomando como referencia la Tabla
2, se construyen bisociaciones en donde la
variable t, Con presilla se bisocia con el resto
de variables extraidas aleatoriamente, para

154

ello, se recurre a doce expertos artesanos de
empresas industriales textiles, que se dedican
a la confeccion de este tipo de producto, estos
obreros con sus experiencias y conocimiento
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unicamente en la fabricacion de este tipo
de prenda de wvestir, ponderan un valor
correspondiente a la escala endecadaria. Con
las opiniones vertidas por ellos, se desarrolla
la teoria del expertizaje con la finalidad de

obtener un solo resultado correspondiente a
cada bisociacion. En ese sentido, la Tabla 4,
representa la primera bisociacion y la opinion
de un experto.

Tabla 4
Primera bisociacion
Bisociaciones Valor

u, Recta 0,6

Vv, Algodon 0,7

Con presilla w, Nylon 0,9
t, X, Ojal con Ballena 1,0

Y5 Resorte 0,9

z Mixtos 1,0

Fuente: Elaboracion propia, 2020.

Se procede a conformar una segunda
bisociacion, actuando la segunda variable u
Recta con el resto de variables, tomando en

consideracion el orden, la Tabla 5 describe lo
enunciado.

Tabla 5
Segunda bisociacion
Bisociaciones Valor
1,0
v, Algodon 0’7
Recta Wi N?flon 0,9
u X Ojal con Ballena 07
! Vs Resorte 1’0
z Mixtos ’

Fuente: Elaboracion propia, 2020.

Procediendo analogamente se construye
las demas bisociaciones, la variable y, Resorte
se bisocia con la variable z, Mixtos. Con la
informacion obtenida por los doce expertos
se aplica la herramienta del expertizaje, este
consiste en reducir la incertidumbre en dicha
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informacion. El proceso de aplicacion de
este instrumento de avanzada se presenta a
continuacion, en la primera bisociacion de las
variables t, Con presilla y u, Recta (ver Tabla
6).
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Tabla 6
Valoracion de los expertos
BISOCIACIONES

t,Con presilla u, Recta

N° de Expertos Respuesta
Experto 1 0,5
Experto 2 0,8
Experto 3 0,6
Experto 4 0,7
Experto 5 0,7
Experto 6 0.4
Experto 7 0,4
Experto 8 0,3
Experto 9 0,5
Experto 10 0,6
Experto 11 0,7
Experto 12 0,6

Fuente: Elaboracion propia, 2020.

La primera parte de este proceso consiste
en determinar el nimero de repeticiones de
respuestas entregadas por los expertos; 0,3
se repite una sola vez, 0,4 y 0,5 dos veces,
y asi sucesivamente. El siguiente paso, se
refiere a la normalizacion de la serie, el cual
consiste en dividir el nimero de repeticiones
de cada grado de presuncion entre el nimero
de expertos consultados (12). El tercer paso,

es la acumulacion de frecuencia, este se
aplica sumando los valores resultantes de la
normalizacion de la serie, iniciando desde
el final de la serie hasta obtener la unidad,
a partir de este valor todos los demas se
consideran uno. El tltimo paso, consiste en la
sumatoria de la acumulaciéon de frecuencias,
considerando unicamente diez valores de la
escala endecadaria, de 0,1 a 1.

Tabla 7
Serie normalizada y acumulacion de frecuencias
GRADO DE NORMALIZACION DE LA ACUMULACION DE
PRESUNCION @ TRECUENCIA FRECUENCIA FRECUENCIAS

0 0 0,00 1,00
0,1 0 0,00 1,00
0.2 0 0.00 1,00
0.3 112 0.08 1,00
04 212 0.17 0,93
0.5 212 0.17 0.75
0.6 312 0.25 0.58
0.7 312 0.25 033
0.8 112 0.08 0.08

0.9 0 0 0

i 0 0 0

N=01

n 10 1 5,67

N=

Fuente: Elaboracion propia, 2020.
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El valor obtenido de la sumatoria de la
acumulacion de frecuencias desde el grado de
presuncion de 0,1 hasta 1, representan diez
valores, entonces 5,67 ~ 10 = 0,57 = 0,6 a este
se le conoce como experton. Andlogamente, se

realiza el mismo procedimiento para el resto
de bisociaciones, el termino simetria significa
exactitud de los valores, con estos resultados
se presenta la Tabla 8.

Tabla 8
Valuacion de expertos
M t, u, \A w, X Ys Z;
t, 1 0,6 0,7 0,9 1 0.9 1
u, 1 1 0,7 0.9 0,7 1
v 1 0.5 0.8 0,6 1
SIMETRIA
W, 1 1 0.9 1
X, 1 1 0,7
¥s 1 0.8
z 1

Fuente: Elaboracion propia, 2020.

3. Resultados y discusion

Partiendo de los constructos tedricos
sobre innovacion, creatividad y modelos
inteligentes, y siguiendo la metodologia
propuesta de la modelistica inteligente para
tecnologia y simulacion (STIM7), apoyado

en la logica difusa, a través del desarrollo
de herramientas de avanzada, se toma en
consideracion como base los hallazgos de la
Tabla 8, se construyen dos matrices, la una
con valores que contiene a=1y 00,9, estas se
presentan en las Tablas 9 y 10.

Tabla 9
Matriz booleana para a=1
o t, u, Vo w, X, \A z
t, 1 1 1
u, 1 1 1
A 1 1
wi SIMETRIA 1 I I
X, 1 1
¥s 1
z, 1
Fuente: Elaboracion propia, 2020.
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Tabla 10
Matriz booleana para >0,9

P i, u, A2 W, RS Ys Zs
t, 1 0,9 1 0,9 1
u, 1 1 0,9 1
¥ SIMETRIA ' !
W, 1 1 0,9 1
X, 1 1
¥s 1
A 1

Fuente: Elaboracion propia 2020
Para llegar a la obtenciéon de los cuatrisociaciones, pentasociaciones,

resultados, se parte de las Tablas 9 y 10, se
realiza el trazo de poligonos irregulares,
con el proposito de encontrar trisociaciones,

hexasociaciones o mas si las matrices lo
admiten, a continuacidon, se presenta las
siguientes Figuras [ y II.

- Ve

Us

Fuente: Elaboracion propia, 2020.
Figura I: Representacion geométrica de la matriz booleana para a=1
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Fuente: Elaboracion propia 2020
Figura II: Representacion geométrica de la matriz booleana para ¢>0,9

A partir de las representaciones booleanos que se detallan a continuacion:
geométricas, se construyen dos trisociaciones,

y una cuatrisociacion, elementos necesarios a3k
para la fabricacion de esta prenda de vestir:
{uy, vy, z, 35 {uy, v, 245 {t, Wi, X v} b. xy+a=x
Otra manera de obtener estos resultados, C. xxx=x

es el algoritmo de PICHAT, este consiste en
realizar la suma booleana, su desarrollo en base
a las dos matrices son las siguientes: Se sustrae
el primer valor correspondiente a la primera
fila, se efectia la suma booleana de cada una
con el producto correspondiente a cada una de
las columnas vacias, andlogamente se recurre
al mismo procedimiento con cada uno de los
elementos restantes de las otras columnas,
sucesivamente. Se aplican los teoremas

Luego, se desarrolla la suma booleana
de las dos matrices resultantes, aplicando
su respectivo teorema, se presenta en forma
resumida esta operacion.

Nivel « = 0.9

Aplicando la propiedad de la ley de
absorcion xtxy==x ; x(1+¥)=x; y la ley de la
idempotencia x # x = x , en cada uno de los
productos, se tiene:

5= [ tugvg (g twyyg) (B +twyxngys)xs+2) (05 +25)

5= (rgugdegwyyeFugveduvawy ys) (Ve dwyrsys)l Xtz (v 425

s=

(tqtry vyt vgwy ve Fuy vy o wgw ve e wp e ve e gw o ve Fug mow reve Fug vowy 1w )
{ xgdz) (s dzs)

§ = (ugvg bt rgwy e e w g beow v Fug vgwy ) wg bz ) (st zs)

5

= (U wgxs F o urgwy sy F oWy X5 s F ity ey XV ity Ue T HE rawy Vs Wy Yoy s Ts g ey ve sl (vs +25)
5= (U va¥s by VaWy Xg ¥y iy Ve F L VW Mg T3 HEW XV bty VW Y2 ) (Vs +25)

5= ["ll'gl's_'l';“"" g Hghaty ks_w‘;-i-uli'q.'.sysi-r*r,u-i}‘szs-i-r,,w, x;}‘;-i-u 1 I.'.,u'..'r-,:-,-i-u: bgXglg

Juy vy g g Zg g Vg Ty R L WY

shtaw Xy ZgHuegvew, Y. Zs)

5= til1:-,1';_\'-,4—1'*;1-1_(5}'5+r4:-q|u',_\-535+|l,1'3351'-“11'.,“1_\';:;}
5= towzoduy vz tuy b ew g v e x
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propiedades, descritas anteriormente
Nivel @t = 1
Analogamente se aplica las mismas

5om (e burgpwyy ) (g bwy o) (s dbwyxpye iy dydixa bz d20)

5w (rguydeow roedu rawy v g gy evg ) (g ) (e Fa ) b 00 42
5w (g begwprpy by ) (e bwprgg) M dagd g b2 ) 25)

5o (v tugmgwerg b owpr o bt w sy bu s g Feawagyg )
(watwad(asteadrstes)

5= (e vy bugugw b ewrgrd(w Fagd o b O beg)

5
= (B Fg Wy Pl 1 W Vg g W X W o B U0 Vg 0 g, Vg e B WP, X W g B, gy ol W, Ve

-i-r‘w:.'r‘ysé-hul "ys][.'l';-l-:;]{yi-i-:i}

S (e uy '.,-l-!,n'l_.r;ys-l'-uﬁ'.q“'l_vsj IW|+'J’5]{-15‘I':;:'U'5‘I"75}

Sm IEJ-HI.':"'I“'I.'I'rI"I"'!]"E + RLE S +u W ehey ¥ Mg 'I':i v -I-:i}

5w (v rg + g gy dbew o deu sy b g 2

-l‘-l'iu Lt i.";'i"h“ 1Yy 25-]-114 Ty VT -.Fr‘wlxsyszs -I-I!‘u PLUS 5 [ -l‘-:i]

5o (B W 51-1.: LB X Wy -;-l‘u.r’ £ +e, ey 1 X ¥ e, 1y gy :‘ri-u PER W VT
-I-hw::rsy'g ‘:-f_‘ll:l_l.".'l: l'-""i‘l'ti-"l.':"'l“'l-zs -I-ul_u.wl_)';.h-I-E,u,l.",yarij{yi 'l":i-}

5
= (0t W Wy X Wy FUd y MWy X W B Wy e Vg F UGB Ve Ve F oMy Wy ¥ 2 bl Mgy Ve Zg FE M,V ¥eZe

!luil-,wrx;:rl-uLu.,'u:lziyr_zi-i-:*wlxi_v‘:i-*-!iu11'.:;}'31i-lriu|r,wl:i -'t-ul_r'qu'l}'F.‘.s-l-rlull-,\y z:)
5m (e vgw Ye¥g -l'-r+w|15.\-'= 1'-:‘.:.|:|_|.-.|.'r|-_}'E 'I"riul""I"'I.Ii-:i-‘hi"'l.':"'l“'l.:i'l"ul.':"‘l“'l.-'f'szs

-I-hu’r,}' :;J

g [r.r.l::..wl.'l: ¥ -I-E‘w.z;}] -I-hu,rq,:l: £V -]-l‘n:.::.,,w,i's-i-ll:Ll:-"wl)h}.':-l-tlulr,yp:ﬁ}

Fure dugrgrdu s b b o

El resultado final, constituye los el nivel 0>0,9, obteniendo la siguiente
componentes con mayor numero de variables,  cuatrisociacion:
este es similar o igual al obtenido en la {t, W, Xy}
representacion geométrica, recayendo en Estos representan los tipos de materiales
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o componentes de la morfologia construida
al inicio de este estudio: Con presilla, Nylon,
Ojal con Ballena, Resorte. La chaqueta para
caballero se elaborara con estas caracteristicas,
esta nueva forma de disefio de prendas de
vestir, hace que el artesano fabricante vea en
la innovacion y creatividad un aliado, y se
empodere en la elaboracion de este producto.

El aplicar este modelo de vanguardia,
hace que las empresas del sector textil cuenten
con una herramienta que les apoye a ser
mas creativos e innovadores al momento de
disefiar no solamente este tipo de prenda, sino
cualquier otro tipo de producto, por medio
de un cierto grado de originalidad para poder
impactar en el deseo del potencial cliente, con
ello se puede decir, que la creatividad viene de
la mano de la innovacion, y cuando se pone en
practica, las empresas seran mas sustentables y
competitivas en el mercado.

Conclusiones

La creatividad y la innovaciéon son
ideales para tratar de posicionar los productos y
servicios en un mercado competitivo, superando
los constantes cambios que se dan dentro de
este, representan factores esenciales para lograr
el éxito en una organizacion, convirtiéndose en
requisitos fundamentales para la estabilidad de
la empresa.

El sector industrial textil de la ciudad de
Cuenca-Ecuador, con esta nueva herramienta
inteligente utilizada en el disefio de una
prenda de vestir para caballero, presentara
al mercado cuencano y regional este nuevo
producto innovador y creativo, anhelando su
aceptacion, puesto que se espera cumplir con
las expectativas y exigencias de los potenciales
clientes.

Esta nueva forma de crear diseflos
formando tipologias, en donde los conjuntos
formadores construidos con los materiales
necesarios para la fabricacion de esta chaqueta,
sirven para crear mas disefios utilizando nuevas
probabilidades sobre el mismo producto, y en
otras lineas de prendas de vestir, tanto para
damas como para caballeros.
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Se entrega a las empresas de este sector
esta nueva técnica como un apoyo al nuevo
conocimiento, sabiendo que esta herramienta
inteligente se puede desarrollar en diferentes
sectores de la produccion, enriqueciendo la
iniciativa, la innovacion y la creatividad, con el
proposito de tratar de satisfacer las expectativas
del mercado y con ello lograr mejorar el
rendimiento de las organizaciones.

Una empresa posicionada en el mercado,
generara mayor rentabilidad, por ende, desde el
ambito social, fomentara la creacion de nuevas
plazas de trabajo y acrecentara el desarrollo
industrial de la urbe, logrando una mejor
calidad de vida de la sociedad perteneciente a la
ciudad de Cuenca.

Finalmente, con esta investigacion,
se deja abierto la posibilidad de un estudio
de mercado y financiero, con el propdsito de
ampliar y crear nuevos nichos de mercado, para
un mejor posicionamiento de esta prenda de
vestir.
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